
 

 

 رسانه و کارکردهای تبلیغ دینی

 0محراب فاتل

 چکیده

ا هاکنون در همه جوامع رو به توسعه و پیشرفت است. رسانه پیشرفت رسانه

-توان از رسانه در امر تبلیغ آموزمدارای کارکردی مختلفی در جامعه است. می

کرد. ورود رسانه در همه عرصه زندیی و تغییر سبک زندیی  استفادمهای دینی 

ی ز زندیترین بخش اها در خصوصیدر جوامع بشری را به دنبال دارد و رسانه

ت که قرار دادم اس  ریتحت تأث شدتبهها را رفتار انسان داکردمیپها ورود انسان

رداری و بتوان از این ابزار استفادم مثبت و منفی کرد و بستگی به نحوم بهرممی

دارد که در جهت ایجابی و سلبی آن  کنندیاناستفادمها و رویدردهای نگرش

ا برای هتوانند متولیان امور دینی و تبلیغی از رسانهبهرم برد. در این میان می

 های آن، استفادم کرد.  دستیابی امور معنوی و تبلیغ دین و آموزم

مندی از کارکردهای رسانه در امر تبلیغ در این نوشتار به ارائه راهبردهای بهرم

 شود:دینی پرداخته می

                                                      
 دانش آموخته سطح یهار حوزم ـ جامعه المصطفی العالمیه.. 0
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 باورهای با متناسب فیلم . ساختن3 مشترک. ارزشی اصول به بندی پای  .0

 ملی ـ مذهبی. 

دینی.  همه  فرهنگ سازینهادینه . 4فیلم با رویدرد دینی بومی.  تولید  .7

 و متولیان رسانه که یذاردهنگامی پا به عرصه وجود می راهبردهای ذکرشدم

 میان، این در. باشند داشته دغدغه دینی، فرهنگ به نسبت ایرسانه متصدیان

 عمل نفعلانهم ایرسانه فعالیت برابر در باید نیز دینی نگفره متولیان و مبلغان

 نوع ویژمهب ایرسانه هایفرصت از استفادم در باید توانمند و آیام مبلغان. ندنند

 هایشانتوانمندی خویش، مندیعلاقه نسبت به و کنند وظیفه احساس آن دیداری

 .دهند افزایش زمینه این در را

 کارکرد، راهبردها، تبلیغ دینی و جامعه. رسانه،  :گان کلیدیواژ

 مقدمه

انند است؛ و م داکردمیپ یایستردم اریبسرسانه، در دورم کنونی تعریف 

یذشته محدود به تلویزیون و رادیو و روزنامه و مجله و کتاب نیست. امروزم 

و از  اندمشدلیتبدهای فردی ی جمعی به سبب فراوان بودنشان به رسانههارسانه

کارکردهای آن  ازجملهها، دارای کارکرد فراوانی دارند و دیگر، رسانه سوی

-از: کارکرد نظارتی، آموزش و انتقال فرهنگ، اوقات فراغت، همگن اندعبارت

 سازی و اعطای پایگام اجتماعی. زدایی، آیامسازی، راهنمایی و رهبری، بحران
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. هاستابانیخو  هاکویهکارکردهای رسانه، به وسعت همه کشورها، شهرها، 

ربیت دربارم ت هارسانهکارکرد  دهند. بیشترینرا پوشش می هاشهیاندهمه مغزها و 

در تربیت، در بعد تربیت اجتماعی یعنی اخلاق  شانیاصلهاست و رسالت انسان

اخلاق و رفتار اجتماعی،  توانندیمها و رفتار اجتماعی و سیاسی است. رسانه

سیاسی و اقتصادی و حتی رغبت تحصیلی ایجاد کنند و در بسیاری از مواقع بر 

ی، ییرند. برای مصونیت فرهنگپدرها، مادرها و معلم، در تربیت جوانان پیشی می

ه اوج ی بریپذبیآسامروزم امدان  کهیدرحالبه مصونیت عاطفی نیاز است؛ 

کنند و  جاجابهتوانند سیاست خارجی را می هارسانهخود رسیدم است. 

دانش و اطلاعات به مخاطب و  ارائهرا متحول نمایند و برای  وپرورشآموزش

ا متناسب ب بااحساسی خود را هابرنامهاز آنان، اطلاعات و  کنندیاناستفادم

تا به مذاق افراد سازیار بودم، سبب ایجاد  زندیآمیدرمظرفیت و سن اشخاص 

 نو و جدید بشوند. باورهای

 شناسیمفهوم  .0

 رسانهالف ( مفهوم 

 وانتقالنقلی برای الهیوسرسانه به معنی رساندن است و در اصطلاح 

و افدار افراد یا جامعه؛ و واسطه عینی و عملی در فرآیند  هادمیااطلاعات، 

مصداق این تعریف است وسایلی همانند:  آنچهبرقراری ارتباط است. اکنون 
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اسی روانشن.)باشندیم، مجلات، رادیو، تلویزیون، ماهوارم، اینترنت و... هاروزنامه

  ( 0326 ماهر، فرهاداجتماعی کاربردی. ترجمه 

 در توانیمدربارم ماهیت و ییستی رسانه را  شدمارائهی هادیامیدمجموع 

عبیر ت ی جمعی یا عمومی و بههارسانهخلاصه نمود:  شدمشناخته نسبتاًسه نظریه 

جمعی اصطلاح فارسی شدم » Medium«دیگر وسایل ارتباط است که جمع 

 کهآن» Media«ی از وسایل هستند ادستهو منظور از آن  استواژم لاتین 

 به وجودی جدید هاتمدنو از  باشندیمتعداد کثیری  موردتوجه

البته رسانه   (3: 0368، یجمعارتباطوسایل  یشناسجامعهساروخانی، .)اندآمدم

تعداد  هموردتوجکامل معرفی نشدم است؛ زیرا وسایلی که  طوربهدر این تعریف 

آمدم باشد محدود و منحصر به وسایل  به وجودکثیری باشد و در تمدن جدید 

انه به معنی پرداخت. رس ترقیدقبایستی به تعریفی  رونیازای نیست جمعارتباط

 نچهآی باشد. و اکنون اعدمو افدار  هارهنگف دهندمانتقالای است که هر وسیله

، مجلات، رادیو، هاروزنامهمصداق این تعریف است، کارکرد وسایلی همانند: 

 .باشندیمها، ویدئو و... با رویدرد تبلیغ دینی، تلویزیون

 ب ( مفهوم تبلیغ

 بلغ. »رودمی کار به متعدی و لازم صورتبه که است عربی ایواژم ،«تبلیغ»

 المنتهی، و المقاصد أقصی الی الأنتهاء الابلاغ؛ و البلوغ غایته، الی وصل ای الامر؛
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 و مربالا اجتهد اذا بِلاغ؛. الدفایة البَلاغ؛. المقدّرم الأمور من امراً او زماناً او مداناً

 ای بالغ؛ شیء ثمرها، ادراک حان ای الشجر؛ من غیرها و النخله بلغت. یقصر لم

 دست به معانی این ( از.83۵ :7ج القاموس، جواهر من العروس تاج )زبیدی،.«جید

 موردنظر، معنای که اییونهبه است؛ تلاش نهایتِ با رساندن ،«تبلیغ» که آیدمی

 برخی در. دهد نتیجه رسانیپیام و شود منتقل مقابل طرفبه خوبیبه و آسان

 السلامهیلع علی امام. است شدمتصریح تبلیغ یدربارم معنایی ینین به ها،روایت

 آمدی، )تمیمی.«الفطنه علی خفّ و المنطق علی سهل ما البلاغه: »فرمایدمی

 بحدۀ البلاغه لست: »فرمایدمی صادق)ع( امام (088:0 ح دررالدلم، و غررالحدم

 ) نمازی.«الحجه قصد و المعنی اصابة لدنها و الهذیان بدثرۀ لا و اللسان

 ( 402 :0ج البحار، سفینه مستدرک شاهرودی،

 معنای به ازجمله متعدد معانی به« Communication» واژم انگلیسی، در

 نه ت معنای به« Propaganda» واژم. است ارتباط نوعی خود که آمدم ابلاغ

 عقاید کردن منتشر معنای به نیز« propagandize» و تبلیغ؛ و تبلیغاتی

 معنای به و شدم مشتق« propagant» یکلمه از واژم این. است تبلیغ یوسیلهبه

 به واژم، این رو،ازاین. است شدمآمادم زنی،قلمه برای که است ییام از قسمتی

 تبلیغ ادن،د ترویج دادن، انتقال کردن، منتشر دادن، پرورش کردن، تدثیر معنای

 آمدم ادن،د تعمیم و کردن تبشیر کردن، منتقل بعد نسل به تولیدمثل، کردن،
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 (4341 :4ج فارسی، -انگلیسی کامل فرهنگ کاشانی، پور )آریان.است

 عانیم مختلف، هایرشته در و یونایون ابعاد از «تبلیغ» برای اصطلاح در

 لیغتب تعریف یدربارم اللهرحمه خمینی امام ح رت. است شدمبیان متعددی

 رسیمت و آن انجام به تشویق و هاخوبی شناساندن همان که تبلیغ: »نویسدمی

 شمار به اسلام مهم بسیار اصول از است، آن از یریز رام دادن نشان و هابدی

 (628 :00، ج0368 نور، صحیفه امام خمینی،«.)رودمی

 انواع رسانه  .2

و به ر  دائماً هارسانهبا توجه به یسترش روزافزون فناوری در دنیا، تعدد 

. رندیییمی یونایونی قرار هایرومی و بنددستهیسترش است که در 

 انندمهای شنیداری های نوشتاری مانند مطبوعات، کتاب و مجلات. رسانهرسانه

 مانندی های ابزارهای دیداری مانند تلویزیون، سینما، اینترنت. رسانهرادیو. رسانه

اعلامیه، بروشور، تابلوی اعلانات، کاتالوگ، پوستر، تراکت، پلاکارد، آرم، 

های هکوتام و بلند، سخنرانی، همایش و تئاتر. رسان ی تبلیغی، فیلمهالمیفلویو، 

های انتشاراتی، بنیادهای ، شرکتهایعمومنهادی یا یروهی همچون روابط 

، لالملنیب، دفاتر روابط هایخبریزارهای فرانهادی همچون سینمایی. رسانه

ی تییندملی هاشرکتهای خبری، تراست وی پراکنسخنی هابنگامها، کارتل

ی جمعارتباطها یا وسایل ای. رسانهی ماهوارمهاشبدهی سینمایی، هالمیفسازم، 
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 است« Media»است که جمع آن« Medium»اصطلاح فارسی شدم واژم لاتین

اشند و بتعداد کثیری می موردتوجهای از وسایل هستند که و منظور از آن دسته

فناوری و نظریه »جی کریستیانز، ) .اندآمدم به وجودهای جدید از تمدن

 (37: 038۵، در بازاندیشی دربارم رسانه، دین و فرهنگ، «وجهی رسانهسه

 هاروزنامهالف( 

روزانه جدیدترین اخبار و اطلاعات را  صورتبهای است که روزنامه، رسانه

ی مختلف فرهنگی، هنری، ورزشی، سیاسی و اقتصادی به اقشار هاحوزمدر 

وند شمدتوب منتشر می صورتبهها دهد. هموارم روزنامهه ارائه میمختلف جامع

 انیتصدمو این مدتوب بودن آثار مثبت و منفی فراوانی به دنبال دارد که مسئولین 

  .کنندیمبه هدف دستیابی به آثار مثبت آن تلاش  هاروزنامه

 مجلاتب ( 

 امه، با اهدافای است مدتوب، دارای صفحاتی بیشتر از روزنمجله، رسانه

صفحه نیز  311صفحه تا  71. متوسط یک مجله از شدمنییتعخاص و از پیش 

وجود دارد که البته تعداد صفحات بالا، بیشتر اختصاص به مجلات و نشریات 

، یاهنامه، ماهنامه، دوماهنامه، فصلنامه، سالنامه و انواع و نامههفتهتبلیغی دارد. 

 رسد. دیان میاقسام مختلف دیگر به دست خوانن
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 رادیوج( 

. پردازدیمی است صوتی که با استفادم از امواج به انتقال مطالب ارسانهرادیو، 

آن، دسترسی همیشگی به آن است دارای  ازجملهکه  دشیفوارادیو با تمام 

بهرم است و مسئولان و مجریان رادیو نواقصی است، رادیو از نعمت تصویر بی

کنند تا از این طریق باید تمام توان و نیروی هنری خود را صرف صدا می

ی مناسبی در ذهن شنوندم ایجاد کند. شنوندم ایر از موسیقی برنامه ف اساز

ر ای مسئلهاما همین  دهدیمیی خود را از دست کارادیو خوشش نیاید دیگر را

ه دهد، بلدرا از دست نمی زییهمهآید با قطع صدا  به وجوددر مورد تلویزیون 

 توان کماکان از تصویر استفادم کرد و لذت برد.می

 تلویزیوند ( 

رسانه در جهان، تلویزیون است و این آمار در ایران  نیترپرمخاطبتلویزیون، 

بیشتر است و این تنوع و کثرت مخاطب به دلیل وجود صدا و تصویر  مراتببه

 هاطهیحاست. تلویزیون به علت قابلیت استفادم از تصویر در تمام  زمانهم طوربه

ادار رجذابیت مخصوص به خود دارد. تلویزیون قابلیت تغییر فرهنگ جامعه 

ذب مخاطبان خود به و مجلات برای ج هاروزنامهیی یون هارسانهحتی  است

ی اماهوارمی هاشبده. امروزم شوندیمی آن متوسل هاتیجذابتلویزیون و 

 (۵7 : 30 شمارم حوزم، پگام .)مجلهاندآمدم به وجودفراوانی 
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 سینماه ( 

ی و معجارتباطسینما، پس از مطبوعات و رادیو و تلویزیون یدی از وسایل 

ی همگانی نسبتاً جدید است که فرهنگ خاص خود را نیز اقت ا هارسانهاز 

. بشر پس از دو دورم فرهنگ یفتاری و نوشتاری اکنون به دروازم کندیم

 نیترشرفتهیپ. سینما یدی از شودیمفرهنگ تصویری با یستردیی فراوانش وارد 

ی آورمعج هاکیتاکت نیتردمیچیپی همگانی است که انواع هنرها را با هارسانه

 (743 :0386سلیمی، نمودم است.)

 ماهوارهو ( 

کانال تلویزیونی  7هزار مدار تلفنی و تنها  07با  0381در سال هاماهوارماولین 

برابر ظرفیت نسل پنجم و با  3با  هاآندر مدار قرار یرفتند و نسل ششم 

یرفته شد.  به کارساخته و  0386ی دیجیتالی پیچیدم و در سالهاستمیس

یک  عنوانبه درواقعیی هستند که هاماهوارم( DBSی تلویزیونی )هاماهوارم

ک ماهوارم برتری ی نیترمهم. کنندیمفرستندم پرقدرت تلویزیونی در ف ا عمل 

ی هارستندمفتمامی نقاط کور یک کشور را که  تواندیمتلویزیونی آن است که 

محمّدی، دین و .)درآوردنیستند تحت پوشش  هاآنزمینی قادر به پوشش 

  (778ـ71۵ :0387ارتباطات، 

 اینترنتز ( 
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ی به نام اینترنت جهان را متحول کرد. تأسیس ادمیپد 0361در اواخر دهه

 منشأ پیدایش اینترنت شناخته شد.)همان: عنوانبه 0363شبده آرپانت در سال

ز طریق ه اکامپیوتری است ک هاونیلیمی از امجموعه( در حقیقت اینترنت  716

ی از هزاران امجموعه گریدیعبارتبه. اندمتصلی مخابراتی به یددیگر هاشبده

را در یک شبده  هاانهیرای است که تعداد زیادی از اانهیرای ـ اماهوارمشبده 

ازمان . اینترنت هیچ سکندیمبه یددیگر وصل  نانیاطمقابلپیچیدم بزرگ و 

نها واقعیتی مستقل ندارد و ت خودیخودبهمدیریتی یا سرپرست حقوقی ندارد و 

از تألیف تشدیلات مستقل دیگر حیات یافته است. از طریق این فناوری جدید 

فراوانی  پست ایجاد کرد و بدون صرف وقت و هزینه، پست الدترونیدی توانیم

ال ارس زمانهم طوربهخود را برای یک یا یندین نفر ی متنی هانامهو  هاعدساز 

 سایت پیوست و از توانیمینین  ی مختلفی ساخت و از این طریقهاهمکرد، 

( صوتی و حتی  (Chat به شبده جهانی وب یا Web)های تصویری، )قابلیت

ارتباطی  یهارامفیلم در آن استفادم کرد؛ فناوری یت، یفتگو؛ یدی دیگر از 

 طورهبعلاوم بر مدالمه با یندین نفر  توانیمر اینترنت است که در آن جدید د

ی خبری، نیز از دیگر هاشبدهتصاویر یددیگر را نیز یک کرد.  زمانهم

 موتورهای جستجو و در اینترنت است. FTP ی موجودهاتیقابل

 کارکرد رسانه .  3
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ها امری فراییرند و . رسانههاستآنبودن  جاهمهها ویژیی اصلی رسانه

وظیفه  اهآنیک کلاس بی دیوار با میلیاردها مستمع تشدیل دهند.  توانندیم

و باید همبستگی کلی را بین اجزاء جامعه در  دارندعهدمحراست از محیط را به 

ها وظیفه انتقال میراث اجتماعی از پاسخ به نیازهای محیطی ایجاد کنند. رسانه

استوارت .( »81-80مجله پگام حوزم، ش.)دارندعهدمگر را به نسلی به نسل دی

ی جمعی هارسانهکه  کندیمی تعریف امداربسته صورتبهجامعه را « هال

صلنامه ف.)کنندیمشاهرام در فرآیند هویت بخشی در جامعه نقش پیدا  عنوانبه

 ( 7۵8:مطالعات ملی، سال پنجم، ویژم هویت

 اسها احس. رسانهکنندیمی را تقویت زندیسرحرکت، پویائی و  هارسانه

، دروغ یاعتمادیبو احساس زشتی، دشمنی،  زندیانگیبرممحبت و صداقت را 

کنند. این کارکرد موجب پیدایش ت اد درونی ـ رفتاری و خشونت را زندم می

  (7۵: 00مجله حدیث زندیی، ش.)شودیمدر مقیاس فردی و اجتماعی 

 با دیدن . مثلاًهاسترسانهوظایف خبری و آموزشی نیز یدی دیگر از کارکرد 

ی مربوط به زندیی جوانان امروز عقیدم شخصی فرد نسبت به اخلاق و هالمیف

و حتی ممدن است در خود یرایش به  شودیمشرایط زندیی جوانان دیریون 

 (81:36-80شمجله نگام حوزم، زندیی آشفته جوانان امروز را احساس کند.)

ه برخی از ب اختصاربهاست که  شدمانیبی یونایونی کارکردها هارسانهبرای 



 

 

11 

نی
ی دی

بلیغ
ی ت

دها
رکر

 کا
ه و

رسان
 

 

 یردد:اشارم می هاآن

 نظارتیالف( 

کارکردهای رسانه خبری، نظارت بر محیط است. کارکرد  نیترمهمیدی از 

شود؛ که می هارسانهنظارت و حراست از محیط، شامل رساندن اخبار توسط 

و جامعه تروری است. مانند یزارش اوتاع سهام، ترافیک و برای اقتصاد 

 .(4۵0و  4۵1: 0386تاندارد، جیمز و سورین، ورنر ، شرایط آب و هوایی.)

 آموزش یا انتقال فرهنگب (  

آموزش براساس تعریفی که سازمان علمی و فرهنگی ملل متحد )یونسدو( 

 یی که برایهاروشو  هارامها و اثرات، تمام کنش»بیان داشته، عبارت است از: 

ر ها و رفتا، نگرشهامهارتینین رشد و تدامل توانایی مغزی و معرفتی و هم

ترین حد آن، طریقی که شخصیت انسان را تا ممدنروند. البته بهمی به کارانسان 

های ارتباطی خوام برای ( در این میان رسانه013پیشین:دادیران، «)تعالی بخشند.

 هارسانه. انددهندمآموزشباشند و خوام نشدم باشند،  شدمیزیرامهبرناین کار 

ها تأثیر هستند و مردم هموارم از آن هاارزش دهندمشدلآورندم دانش و فراهم

. اهمیت وظیفه آموزشی وسایل ارتباطی در جوامع آموزندیمو  رندیپذیم

ت و رادیو و شناسان برای مطبوعاحدی است که برخی از جامعهمعاصر، به
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-قائل شدم "آموزش دائمی"یا  "آموزش موازی"تلویزیون و سینما نقش 

شناسان معتقدند که وسایل ارتباطی با پخش اطلاعات و معلومات جامعه ند.

کوشش معلمان و اساتید، وظیفه آموزشی انجام دادم و  موازاتبهجدید، 

دانشجویان را تدمیل آموزان و ی علمی، فرهنگی و اجتماعی دانشهایدانستن

  (۵: 038۵ ،معتمدنژادکنند.)می

 ج ( اوقات فراغت

شمار ابزار تفریحی و سریرمی افراد به نیترمهمعنوان ی بهجمعارتباطوسایل 

ت کنندم بر الگوی رفتار اوقاهای سریرم؛ که با پخش و انتشار برنامهندرویم

کنندم دارند و از این طریق است که فرد از تنهایی فراغت انسانی اثراتی تعیین

یابد و با محیط بیرونی تماس برقرار اش رهایی میمرمروز ی دشواروزندی

 (076پیشین: دادیران، کند.)می

 یسریرم کارکرد محور در که است مقصودی ادیش و سرور خاطر، انبساط

 توجه نیدی سنتی هایرسانه در مهم بسیار کارکرد این به است مسلم آنچه. است

 نای از دینی سنتی هایرسانه مذهبی اعیاد و مراسم از غیر. است شدم محدودی

 قرآن یهآ صد از بیش کنیم،می بررسی را قرآن ما وقتی. انددورافتادم کارکرد

 : 0381 تی،) بهش.است نمودم اشارم آفرینینشاط و شادی مسئله به مستقیم طوربه

00) 
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 هدف از را انسان که اییونهبه منطقی، و معقول حد در سرزندیی و شادی

 ادای در سستی و خبریبی و مستی به و نسازد غافل بندیی مسیر و آفرینش

 روایات در که است مهمی و تروری امور از نشود منجر هامسئولیت و وظایف

 مآمد امیرملامنان از حدیثی در .است شدم ایویژم توجه آن به دین پیشوایان

 «السُّرُورُ یَبسُطُ النَّفسَ و یُثِیرُ النَّشاطَ، الغَمُّ یَقبِضُ النَّفسَ و یَطوِی الانبِساطَ؛:»است

 و خاطر یرفتگی غم آورد ومی سرزندیی و نشاط و خاطر انبساط شادی،

 (7443: 0323شهری،  )ری.«گیریدل

 جامعه از افسردیی و اندوم زدودن و شادمانی و شادی یسترش منظوربه

 روایات در ها،انسان بین در خرمی و نشاط موج ایجاد و ایمانی و اسلامی

 اندوم و غم زدودن و ایمان اصل کردن خوشحال است، شدم فراوانی هایسفارش

  یامبرپ که اییونهبه بودم دین بزریان شدید تأکید مورد آنان، قلب و یهرم از

 که ره ؛منَْ سَرَّ ملُامِْناً فَقَدْ سرََّنِی وَ مَنْ سَرَّنِی فَقَدْ سَرَّ اللَّهَ: »فرمایدمی حدیثی در

 ادش را خداوند کند، شاد مرا که هر و کردم شاد مرا کند، مسرور و شاد را ملامنی

 در ریشه سریرمی و تفریح (088 :0413 محمدباقر، )مجلسی.«است کردم

 .است بودم انسان حیات از جزئی زیرا. دارد انسان فطریات

 و شادی بی زندیی. است انسان زندیی نیازهای از یدی شادی و لبخند

 اَلملُامنُِ بَشرُمُ: »ندیفرمای( مع)علی ح رت. بود خواهد دوزخی زندیی لبخند،
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 .)ریملامن در رخسار او و اندوهش در دل استشادی  فی وَجِهِهِ وَحُزنُهُ فی قلَبِهِ؛

 (716  :0323 شهری،

 وشی شوندمی سریرم مردم وقتی. است بزرگ دهندم انگیزم یک سریرمی

 پیامی ایر هک نیست معنی این به پیام بودن کنندمسریرم این، بر افزون. دهندمی

 یقتحق در نیست، دهندمآموزش و کنندمقانع و دهندم اطلاع بود، کنندمسریرم

 تواندمی هدفی هر. اندمتداخل و همگرا هاییمقوله ارتباطی هایهدف هایمقوله

 یا و یهاهدف از برخی تا باشد داشته را اولیه مقصد یک حدم مقدماتی طوربه

 (061 :0327 )مولانا،.کارییرد به علمی کاربردهای در را دیگر هایهدف تمامی

 آن در نفراوا بسیار که است هنری شیوم پیام ارائه در قرآن هایشیوم از یدی

 ازجمله. باشد داشته مختلف اشدال تواندمی هنری شیوم. است شدم رفته بدار

 در صهق وهفتبیست که ذکرشدم قصه هفتاد بر بالغ قرآن در که رمان و قصه

 ستا آیه پانصد و هزار حدود هاقصه این آیات حجم. است «الانبیاءقصص» مورد

 نگام قرآن قصص آیات به ایر. است داستان و قصه به قرآن توجه از بیان که

 آن تآیا این بارز خصوصیت و است مدی آیات ها،آن دوسوم به قریب کنیم،

. است احدام دربارم که مدنی آیات برخلاف درست است، اعتقادی که است

 رآنق که شودمی این نتیجه ییرد،می قرار همدیگر کنار مقدمه دو این وقتی

. است دادم تشخیص رمان و قصه را اعتقادی مفاهیم انتقال برای قالب بهترین
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 بر و تاس انسان خالق خدا که است این کار این دلیل( سریرمی کارکرد یعنی)

 یر حس آدم داندمی. دارد اشراف و آیاهی و علم انسان وجودی ابعاد همه

 اهیخو ایر مثال. کرد جذب را او هنری، پردازش و داستان قصه، با باید و است

 قصه ،ببینی را توکل نمونه خواهیمی بخوان، را یوسف قصه کنی، پیدا عفت

 (03 :0380 فرامرز، پور)فعالی... و بخوان را( ع)ابراهیم

 ما و است کردم استفادم خوبیبه غرب دنیای امروز قصه و رمان شیوم این از 

 قرن اوایل و نوزدهم قرن تا غرب. است جالب خیلی این و بینیممی را آن نتایج

 اما. بود فلسفت و فیلسوفیدن غرب کار ترینمهم اصلاً و یفتمی فلسفه بیستم،

. است کردم بیان قصه و رمان زبان به را هایشفلسفه حتی بیستم قرن دوم نیمه در

 ادبیات همقول در هنرش که است قرن این اوایل فیلسوف بزریترین «راسل» مثلاً

 .است کردم تجلی هایشقصه و هارمان زبان و

 به اخیر دهه هس دو این در ایزیستالیست، فیلسوفان خصوصبه فیلسوف هادم

 پردازش قصه و رمان سبک به را دینی و فلسفی مسائل که اندآوردم رو سمت این

 هفتاد. ندسازمی فیلم هارمان و هاقصه این بر. کنندنمی اکتفا هم اینجا به. کنند

 مثل. است فدری و فلسفی هایفیلم است دینی هایفیلم هالیوود هایفیلم درصد

 فیلم دو ههفت هر در میانگین طوربه... و فرمان دم نوح، ح رت آفرینش، هایفیلم

 از و ستا قصه و رمان شدل به نوعاً که کندمی تولید فلسفی و فدری، دینی،
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 قصه، قالب بهترین اندفهمیدم که است این علت. دنیاست هایفیلم ترینپرفروش

 برای را نهما بلده کنند،نمی اکتفا اندازم هم این به است فیلم و نامهفیلم رمان

 (04 )همان:.کنندمی کارتون به تبدیل هابچه

 یالدترونید هایرسانه مشدلات از یدی است آن از حاکی موجود اطلاعات

 و دین میان دیوار هنوز. هاسترسانه این سریرمی کارکرد به مربوط دینی

 هایالزام واسطهبه را دین کارشناسان، بع ی حتی و. پابرجاست سریرمی

 در و دداننمی سریرمی با متعارض ذاتاً آن ارشادی خصوصیات و تغییرناپذیر

 سبب را کنندمسریرم هایقالب به دین آوردن روی نیز، ایعدم مقابل

 هک شودمی تشدید زمانی مع ل این. شمارندمی آن معنوی سقوط و سازیسادم

 جمعیباطارت وسایل کارکرد ترینمهم ای،رسانه کارشناسان بسیاری زعم بر بنا

 دین جای ازب تا بدانیم فراغت ایام کردن پر برای آن کنندمسریرم خصوصیات را

 (036 : 0387 )باهنر،.شود ترتنگ رسانه در

 به متعالی نگاهی دین، که یفت توانمی اسلام، دین هایآموزم بررسی با

 تخلق هدف یون. است هدفمند سریرمی و شادی به دین نگام زیرا دارد؛ شادی

 و است آدمی کمال سایه در امر این و است ییزهمه شدن الهی در آن کمال و

 شادی، بهترین اسلام، نگاهی از برسد، تعالی با باید راستا، همین در نیز شادی

 در هابزریداشت و ها( جشن73 :038۵ آبادی،دم )حاجی.است معنوی شادی
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 دقتبه باید که دارندپیام از بسیار مقدار انتقال قابلیت ارتباطی دیدیام از اسلام

 مراسم ونهیازاین مراد. برد بهتری و ملاثرتر بهرم آن از بتوان تا شوند ییریاندازم

 است. .. و فطر و غدیر اعیاد مبعث، جشن( ع)ائمه تولد بزریداشت مانند مواردی

 میسر امر ینا برای تریمناسب و مساعد زمینه هایشقابلیت به توجه با تلویزیون

 است.

 یسازهمگند ( 

ی و انتظارات تمام هاخواست، هاقهیسلی، موجب نزدیدی جمعارتباطوسایل 

یردانند. ی جدا خارج میهامحدودمساکنان یک جامعه شدم و جوامع را از عصر 

ی خاص و هافرهنگو  هافرهنگخردمی به جامعه، جمعارتباطورود وسایل 

نوعی تشابه میان تمامی ساکنان یک جامعه به وجود مجزا را ناپدید کردم و به

یی که هاخواستهآورد و مردم آن جامعه، از سبک زندیی و علایق و می

( 88و  82: 0368ساروخانی، کنند.)ی می، پیرودهندیمی جمعی ارائه هارسانه

ی هاانسانی عظیمی از هاتودمی ارتباطات، مخاطبان، شناسجامعهبراساس 

ته و وجه پیوندی باهم نداش یونهچیهی ناشناخته هستند که هایژییوپراکندم با 

تند هس هارسانهاین  درواقع. رندیییم ها همان اثری است که از رسانهمشترک آن

. بخشندیمهویت جمعی  هاآنبا یددیگر بودم و به  هاانساندهندم که عامل پیوند

 هاودمتی، همان مخاطب قراردادن جمعارتباطبر این مبنا، کارکرد اصلی وسایل 
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سازی به تودم هارسانه، "ژان کازنو" انیبه بی خاص است. هایرومو نه 

  (71-03: 0381آشنا،پردازند.)می

 رتباطا که است این یر، ارتباط به مربوط مطالعات در مهم م امین زا یدی

 :که داردمی اظهار کوئیل، مک. دارند تصوری یه خود مخاطبان دربارم یران

 خاطبم باید یر ارتباط که دهدمی نشان مخاطب با یر ارتباط رابطه بررسی

 نایزر،سیگ: ویندال )سون.کند روشن او با را اشرابطه و بشناسد را خود موردنظر

 (0326 دهقان، علیرتا ترجمه جین، اولسون، و بنو

 در ینید مدرن و سنتی هایرسانه واقعی جایگام به دستیابی برای جهتازاین

 امری هارسانه این مخاطبان از کلی نگرش به بودن مجهز همگرایی یاریوب

 هاینامهبر به را مردم ییزی یه اینده به نسبت بررسی .است تروری و بدیهی

 کند،می دور را هاآن ییز یه و جذب کنند،می ایجاد مذهبی آیاهی که دینی

 دینی هایبرنامه ییست  مواد و هابرنامه از صنف این مخاطبان واندادم ماهیت

 با طبقات برخی دلیل همین به و کندمی برقرار اجتماعی طبقات با خاصی نسبت

 (0387 )محمدی،.دارند کمتری رابطه دیگر برخی و بیشتر رابطه آن

 راهنمایی و رهبریه ( 

ها در بیداری و ارشاد افدار نقش رهبری کنندم وسایل ارتباطی و اثر آن

 یهانظامشود. در بر اهمیت آن افزودم می روزروزبهعمومی، امری واتح بودم و 
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 یسترش ارتباط میان رهبری دررامتوانند ی میجمعارتباطدموکراسی، وسایل 

عنوان آیینه تمام کنندیان و رهبری شوندیان، خدمات مهمی را انجام دادم و به

ها در امور نمای افدار عمومی در جلب همداری مردم و شرکت دادن آن

سازی  زمیباانگهای یروهی جای بگذارند. البته رسانهاجتماعی، تأثیر فراوانی به

ی هانقشترین یجاد مشارکت اجتماعی که از عمدمتوانند ادر مخاطب، می

ارکت، سازی برای مش، را به دنبال داشته باشند. این مهم، یعنی انگیزمهاسترسانه

ی محلهای نیازمند شناخت درست از نیازهای مخاطبان است. توجه به فرهنگ

می، کریی حائز اهمیت است.)ساز زمیانگمناطق یونایون یک کشور نیز در 

  (074و  077: 0387

 ییزدابحرانو( 

ای های اجتماعی، به ایفتوانند در عرصه مقابله با بحرانی یروهی میهارسانه

هویت یا حوادث  ی مختلفی مانند بحرانهابحراننقش بپردازند و در کاهش 

  تهدیدکنندم ثبات اجتماعی، ظرفیت و کارکرد ملاثری داشته باشند.

 یسازآگاهز ( 

با مقوله آموزش از طرفی و مقوله خبررسانی جمعی از هریند این وظیفه 

ها باید علاوم بر انتقال اخبار و اطلاعات، به طرف دیگر، تداخل دارد، اما رسانه

ی خبری و هادمیپدی علتحلیل درست اخبار و تشریح آنان نیز بپردازند. تحلیل 
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به  شود.می هاانسانی نیبجهاناز این علل، موجب تغییر در  هاانسانی سازآیام

های ها از کالای بایستی موجبات آیاهی انسانجمعارتباطهمین سیاق وسایل 

ایز از تبلیغ متم روازآنی، سازآیامرا فراهم سازند. این وظیفه، یعنی  ازیموردن

ونه یاست که در آن، هیچ کوششی برای خرید کالایی خاص وجود ندارد، همان

 سوی دیدیام خاص وجود ندارد.اد یرایش بهکه هیچ کوششی نیز برای ایج

 اعطای پایگاه اجتماعیح ( 

 ها به آشدار کردن یا ارتقایاین وسایل با دادن معروفیّت به اشخاص و یروم

پردازند. کارکرد حمایت از هنجارهای اجتماعی، کارکرد های آنان میپایگام

ش و ، کارکرد نقی فرهنگی و اجتماعی از نسلی به نسل دیگرهاراثیمانتقال 

کارکرد بیان عقاید، کارکرد ایجاد همبستگی میان اجزای جامعه در پاسخ به 

نا، مولا.)استنیازهای محیطی، کارکرد تبلیغی از دیگر کارکردهای رسانه 

0327 :037) 

 

 گیرینتیجه

 در دینی با رویدرد تبلیغ انواع رسانه کارکردهای بررسی مجموع از

 افراد هایویژیی و کودکان خانوادم، جامعه، دینی، هایآموزم قلمروهای
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 کندپیدا می امعن زمانی دینی کارکرد رسانه با رویدرد تبلیغ که دریافت توانمی

-د میکه در اختیار افرا ایرسانه هایفعالیت تهدیدهای و هافرصت به نسبت که

توان می ،هافرصت شناخت دقیقی با دیگر، تعبیر به. یذارد، آیاهی داشته باشد

 در هینه نمود وب استفادم دینی، تبلیغ و ترویج برای رسانه نفوذ قدرت و ظرفیت از

 های مناسبی ارائه کرد.حلرام فراروی، مسائل برابر

در اینجا یند راهدار ملاثر جهت کارکردهای رسانه در تبلیغ دینی ارائه 

 یردد:می

 و لگوهاا معرفی مستلزم پذیریمشترک: جامعه ارزشی اصول به بندی پای  .3

 اکمح ایرسانه هایفعالیت بر مشترکی هایارزش ایر. است مشترک هایارزش

 باید ایسانهر متصدیان بنابراین،. کنندمی پیدا وایرایانه کارکرد هارسانه نباشد،

 نمادهای و هاآرمان به خویش، اهداف بر علاوم که کنند توجه مهم امر این به

 هاآن بلیغت به نسبت و باشند بند پای دینی مشترک هایآموزم و فراقومی و ملی

 .کنند وظیفه احساس

در  هایملی ـ مذهبی: زیرا رسانه باورهای با متناسب فیلم ساختن  .4

 کنند،یم استفادم وارداتی فرهنگی هایفراوردم از بیشتر کشورهای جهان سوم،

 ازیاریس مذهبی و ملی باورهای با که شود پخش تولیداتی آن شودمی پیشنهاد

 درنظریرفتن با این، بر علاوم. ندارند ت اد کمدست یا دارند بیشتری
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 یدین هایپیام حامل که شود پخش و تهیه هاییبرنامه ای،رسانه کارکردهای

 .نباشند کنندمسریرم و نه صرفاً باشند

 زمانی نیدی و ملی هایارزش از فیلم با رویدرد دینی بومی: پاسداری تولید  .۵

 سیارب و نوین ابزارهای از هاآن معرفی برای که ییردمی خود به واقعی صورت

 در یدیدار هایرسانه تدثر و تنوع با زمانهم. کنیم استفادم فناّورانه کارآمد

 سابقاتم و ویویفت وارداتی، هایفیلم پخش از باید ایرسانه رویدرد کشور،

 مناسب هایفیلم تهیه و تولید به تجاری، هایپیام رویهبی پخش و کنندمسریرم

 .یابد جهت تغییر

هنگامی پا به عرصه  دینی: همه راهبردهای ذکرشدم فرهنگ سازینهادینه  .6

 دینی، فرهنگ به نسبت ایرسانه و متصدیان متولیان رسانه که یذاردوجود می

 برابر در ایدب نیز دینی فرهنگ متولیان و مبلغان میان، این در. باشند داشته دغدغه

 از ستفادما در باید توانمند و آیام مبلغان. ندنند عمل منفعلانه ایرسانه فعالیت

 بتنس به و کنند وظیفه احساس آن دیداری نوع ویژمبه ایرسانه هایفرصت

 .دهند افزایش زمینه این در را هایشانتوانمندی خویش، مندیعلاقه

 منابع

، تهران: نشر اطلاعات، وسایل ارتباط جمعیساروخانی، باقر؛ جامعه شناسی 

0368. 
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 .0326 انتشارات، موسسه. ماهر فرهادروانشناسی اجتماعی کاربردی. ترجمه 

 .7ج القاموس، جواهر من العروس تاج مرت ی، زبیدی، محمد

 .0880 ح دررالدلم، و غررالحدم آمدی، عبدالواحد، تمیمی

 .0ج البحار، سفینه مستدرک شاهرودی، علی، نمازی

 .4ج فارسی،-انگلیسی کامل فرهنگ کاشانی، عباس، پور آریان

 .0368  ،00ج نور، صحیفه الله، خمینی، روح موسوی

زاندیشی ، در با«وجهی رسانهفناوری و نظریه سه»کلیفورد،  ،جی کریستیانز 

 .038۵دربارم رسانه، دین و فرهنگ، 

 .0386محمّد، فرهنگ، رسانه و فرایند سدولاریزاسیون، ،سلیمی

 . 30 شمارم حوزم، پگام مجله

های ارتباطات، علیرتا دهقان، تهران، تاندارد، جیمز و سورین، ورنر؛ نظریه

 .0386انتشارات دانشگام تهران، 

معتمدنژاد، کاظم؛ وسایل ارتباط جمعی، تهران، دانشگام علامه طباطبایی، 

038۵. 

 .0381 تهران ،«اسلام دیدیام از تفریح» محمد، بهشتی،
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 دار یاپ شخی، رتا حمید: مترجم ،«الحدمه میزان»محمد، شهریری محمد

  .0323 پائیز پنجم، جلد ستارم، یاپخانه الحدیث،

 لعربی،ا التراث احیاء دار انتشارات: بیروت «الانوار بحار» باقر، محمد مجلسی،

 ق. م0413 سوم، یاپ

 هترجم جهانی، تحلیل یزارش اطلاعات، المللی بین جریان حمید، مولانا،

 .0327 ارشاد، وزارت رسانه تحقیقات و مطالعات مرکز خوام، شدر یونس

 بهشتی، شهید دانشگام انتشارات: تهران «ت اد و توسعه» فرامرز، پور، فعالی

0380. 

: وینن جمعی ارتباط وسایل طریق از دین آموزش امدان بررسی ناصر، باهنر،

 ،(ع) صادق امام دانشگام دکتری رساله ایران، اسلامی جمهوری تلویزیون مورد

0387. 

 «باطاتارت های نظریه کاربرد» جین، اولسون، و بنو سیگنایزر،: ویندال سون

 .0326 رسانه تحقیقات و مطالعات مرکز تهران، دهقان، علیرتا ترجمه

  .0387 کویر، انتشارات: تهران ،«ارتباطات و دین» مجید، محمدی،

، نشریه پژوهش و سنجش، «شناسی رسانهمخاطب»الدین، آشنا، حسام

 .76،0381شمارم
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های های تقویت مشارکت مردم در صحنهها و رامکریمی، سعید؛ رسانه

 .0387سیاسی و اجتماعی، قم، بوستان کتاب، 

 

 

 

 

 

 


