
 

غانای طلاب رسانه سواد  ری تأث   افغانستان در ارتقای تبلیغ دین و مبل 

 1عبدالحسین احمدی 
 چکیده

ضر برگرفته از یک ست مقاله حا گاهی  باهدفکه  پژوهش ا سانهسواد  ریتأثآ قای در ارت یار
غانتبلیغ دین، در بین طلاب   است. شدهانجاممقیم قم( )افغانستان و مبل 

سواد  شرایط کنونی،  سیار مهم  یارسانهدر  سییی از موضوعات ب سا ست.  یو ا در جامعه ا
سانهسواد  سایی  یار شنا سانه کیو تفییک نوع درک متیی به مهارت که   جخار زیون، هار

سلیم مح  در مواجهه با  سانه یهاامیپشدن مااطبان از محیط ت شامج  یار . شودیمرا 
 خصوصیات بهونیز  یارسانهاندیشمندان در حوزه سواد  یهاهینظربرای حصوو این هدف به 

 است. شدهپرداخته یجمعارتباطمهم 
. جامعه آماری این است یاپرسشنامه هادادهجمع آوری  کیو تینروش این پژوهش پیماش 

 گیری غیر احتمالی و حجم نمونه ازنمونه با و (تحقیق، شتتامج طلاب افغانستتتان )مقیم قم
این تحقیق با استتتفاده از  یهاداده{ نفر استتت. 248}شتتدهاستتتفادهجدوو مورگان  معیار

ستنباطی از آزمون)spss)افزارنرم ست.  قرارگرفته( یانمونه t( مورد تحلیج ا نتایج  نیترمهما
ستبهکه  سواد  آن انگریب آمدهد ست که بین  سانها شناخت  یار و هرکدام از ابعاد پژوهش، 

 ؛وجود دارد داریمعن، رابطه رستتانامیپ، ویژگی هاامیپاطبان، گزینش ابزارها، شتتناخت ما
 دارند. ریتأثطلاب در ارتقای تبلیغ دین  یارسانهنتیجه گرفت، سواد  توانیمبنابراین 

 ، رسانه، تبلیغ، دین، مبلغان افغانستان.یارسانهسواد واژگان کلیدی: 
 
 

                                                      
 کارشناسی ارشد رشته دین و رسانه.. 1
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 مقدمه

 یبراتبلیغی،  یقدرتمند یهارستتانهو  هاروشکنونی، دشتتمنان استتلام از  عصتتر رد 
های شبیه جیاز قب. آنان بزرگترین ابزارهای تبلیغاتی برندیمرسیدن به مقاصد شوم خود بهره 

نت و دیگر ماهواره عات، اینتر گاهای رادیویی، تلویزیونی، مطبو غاتی را د یهادستتت ر تبلی
، هاسانهرمدرن، با تبلیغات وسیعی توسط تبلیغات  یهالهیوسو با استفاده از این  اردارندیاخت

به  شتتودیمنرم محستتوب  صتتورتبهفرهنگی همان جنگ روانی  و تهاجم و برای تغییر، 
 ،بر اعتقادات. رفتار یک جامعه، مبتنی عمج شتتدندمستتلمانان، وارد  یو معنوباورهای دینی 

انی، اساسی در این مب رییبا تغ. استافراد آن جامعه  دنیشیو اند فیر کردن یو چگونگباورها 
، یاجامعه هر رفتاری در یهامدو درواقع. کندیمگوناگون تغیر  یهادر حوزهمدو رفتاری 

گیرد. بدهی -در آن جامعه شتتیج می اندیشتته یو چگونگ و اعتقاداتبر استتاس نوع باورها 
 باورها و افیار، مدو رفتارهای جدید بر استتاس یاشتتهیاندباور و  هر نوع رییبا تغاستتت که 

 (33: 1388رنجبران،(.شودیمقبلی  یهامدوجایگزین  جدید

های زندگی و در فضتتام موجود افراد درمعر  در همه گام یارستتانهنفوذ  طیدر شتترا 
نیازم ندارند. سواد  وجهچیهبهحجم بالایي از اطلاعات هستند که به برخي از این اطلاعات 

و  هامایپرا شناسایی نموده و باید از  هارسانهآن تولیدات ام، مهارت است که بر اساس رسانه
بر اساس نیازهایمان استفاده کنیم تا دچار سردرگمي نشویم. برای رهایی  اطرافماناطلاعات 

ای ها، از طریق ستتواد رستتانهاز چنین بحران وبیدارستتاختن جامعه، ازنفوذ نادرستتت رستتانه
عارف مشتتود. علما وطلاب وظیفه تبلیغی دینی را به عهده دارد. تبلیغ دین وبیان محقق می

غان دینی، بعد از پیامبران و امامان ترین و اصلیالهی، جزء مهم ترین وظایف روحانیون و مبل 
 ای برای طلابها داشتن سواد رسانهرود. در مقابج این سلطه رسانهمعصوم )ع( به شمار می

سلاح جنگ نرمومبلغان یعنی  سیار قوی و  عنوانبه گرفتن  ست نامرئی صورتبهنیروی ب . ا
 هارستتانهدر برابر تهاجم  تنهانهوقتی این توانمندی نامحستتوس را دارا شتتد،  و مبلغانطلاب 

ان با بپذیرند. انستت یراحتبه او راکه دیگران باورهای  داکردهیپمقابله خواهد کرد، بلیه قدرت 
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غان دین که مورد  خصوصا  شود. در جامعه واقع می و اعتمادداشتن قدرت نرم مورد اعتبار  مبل 
سانان او  در جامعهاعتماد  شتر توجه به  شند، مردم بی  و دهندیفرا م او گوش یهاو موعظهبا

 .کندیم عمج

عد مااطبان را متقا یتراحبهبنابراین، در این صتتورت مبلغان در انجام رستتالت تبلیغ 
سانه یهاقدرت. ییی از کندیم سواد ر گاهی از  ست که ¬نرم آ تبلیغ دین برای  نه  یزم درای ا

غانطلاب  ستتواد  ثیرأباهدف بررستتی ت. لذا این تحقیق شتتودیمضتتروری محستتوب  و مبل 
افغانستان)مقیم قم( از جهت  و مبلغانآماری طلاب  در جامعهای در ارتقای تبلیغ دین رسانه

شرفت  شناخت ابزار ارتباط در پی صیتی مبلغان،  شا سی، گزینش پیام، ویژگی  شنا مااطب 
 است. شدهانجامتبلیغ دین 

 اصلی سؤال

غانطلاب  یارسانهسواد   ؟ها داردآندر ارتقای تبلیغ دینی  یریتأثافغانستان چه  و مبل 

 فرعی یهاسؤال
 بر ارتقای تبلیغ دین دارد؟ یریتأثانتااب ابزار تبلیغی چه  ازنظرای مبلغین سواد رسانه  .1
 بر ارتقای تبلیغ دین دارد؟ یریتأثمااطب شناسی چه  ازنظرای مبلغین سواد رسانه  .2
 بر ارتقای تبلیغ دین دارد؟ یریتأثانتااب نوع پیام چه  ازنظرای مبلغین سواد رسانه  .3
 بر ارتقای تبلیغ دین دارد؟ یریتأثچه  رسانامیپشاصیتی  یهایژگیو ازنظرای مبلغین سواد رسانه  .4

 فرضیه

غانطلاب  یارسانهسواد   دارد. ریتأثدین  غیتبلاز حیث شاخت ابزار، در  و مبل 

غانطلاب  یاسواد رسانه  دارد. تاثیر ازنظر مااطب شناسی در تبلیغ دین و مبل 

غانطلاب  یارسانهسواد    دارد. پیام در تبلیغ دین تاثیر انتااب از جهت و مبل 

غانطلاب  یاسواد رسانه  .اردد از حیث ویژگی شاصیتی در تبلیغ دین تاثیر و مبل 
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 پیشینه تحقیق

 یهادر عرصهای ی)سواد رسانه( مانند هر واژه دیگر، با تولد خود، دانش و اندیشهواژه 
ست. در  سپژوهشی به ارمغان آورده ا سانان متفاوت وجود  و آموزش سیتأ رسمی این واژه 

در کتاب خود تحت عنوان،  1933 در ساودارند. فرانک ریموند لیوس، اولین کسی است که 
براستتتاس ادعا دیگر، پیدایش ستتواد  ؛ و، ستتواد رستتتانه را مطرح نمودندعتیو طبفرهنگ 
تحت  . مارشتتاو مک لوهان اولین بار در کتاب خودگرددیبازم ۱۹۶۵ای، به ستتاو ¬رستتانه

عنوان، درک رستتانه، گستتترش ابعاد وجودی انستتان، این واژه را بیار برد و نگارید: زمانی که 
ست  ساندهیدۀ جهانی تحقق یابد، لازم ا سانه هاان سواد ر سواد جدیدی بنام  ست به  ای د

 )40: 1386زمانی، نصر اصفهانی، (یابند

نهدر مورد موضتتوع ستتواد  قای تبلیغ دین،  یارستتتا با ارت تابمرتبط  قالات هاک  و م
 نمونه نامبرده شود. عنوانبه که شدهنوشته

نه،  فاطمی یگا نهمحمدیعلالف(  ناشتتر: اتیو روا منظر قرآنای از ، ستتواد رستتتا  ،
 1398انتشارات پشتیبان، تهران 

 تیترب ،یو تاصتتصتتعلمی  نامهپژوهشب( دستتتوار، فاطمه، حاجی پور، حستتین، 
 12و  11ش  1395ای برای مبلغان،سواد رسانه و ضرورتی، چرایی تبلیغ

تبلیغ دین، ساو  در یارسانهسواد  گاهیجا ج( خندقی، جواد، آسیب پژوهی اجتماعی،
 1 ش 1394

سواد رسانهرضا صالود( امیری،  شر: مجمع تشایص نظام، 22پژوهشنامه )ای،  ( نا
 1387پژوهشیده تحقیقات استراتژیک تهران 

ام و فرهنگ معاصتتر، ام یادگیرم ستتواد رستتانهباکینگهام، دیوید، آموزش رستتانهو( 
 1389ترجمه حسین سرافراز. انتشارات دانشگاه امام صادق)ع(
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ای رسانه سواد). عدم مطالعه موردیاست مشاهدهقابجذکرشده  در آثارهای که کاستی
س یاربردک در ارتقای تبلیغ دین( از حیثت ابعاد مهم و و مبلغانطلاب  ت. آن در تبلیغ دین ا

 جیوتحلهیتجزگفت، اولین پژوهش که در فضای سلطه رسانه، استفاده هوشمندانه با  توانیم
افغانستان )مقیم قم( مطرح گردیده  و مبلغان. بین طلاب کندیم یادآوریرا  هارسانه یهاامیپ

 است.

 اصطلاحی رسانه مفهوم لغوی و 

سانه در لغت به معنی   سفر سرت تأ صطلاحو  (3615: 1385 یانورآمده) و ح  در ا
ست که خبر یا مطلبی را به اطلاع مردم می سیله یا ابزاری ا سانه و ساند)ملیی ¬ر : 1394ر

 است. شدهمیتقسبه سه نوع  هارسانه یبنددسته( دریک 21

ها، عقاید، اطلاعات، احستتاس و آن ایده قیاز طرای که الف( رستتانه طبیعی: رستتانه
سستیز یهاوهیشها به اینمانند  ست، پا، )یشنا شاره د صدا، حالات چهره، ا از طریق 

 .شودیمچشم، معنا منتقج 

، اعتقادات، اطلاعات، هادهیاکه از طریق آن  یارستتتانه: شتتتدهستتتاختهب( رستتتانه 
ساس سابه کمک برخی  هانیا ممانند هااح شی،  شدهساخته جیو شر)کتاب، نقا ست ب د

 .ابندییم انتقاومجسمه، نامه( معنا 

اختراعات میانییی  لهیوسبه هادهیا، هاآن قیاز طرهایی که ج( رسانه میانییی: رسانه
 معنا را منتقج شتتتدهاختراعمانند تلفن، رادیو، تلویزیون، رایانه وهم چنین رستتتانه دیگر که 

 (29)همان، ت  کندیم

سانامروز تمام ابعاد زندگی فردی و اجتماعی   سانهاز متأثر  هاان ست و  هار سانها  هار
صدر  صو سان نیتریخ ساختارهای  یانهاده رتیتغ نیتربزرگها و تا ¬رفتار ان اجتماعی و 

 هاچالشو  هابیآسجمعی هم موجب بروز  یهارسانهفرهنگی و سیاسی رسوخ کرده است. 
ماتلف  یهابیآستتشتتدند و از ستتوی دیگر شتتناخت  و جوامعاستتاستتی بر افراد  رتیتغو 
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سترش نا به  گزارشو اجتماعی و فردی  سبت به گ نش گران اجتماعی، ن  یهایهنجارآن به ک 
نش گران را از  شتتدهدادهاجتماعی هشتتدار  و و هنجارها  بازداشتتته یروکجو بدین ترتیب ک 

با استتتفاده از  توانندیم یجمعارتباط جیوستتااستتت.  القاشتتدهجامعه را به آنان  یهاارزش
ی، یهاارزشهای هنری، نفرت و زشتتتی تزلزو باورها و بلیغاتی و آفرینششتتگردهای ت  

 مل 
موجب تزلزو باورها و  توانندیمکه  طورهماندینی و انستتانی را به مااطبان خود القاء کنند، 

ی، دینی و انسانی گردند. تأثیر  یهاارزش ر تا به حد  است که برخی ب یجمعارتباط جیوسامل 
 ( 37: 1389این باورند که امرونهی جهان، امروز تابع صاحبان این ابزارها است)خیری 

 یارسانهمفهوم سواد 

ساس آن  media literacy یارسانهسواد  ست که بر ا یک نوع درک مبتنی بر مهارت ا
 وای از ییدیگر تفییک ستتانهتولیدات ر و انواع شتتودیمانواع رستتانه را از ییدیگر تمیز داده 

 (55: 1393)شهوند پور،  شودیم ییشناسا

ه هایي استتت کپیام جیوتحلهیتجزام توانایي بررستتي و برخی معتقدند ستتواد رستتانه 
و لازم استتت توانایي و مهارت تفیر نقادانه بر  ردیگیمقرار  هاآنشتتاص روزانه در معر  

 کهنیو اای سؤالات را در مورد یک برنامه را داشته باشیم. سواد رسانه هارسانهمحتوام تمام 
چه عواملی شتتامج  کندیم و مشتتاص ستتازدیمچه چیزی مهمی در آن وجود دارد مطرح 

سرمایه، هازهیانگ صاحبان هاارزش،  سانه و  سواد ر ستند،  ی اآن در تولید یک برنامه دخیج ه
گاه هابرنامه یرگذاریتأثاز نحوه   (250: 1393 یساروخان) کندیم آ

سانه میکنیمامروزه در جهانی زندگی  سلط  هیهر زاوها از که ر ضای  اندشدهبر ما م ف
 ما نفوذ دیو عقاپیرامونی ستترشتتار از اطلاعات و اخبار جدیدی استتت که بر زندگی، افیار 

 و هارستانهتاچگونگی استتفاده از  کندیمای کمک . در چنین فضتای ستواد رستانهدینمایم
سانه شدهارائهرا یاد بگیریم. اینک از بین اطلاعات  هاآناطلاعات  منابع سط ر ز ها چه چیتو

سانه ستلزمای ما برمیرا انتااب و چه چیزهای را کنار بگذاریم به دانش ر  گردد. این فرایند م
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ست تا بر پایه آن بتوان رابطه  شی ا سطو معقولی از مهارت و دان ستیابی به  را در  یرتوفعاد
ج شد. خار هارسانهبا  هیسوکیها در پیش گرفت و از حالت رابطه انفعالی و ارتباط با رسانه

 یهارستتانههای پیام جیوتحلهیتجزقدرت مااطب،  توانیمرا  یارستتانهستتواد  گریدانیببه
ی اگفت سواد رسانه توانیم درواقعانتقادی به محتوای آن دانست.  با نگاه ورامراه هماتلف 

 .دهدیمبه ما  گذردیم یارسانه یدر فضاها ازآنچهشناخت عمیق 

که  به یک فیلم  تفاوتیب صتتورتبهمردم  برنامه تلویزیون، ماهواره نگاه  ایو منفعج 
 بفهمد. دشیو عقابر روی اعماو  را هارستتتانه یرگذاریتأث یهاروش. امیان ندارد کندیم
 (37: 1387هارپر، )

سانه  یاز طرفجزئی مردم بوده و  نیو مبلغطلاب  شندیم زینمااطبان ر در  . مبلغینبا
عال نابع ماتلف بهره  یهاتیف نابع  نیتراز مهمکه ییی  رندیگیمتبلیغی خود از م  هانآم

سانه سانهر سواد ر ست.  ست  کندیمای این امیان را برای مبلغ فراهم ها ا ستفاده در  وکه ا
 به دست بیاورد. شانغیتبل کافی از جیو نتاها را داشته باشد، از رسانه دیمف

و قدرت دستتترستتی، تحلیج، ارزیابي و انتقاو  ییرا توانا یاکانستتیداین: ستتواد رستتانه
هام ماتلف چاپي و غیر توان در چارچوبکه مي داندیمام هام رستتتانهاطلاعات و پیام

 (3-2: 1379دوید، )چاپي عرضه نمود

نه درواقع نااز این  ترعیوستتام ستتواد رستتتا بارتبوده و  خات یهاییتوا ندع ، از ا
فیرم که انستتان برام قرار گرفتن در معر  رستتانه  یهاجنبهیا  اندازهاچشتتمام از مجموعه

ستفاده کند تا معنام پیام هاآنفعالانه از  سیر و تح شودیم روروبه هاآنهایي را که با ا لیج تف
سانه سواد ر ستدگاهیدای، مجموعه از کند.  سانه یبرخوردهاکه ما در  یهادگاهید. ها ای ر

عانی  منظوربهخود  نه از  طوربه یافتیدر یهاامیپتفستتیر م عالا گیریم. بهره می هاآنف
برام ساختن ساختار دانش به ابزار و  ؛ وآوردما را به وجود می یهادگاهیددانش،  یساختارها

از  آمدهدستتتتبهانستتتان و ماده اولیه اطلاعات  یهامهارتمواد اولیه نیاز دارند. این ابزار، 
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گاه  هاامیپبدان معناست که فرد از  هارسانهو دنیام واقعي است. استفاده فعالانه از  هارسانه آ
 (53: 1385)پاتر، کندیم جیوتحلهیتجز آن راهوشیارانه  طوربهاست و 

سانه طوربه سواد ر سانهسنتي  صولات ر  طورهبام و ام به توانایي تحلیج و ارزیابي مح
سترده شته گذ قرنمینشود. طي از طریق نگارش خوب اطلاق مي مؤثربه ایجاد ارتباط  ترگ

ي، چاپ ینگارروزنامهماهرانه  یریکارگبهام شتتامج توانایي تحلیج شتتایستتته و ستتواد رستتانه
 (44: 1391بروان جیمز،)است یاانهییرات رایتغ محصولات سینمایي و

سلامت فیر نوجوانان اونتاریو( چنین تعریف  و مسئووآموزش  متاصصجین تالیم )
سواد  شاص روزانه در  ییهاامیپ جیوتحلهیتجزتوانایي بررسي و  یارسانهنمودن،  ست که  ا

مام  ردیگیمقرار  هاآنمعر   نه بر محتوام ت قادا هارت تفیر ن نایي و م و لازم استتتت توا
 چه نیاتي مهم در کهنیادر مورد یك برنامه و  یسؤالات یارسانهرا داشته باشد. سواد  هارسانه

ندیمآن وجود دارد را مطرح  ما  ک به  ند  دیگویمو  مان مه  نا یك بر ید  چه عواملي در تول
نامه دخیج هستند، سواد بر کیدر تولید  تواندیمصاحبان آن ها و ها، ارزش، سرمایههازهیانگ

گاه برنامه یرگذاریتأثی نحوه ای ما را در موردرسانه  (250: 1393ساروخانی، )کندیمها آ

سانهشیر خواهاز دید  سواد ر سانهام قدرت درك فعالیت :  سازم از  هار و نحوه معني 
 هاآنام و نحوه استفاده از رسانه یهاامیپساماندهي  یهاوهیش وب  . است یارسانه یهاامیپ

نهدهدیمقرار  موردتوجهرا  که دارام ترفند ستتواد رستتتا باشتتتد از اهداف و . مااطبان  ام 
ست ست و از محتوام هام رسانهسیا گاه ا شیوه هاامیپهام ماتلف آ گاهانه و فعالانه به  ام آ
ستفاده  سیقي،کندیما صدا، مو شاات نقش  خات ونیز جذابیت  یهاو جلوه نهنگ . این ا

 ، تابلوهامرادیو ،هامجله ،هاروزنامه، ستتینما، ونیزیدر تلو یو معنبصتترم برام القام فضتتا 
گاهی دارد و رایانه یهایبازمحیطي و  شده کهنیاام آ صر ذکر ، در ذهن توانندیمچگونه  عنا

 (42: 1380، شیر خواه) اثرگذار باشندمااطب نفوذ کند و 
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 مفهوم تبلیغ .1

-چیزی که در رستتتاندن پیام دین، کاربرد دارد، تبلیغ می نیاتریگوو  نیترمهییی از 
 ود.شتبلیغ از نگاه متفیران اسلامی به بحث گرفته می مفهومبنابراین در این باش ؛ باشد

 لغت تبلیغ در -3-1

گاه یا  یا فایده چیزی )تبلیغ کالا،  یخوببهستتتاختن دیگران  مندعلاقهعمج یا فرایند آ
کاری  نجام دادنافرایند تشویق یا ترغیب کردن دیگران به  ردی عملتبلیغ حزبی، تبلیغ دینی ( 

 (345: 1381نسرین حیمی،) است. از آن کردن زیپره یا و

 شتتودیمبه معنایی رستتاندنی آمده استتت که در حد  توان، تلاش  هافیتعردر برخی 
به معنی ایجاد  «پروپاگاندا»، به مااطب رستتانده شتتود. در زبان انگلیستتی موردنظرمعنای 

سازمان، مذهب، عقیده  یمنف اینظرمثبت  شاص،  سبت به   خات از طریق تحت دهیپد این
قرار دادن استت. ترویج ایمان هم مفهوم دیگر آن استت. تبلیغات ممین استت اهداف  ریتأث

 (176: 1391ذوالفقاری،)ب کنددینی را تعقی اجتماعی، فرهنگی، سیاسی یا

 در اصطلاح -3-2 

 نظرانصتتاحبزیادی صتتورت گرفته.  یهافیتعردر مورد معنای اصتتطلاحی تبلیغ، 
عاریف گوناگونی را  ئهت ندکرده ارا ندیشتتمندان  دگاهیدباش براستتتاس  نیدر ا. ا برخی از ا

 شوم.می ادآوریاسلامی، مفهوم اصطلاحی تبلیغ را 

شیدهاحمد غلوش، رئیس  ست.  دان سلامی قاهره تبلیغ را چنین تعریف نموده ا تبلیغ ا
هنری در جهت ابلاغ محتوای  یهاتلاشآن تمام  لهیوستتبهتبلیغ استتلامی دانش استتت که 

: 1383کرمی،) م اخلاقی اسلامی به مردم شناسانده شود.یتعال اعتقادی و احیام و شرایع و
8) 

اسلامی، دعوت  و معارفمقام معظم رهبری: تبلیغ در اسلام به معنای رساندن حقایق 
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به ستتیره انبیاء و ائمه اطهار)ع(  یو تأستتالهی  نیاز قوانمردم به رعایت و اطاعت  قیو تشتتو
ست. آنچه ما به آن  کاررفتهبه ساندن حقایق و  میاعتقاددارا ست یعنی ر معنای واقعی تبلیغ ا

مردم جهان استتتت. تبلیغ دینی با تبلیغات رایج در دنیا تفاوت زیاد دارد.  بگوش هاتیواقع
ستبلیغ در فرهنگ  ستیو  صاد جهانی تغیر دادن واقعیت، دروغ را  ا ت جا حقیق یجابهو اقت

قت را دینی حقی غیاما تبل استاست در پی جلب مردم نسبت به چیزی  یینماقتیو حقزدن 
یایی دن امیاو بهبرای هوس و برای رسیدن  زندینم لعاب ورنگ  کندیمبدون کم کاست بیان 

غ دین ادای شتهادت ستتین قرار  نانیبحقحقیقت را باز گشتای در برابر  و آفتاب کندیم. مبل 
کردن  و خارج رستتاندن واقعیت به ذهن مردم . تبلیغ در اصتتطلاح همان تبلیغ قرآنیدهدیم

ست. تبلیغات در عرف دنیا، چیزی  یخبریاز ب هاآن ست جلوه  را کها ست، ه  و، دهدیمنی
این استتتت که  کار مااما ماهیت ؛ دهدیمچیزی وجود دارد را صتتتد برابر بزرگ نشتتتان  اگر

است را به ذهن  شدهپنهان و عنادحقیقت درخشنده توحید و اسلام را که زیر ابرهای جهالت 
 (111-110: 2ج رهبری،  مقام معظم) ها برسانیم.انسان و مغز

ست روش  سن زورق: تبلیغ عبارت ا ستهیپهمبه یهاروش ایو محمدح سیج  و برای ب
ماعی  به نیروی اجت هت دادن  یار  یو فردوج قااز طریق نفوذ در شتتاصتتیت، اف و  دیو ع

سات  سا سی،  هاآناح سیا ست،  شاص که این هدف ممین ا جهت رسیدن به یک هدف م
 (23: 1368زورق،)باشد نامشروعنظامی، فرهنگی، مشروع یا 

شنگرانه از طریق ایجاد  یمحمدتق شیوه رو ساندن پیام الهی به  سلامی، ر رهبر: تبلیغ ا
های مشتتروع هر با استتتفاده از ابزارها و روش موردنظرارتباط و تشتتویق به پذیرش محتوای 

عشتتق به  آن الهی و مذهبی و برای ادای تیلیف و از روی یهازهیانگعصتتر و زمان بوده و 
، وکاستکمو بدون  دیافزاینماز خود چیزی بر پیام  رسانامیپهاست. در تبلیغ الهی، ¬انسان

زد. در این ورو بر پذیرش آن اصتترار می کندیممحتوای پیام را برای پیام گیرندگان نقج و بیان 
لیه شتتود؛ بها کمک گرفته نمینامشتتروع و ترفندها و حیله یهالهیوستتنوع تبلیغ از ابزارها و 

 (98: 1391رهبر، ) ابزار همانند هدف باید مشروع باشد.
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از ابلاغ استتت و ابلاغ  واژه تبلیغ چنین آورده استتت، تبلیغ فیدر تعرشتتهید مطهری: 
ساندن چیزی به فیر  ست، یعنی در مورد ر ساندن یک فیر یا پیام ا ضم و روحر  لبو ق ریو 

سی به کار  سمانیک امر مادی  تواندینم. لذا محتوای ابلاغ رودیمک شد  یو ج  یک حتما  با
ست، یک فیر  یو روح یامر معنو ساندن  کیو ا شنا ست. تبلیغ خوب  ساس ا  و خوباح

 (1 ج 198: 1357رسانیدن است. )مطهری،

مسئله تبلیغ به معنای صحیو و واقعی، و شهید مطهری در آثار دیگرش چنین بیان کرده 
گا یک پیام دینی به و شناساندنرساندن   ساختن مردم به یک پیام دینی و معتقده مردم است. آ

کردن و تمایج نمودن و جلب نظرهای مردم به پیام دینی استتت. رستتاندن یک پیام، روش و 
هدیماستتتلوب  مهیعنی ؛ خوا نا بدیم یبردارشیف و نظم یزیربر نهنیا، طل تبلیغ  گو

شت،  یزمیآمتیموفق سلوب را انتااب کنید، نتیجه مثبت ناواهد دا شد. اگر عیس این ا با
گانه ستتراغ قرآن  و ستتپس، کندیمدر مطلبی دق ت  بلیه مضتتر خواهد بود. وقتی انستتان به آ

ر  هاآنو در  رودیم چه آیات از قرآن استتتفاده کند، با موضتتوع تناستتب  ندیبیم، کندیمتدب 
 (240: 1374مطهری،) داشته.

دارد، در  کاربرددر رستتانه ستتنتی  گونههمان، روش و استتلوب صتتحیو، بیترتنیابه
ا همدرن نیز بیشترین کاربرد دارد، سواد رسانه نیز این مطلب را در رویارویی برنامه یهارسانه

 .رساندیمها رسانه غاتیو تبل

 .های جمعیخصوصیات مهم رسانه .2

 ذکرشده است.ها چند ویژگی مهم برای رسانه یطورکلبه

 سرعت انتشار -4-1

سان در  صوتی  امروزه ان صومعر  امواج  در محیط زندگی خود، بلیه  تنهانه، یریو ت
که در تمام  یونیزیوتلویراد یهاشتتبیهدر همه نقاط عالم دستتترستتی دارند.  حاونیدرع

نه اجتماعی را  یهاو بحث رهایتفستت، خبرها نیترتازه توانندیو مفعالیت دارند  روزشتتبا
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ند.  ستترعتبه بان قرار ده ااط یار م نابرادر اخت فه و نقش استتتاستتی نیب ئج، وظی  و ستتتا
اجتماعی استتت. این ویژگی، این امیان را فراهم  یدادهایرو انیانتشتتار جر، یجمعارتباط

سد و با عنایت به آن  شنا سان محیط پیرامون خود را بهتر ب  یجمع وفردی  یازهاینکرده که ان
موزش آبه دیگران  ؛ وکند اخطاردر برابر دیگران راه و رسم شایسته را  ؛ وسازد رفبرط خود را

سبت به  یهاانیجر. دهد سد و ن شنا سب از  العمجعیس تواندیم هاآنفیری جامعه را ب منا
تا هد،  ند از طریق  خود نشتتتان د ند  هاآنبتوا با محیط زندگی ستتتالم تطبیق ده خودش را 

 (122: 1385)دادگران،

 مداومت انتشار -4-2

. کنندیمفعالیت  روزشتتبانه در تمامبدون انقطاع  یجمعارتباطاکنون انواع وستتتایج  
. مداومت انتشتتار دهندیمفراوان را در اختیار مااطبان قرار  یهاامیپ، و منظممداوم  طوربه

سایج  یهایژگیو نیترمهمپیام از  سوب  یجمعارتباطو ، گفت توانیم. درواقع شوندیممح
سیله  عنوانبهزندگی مطبوعات  ستین و ش شدهشروعکه  مانیز ، ازیجمعارتباطنا ارات انت

 (167: 1386معتمدی نژاد ) گیرد.خات و پیاپی صورت می یبا ترفندها هاآن

 گسترش انتشار -4-3

در داخج کشتتور بلیه در  تنهانهاین امیان را داد به انستتان که  یجمعارتباطوستتایج  
مام پیشرفت با ت هاروزنامهسراسر جهان با ییدیگر ارتباط داشته باشند البته شیی نیست که 

 و درروزنامه حوزه انتشتتار وستتیعی دارد  برخلافو رادیو  اندنیردههنوز جنبه همگانی پیدا 
ستند. در  سترس مردم جهان ه شتر ارتباط  روزگارد ساطلاعو کهن، چنانیه میدانید، بی  یانر

 ایو جهانگردان و  از مستتافران میرمستتتقیغ طوربه، دوردستتتانستتان در مورد افراد و اقوام 
 قطو فاطلاعات نیز در دسترس همگان نبود  گونهنیا. شدندیمماصوت استفاده  آورانامیپ

صی مانند فرمان روایان و بازرگانان و محققان  ستندیمافراد خا ستفاده  هاآناز  توان اما ؛ دکننا
موفق گردیدند از رویدادهای گوناگونی که در گوشه  هاانسان، یجمعارتباطبا اختراع وسایج 



 

 

انه
رس

واد 
ر س

تاثی
ین

غ د
تبلی

ی 
رتقا

در ا
ان 

ست
غان

ن اف
غا

مبل 
ب و

طلا
ی 

ا
 

19 

سترش برقراری ارتباط و  افتندیمو کنار دنیا اتفاق  ساناطلاعبا گ صج نم یر گاهی حا  ایند.آ
 (.170ت همان )

 اطلاعات یو گوناگونکثرت  -4-4

ساو اطلاعات با  کثرت سانهار ست. تبلیغات نوعی ارتباطی  صورتبه، هار تبلیغات ا
ست که  شاص برای جذب گیرنده  طوربها شنونده و خواننده  شدهیطراحم  ریتأثیعنی روی 

شد توانندیم ریتأث. این گذارندیم صوو( یا نگرشی یعنی )رفتاری با به  یمندعلاقهخرید مح
 شدهدادهشناختی باشد یعنی آموختن صفات در مورد محصوو اغلب اطلاعات  ای محصوو،

شته، به گونه صفات را به خور گیرنده  شود  دهدیمممین واقعیت ندا  ندهکنمصرفتا جذب 
 (186: 1390)جاکسون، کنندیمهرکدام از تبلیغات هدف خات را دنباو  و .ردیقرار بگ

 دین غیو تبلسواد رسانه 

این امیان را  ؛ وای آموزش چگونگی استتتفاده هدفمند از رستتانه استتتستتواد رستتانه
در مقابج آن موفق در تبلیغ دین  ؛ وای مصتتون باشتتدرستتانه یهابیآستتکه مبلغ از  دهدیم

سانه سواد ر شد، باتوجه به تعاریف متعدد از  ش ازنظر غیو تبلای با شمندان بیان  د، برخی دان
سانه شده  باهم ریزنج یهاحلقه، مانند غیو تبلای سواد ر صج  . نقش ستین از هم و جداو

سوق  سمت راه که پیامبران دعوت کردند باید جامعه را  ست برای جامعه، به  شه راه ا غ نق مبل 
غ در ا یزیربرنامهاست.  کاررفتهبهتبلیغ هم  در یارسانهدهد، برخی تعاریف سواد  ستفاده مبل 

گاهی دادن به مااطب کردن از رسانه ای است، رسانه را بشناسیم که تعریف سواد رسانهها، آ
 معروفامربهشتتویم. خود  مندبهرهباشتتتد  در جامعهاز تولیدات محتوای رستتتانه که مفید 

سوب  سانی غیتبلمعنای  از منیرو نهی  معروفامربه یاز طرف. شودیممح ست. ک ه ک دینی ا
ستفاده از  سواد رسا هارسانهنحوه درست ا شد یعنی  شته با هر آنچه را در  ایو ای ندارد. نهندا

ست ممین یک خبر کندیم، ابلاغ ندیبیمرسانه  سته نی شای و  تراکخطرن نادرست، این کار 
 باید نهی از منیر انجام شود. شودیمویروس باشد. منیر محسوب  کیاز  مضرتر
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ضرت امام خمینی)ره( سازمان تبلیغات به ییی  ح ست  نیز در رابطه اعطایی حیم ریا
ساندن  شنا ست. تبلیغ که همانند  شو هایخوباز علماء فرموده ا سیم  قیو ت به انجام آن وتر

و این از اصوو بسیار مهم اسلام عزیز است. امام  بدی و نشاندادن راه گریز و منع از آن است
 339: 1368خمینی،

 یخوببهرا  ه مبلغ، وضتتعیت موجود جامعه و مااطبانشتتانک استتتتبلیغ زمانی موفق 
 را بهها، این قدرت ای با ایجاد توان تحلیج و ارزیابی رستتانهبشتتناستتد. مهارت ستتواد رستتانه

غان  کند. این  جیوتحلهیتجز یخوببه ها راآناز  برآمدهها و محتوای که رستتتانه دهدیممبل 
ه محتوای هر رسان تواندیمد. ناست اینیه مبلغ شوتحلیج به سه پیامد مهم و عمده منجرمی

سد  یخوببهرا  شنا گاهب شد و آ شه؛ با شناخت اندی ا و همانند اینیه فیلم را باز نمای کند. دوم 
در هر  آن انیو حامها استتت. دیدگاه خاصتتی ستتازندگان رستتانه انیو حامدیدگاه ستتازندگان 

اگر این شتتناخت را نداشتتته باشتتد مبلغان  ؛ ورادارندموضتتوع بر تمام تولیدات نقش اصتتلی 
رسانه است )خندقی،  بیگانه خواهد شد. سوم شناخت ایده مااطبان یهارسانهو  هاتیسا

1394 :54) 

اط را داشته ارتب نیباتریز تواندیمای رمز ارتباط است مبلغ ، اساس سواد رسانهنیبنابرا
شد و  سانه جیبا تحلبا گاهی هار سیع؛ یابند از دیدگاه مااطبان آ سانه دایره و سواد ر  بنابراین 

شتراک هابر تفاوتدارد. علاوه  ست. برخوردار، از ا سانه سواد ا صه  غیو تبلای ر شاخ هردو 
 است. یارتباطمهم 

 چارچوب نظری تحقیق

مان نهکه می طوره ید، رستتتا یج برخوردارم از دان به دل ند ییهایژگیوهام نوین   مان
، سرعت افزایش تبادو اطلاعات، عدم محدودیت زماني و زمانهم طوربهبودن  دسترسقابج

مااطبان بیشتتترم را  هرلحظه توانندیم هااز آنو آزادم عمج کاربران در استتتفاده  میاني
هایي که دارا هستتتند. اعم از فردم و اجتماعي جذب کنند و مااطبان نیز متناستتب با ویژگي
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انه گیرند. سواد رسها قرار ميرسانه ریتأثکنند و تحت ها ميخاصي از این رسانه یهااستفاده
را نشتتان  هارستتانه ریتأثبودن در مقابج  و فعاومح   از تستتلطمهارتی استتت که راه خروج 

 .دهدیم
 پاتر()ازنظر یارسانهسواد 

 ایپاتر، ستتواد رستتانه ازنظر. استتتای در حوزه ستتواد رستتانه پردازانهینظراز  یییپاتر
 و انجامستتاختارهای دانش، منبع شتتاصتتی، )از اندعبارتاستتت که  یچندعاملالگویی 

ر دارتباط دارد،  باهم( بر استتاس دیدگاه پاتر ارتباط این عوامج هاو مهارتپردازش اطلاعات 
از این عوامج،  هرکدامای قرار دارد و از این منظر ستتواد رستتانه از عوامجعرضتتی، ییی  قطعه

 حامی عوامج دیگرمی باشد.
 دانش یساختارهاالف( 

ستهبه  و مربوط دهیچیپهمبهساختار دانش، منظومه  ستمااطبان  یهادان  ناست ...ا
 یدهشیجاز اطلاعات نیست یعنی مااطب در  برهمو درهم شیجیبآنیه این منظومه، انبوه 

 ها در این بافت به هم متصج شده، ارزش مساوی وآن وضعیت فعاو دارند. دوم آنیه دانسته
سان ندارند. برخی اطلاعات  ستند و برخی ارزش  ترمهمیی سگر کمتر برخوردارنده سپا ( 

1384 :129) 

 ب( منبع شخصی

. به سازدیمدرونی مااطبان رسانه را آشیار  یو حالتمنبع شاصی، این عامج اهداف 
ضعاین هنگام جایگاه قوی  سانه  فیو  ستمااطبان در برابر ر ضعیفندیآیم به د  ، جایگاه 

سانه  گاهیعنی مااطبان، از اهداف ر ستند  خودآ سلطنی ستفاده ندارند،  و ت  کهنچنابر روش ا
سانهبر خوار داری مااطبان از  س نیبنابرا، ردیگیبرمفعاو تا منفعج را در  از کنش ،هار تفاده ا

ودن ای، به قوی ب، تفسیر پیام رسانهجیوتحلهیو تجزماتلف  یهارسانههدفمند مااطبان از 
 .131بستگی دارند، همان ت  کنندگاناستفادهجایگاه 
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 ج( انجام پردازش اطلاعات

 شتتیج، به مااطب در انجام عملیات نیتریدر عالای از منظر)پاتر( ستتواد رستتتانه
گزینش گری  . درپردازدیمو ایجاد معنائی (.  خلق گزینش گری، همتا ستتتازی،)اطلاعات 

صمیم  صمشود یا آن را نادیده بگیرد. این  روروبهبا پیام  ردیگیممااطب ت  یاجنبه یریگمیت
یام پ درواقع، ردیگیماختیارم دارد و در صتتورت که مااطب تصتتمیم استتتفاده از پیام  کاملا  
و اطلاعات را  و آشتتیارپنهان  ینمادهادر این ستتطو  گریدعبارتبه؛ معنا شتتده او حجبرای 

 نموده است. ییو شناساکشف 
 یهاامیپمااطب بر روی بررسی  و توجهاز طرف دیگر در مرحله گزینش گری، تمرکز 

 و منابعپاتر( منظور از محیط، جهان واقعی )ازنظر استتتت. طیدر مح هارستتتانهاز  یافتیدر
زان مااطب به می ییاز ستتو رفتنینپذپذیرفتن  گریدعبارتو بهدیگرمی باشتتد  یهارستتانه

سانهانطباق آن با منابع  ستگی دارد. در یهار سازی پیام، مااطب  دیگر وجهان واقعی ب معنا
صر  ضاوت داریمعنباتجزیه پیام به عنا سی  روش پیام درباره و ق صرو برر  تواندیمآن  با عنا

بسازد  از پیام یو فردشاصی  یو معنافرستنده بوده کشف کند  موردنظرفراتر ازآنچه  معنا را
 ( 84: 1391 )طلوعی

 هابز()ای ازنظر¬انهسواد رس

سانه سانه یهاامیپ یابیارزشام از نظرهابز، قدرت سواد ر سطو ر ست که در دو  ام ا
مانند چه کستتي  ییهاپرستتشو  هاموضتتوع: در ستتطو مقدماتي مااطب به کندیمعمج 

؟ و با چه هدفي پیام را ارستتاو کندیم؟ از چه فنوني استتتفاده ندیآفریمام را رستتانه یهاامیپ
زندگي پنهان  یهاسبکو  هاارزشمااطب  ترقیعمدر سطحي  ؛ وشودیم؟ متمرکز کندیم

ستتر در پیام را  شي از  یهاپرسش رسدیم. به نظر دهدیمقرار  مدنظرو م ست با سطو نا
لسوو در تعریف ارتباطات باشد. لسوو در نظریه ارتباطي خود با شش پرسش:  یهاپرسش

چه دیگویمکه  چه دیگویم؟ چگونه دیگویم؟ کجا دیگویم؟  چه دیگویم؟ برام  با  ؟ 
. این امیان وجود دارد که بین نظر لستتوو در حوزه کندیم؟ طرح موضتتوع دیگویم یریتأث
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ام تلفیقي صتتورت گیرد و بر این استتاس مدلي جدید ستتواد رستتانه نه  یدرزمارتباطات و هابز 
شود سانه؛ آفریده  سواد ر صلي از  منزلهبه امبنابراین  یي . یشودیمساخته  هیدولامفهومي ا

لي اصتت یهامؤلفه لایه مرکزم، درونی و دیگرم پیراموني، بیرونی استتت که در لایه بیرونی،
و در لایه درونی  شتتدهمطرحفوق  ستتؤاولستتوو شتتامج شتتش  موردنظر یارستتانهارتباطات 

سدر پیام  شدهارائهزندگي  یهاسبکو  هاارزش صلي لایه ردیگیمقرار  یموردبرر . ویژگي ا
که  هان یهایژگیومرکزم برخلاف لایه پیراموني این استتتت  یام را در  ترپن به  و ردیگیبرمپ

سواد  سانههمین دلیج فهم  ست. مااطبین که از  تردهیچیپمبتني بر آن  یار از لایه پیراموني ا
زندگي آشیار  یهاسبکو  هاارزش تواندیمبرخوردار شود  یارسانهچنین سطحي از سواد 

-123:  1384)سپاسگر، است ترقیعمو پنهان را تشایص دهد لذا دارایی دانشي بیشتر و 
124) 

 )تامن(ازنظر یارسانهسواد 

همانند  یارسانههمیارانش سواد  ( و Elizabeth thmanبر اساس نظر الیزابت تامن )
م افیلتر رستتانه یهاهیلاجهان متراکم از پیام از  کهچنان دینمایمفیلترم داورم کننده عمج 

 کندیمدر سه لایه عمج  یارسانهشود. پیام  معنادارتا شیج مواجهه با پیام  کندیمعبور 

. به این معني که هاسترسانهشاصي در نحوه استفاده از  یزیربرنامهلایه اوو( ارزش 
 صتتورتو بهدارد  یهابرنامهف مااطب توجهي بیشتتتر به انتااب و تماشتتام انواع ماتل

یگر د و ،هالمیفالیترونییي،  یهایباز، ویدئو مشتتاصتتی با استتتفاده از تلویزیون، ماهواره،
 .شودیممصرف وعدم اتلاف وقت  زانیدر م یجوئصرفهو سبب  پردازدیم هارسانه

و به  کندیمرستتانه توجه  ترنامحستتوس یهاجنبهدر این ستتطو، مااطب به  لایه دوم(
را چه کستتي  یارستتتانه یهاامیپ کهنیامانند  پردازدیمعمیق  ییهاموضتتوعو  هاپرستتش

و چه  دبریم؟ چه کسي از ارساو پیام سود شودیم؟ چه هدفي با فرستادن پیام دنباو سازدیم
 .پردازدیم ؟کندیمکسي ضرر 
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شام انتقادم  سوم( مهارت لازم برام تما سانهلایه  ستر مااطب  هامهارت. با این ها
. ردازدپیمدر آن  جاافتاده یهاجنبهو پرسش درباره چارچوب ساخت پیام و  جیوتحلهیتجزبه 

فهم متن از  گریدعبارتبه. استتتمحذوف پیام مهم  یهاجنبهدر این لایه شتتناخت حقایق و 
سایي ابعاد  درگروسوم مااطب  ساس نظریه جاافتادهشنا ست. بر ا  ترقیعمتامن( با )پیام ا

که در لایه اوو  بیترتنیابه، شتتودیمام مااطب بیشتتتر ، میزان ستتواد رستتانههاهیلاشتتدن 
جیره مصرف داشته باشد و در لایه دوم با  هارسانهدر استفاده از  کندیممااطب خود را ملزم 

 هامایپرا که مطلوب خود استتت برگزیده و بقیه  هاامیپبرخي  هارستتانه یهایژگیوتوجه به 
 .شتتودیمپرداخته  یارستتانه یهاامیپ جیو تحل نقدبهو در لایه ستتوم نیز  شتتودیمنادیده گرفته 

 (48: 1393فلسفی،)

 روش پژوهش

با توجه به موضتتوع تحقیق، روش گردآوری اطلاعات لازم استتت بیان  هر پژوهشدر 
به عبارت راهبرد،  هت روش   از وزمان مقطعی  ازلحاظ، یشتتیمایپگردد. این تحقیق از ج

 .است یانامهپرسشجهت ابزار 

 جامعه آماری

غانمرو میانی این تحقیق طلاب لق جامعه آماری و ستان مقیم قم،  و مبل  ستافغان با  .ا
آوردند اعداد اصتتلی  به دستتت، برای آمار طلاب، با مراجعه به منابع شتتدهانجام یهاتلاش

ارائه  3500عه آماری تامینی عددی ارائه نگرید. لذا جام جانبنیاآمار، به دلیج امنیتی به 
 گردید.

 یر یگنمونهنمونه و روش  حجم 

مدارس از جامعه آماری این پژوهش، طلاب و مبلغان افغانستتتان،  یریگنمونهشتتیج 
سته به جامعه المصطفی العالمیه )مدرسه امام خمینی ره، مدرسه حجتیه، مدرسه  هیعلم واب

افغانستتتان مقیم قم را  یررستتمیغ و مبلغان( و نیز طلاب یالهدبنتجامعه العلوم و مدرستته 
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 شامج شده است.

بر استتاس جدوو  248باتوجه به اعداد تقریبی جامعه آماری، حجم نمونه این پژوهش 
 مورگان تعین گردید.

مالی و  یریگنمونهاستتتت.  شتتتدهمیتقستتکلی  دو نوعبه  یریگنمونه  یریگنمونهاحت
مالریغ نه. یاحت مالی  یریگنمو نهاحت که در آن  یریگنمو یت  هر فرداستتتت  جمع

 یریگنمونهدر  کهیدرحالمعینی برای انتااب شدن دارد.  کمدستشانس)احتماو( برابری یا 
، دواس) برای انتااب شتتدن دارد. ینیو نامعبعضتتی از افراد شتتانس بیشتتتر  یاحتمال ریغ

 یریگنمونه)ستتاده(  یاهیستتهمغیر احتمالی ستته شتتاخصتته دارد.  یریگنمونه( 67: 1389
 .موردی)در دسترس( یریگنمونهقضاوتی، 

 یاهیسهم یر یگنمونه 

به همراه شتتودیمدر این روش تعداد نمونه توستتط محقق معین  که  دستتتورالعمج. 
انتااب  شتتدهمشتتاص، خودش افراد نمونه را با توجه به تعداد شتتودیموارد میدان  کردههیته
 کندیم یآورجمعاطلاعات لازم را  هاآنو از طریق پرستتشتتنامه و یا مصتتتاحبه با  کندیم

 (121: 1389)رضوانی، 

 ای طلاب افغانستان مقیم قم مربوطسواد رسانه ریتأثدر این تحقیق حاضر  یریگنمونه
 ساده است. یاهیسهمغیر احتمالی  یریگنمونهبه 

 اطلاعات پژوهش یگردآور ابزار 

یدانی استتتت. در روش  در این پژوهش نادی و م حاضتتر، روش تلفیقی از استت
برای گردآوری اطلاعات استتتفاده شتتد و در روش  یبردارشیفای( از ابزار استتنادی)کتاباانه

و ها، داده یآورجمعبرای گردآوری اطلاعات بهره جستتته شتتد.  نامهپرستتشمیدانی از ابزار 
ن بیانگر ای نامهپرستتشاستتت. تنظیم  مهناپرستتشاطلاعات در این پژوهش با ابزار  یگردآور
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هرکدام  ریتأثتحقیق سنجیده شود و با استفاده از آن  یرهایمتغ، رابطه هاآناست که از طریق 
 دهندهاننش شدهجیتشی. پرسشنامه این پژوهش از دو باش گرددیماز متغیر بر دیگری معین 

شناختی و ستتحقیق  سؤالات جمعیت  شنامه مطابق با ابا س یده طرح گرد پژوهشعاد . پر
 است.

 هادادهتجزیه تحلیل 

( ( فرایند چند مرحله است که طی آن داده که از data analysis هاداده جیوتحلهیتجز
، خلاصتتته، اندآمدهدستتتتبهجامعه آماری  از نمونه، یآورجمعابزارهای  یریکارگبهطریق 
انواع  برقراری نهیتا زمشود می یاتیو عملپردازش  تیو درنها، شودیم یبندو رتبه، یکدبند

 ای تحقیق فراهم شتتود.آمدن فرضتتیه به دستتت منظوربههای پژوهش تحلیج در مورد داده
 305:  1384، یخاک

 پژوهش هاافتهی

ی اسواد رسانه ریتأثدر مورد  شدهانجاماین پژوهش از مطالعه  یهاداده جیو تحل هاافتهی
 شتتدهجیتشتتی یو استتتنباطافغانستتتان مقیم قم، از دو نوع تحلیج، توصتتیفی  و مبلغانطلاب 

ها را شتتناخت و تعریف کرد. ها، باید چگونگی توزیع فراوانی آناستتت. برای توصتتیف داده
ها، از مباحث اصتتلی آمار توصتتیفی ها یا آمارهجهت، مبحث توزیع فراوانی و شتتاخصبدین
 (25-24: 1389اس،  ایسانج ).است

 هاداده یفیآمار توصتحلیل 

قیم طلاب افغانستان م)از آمدهدستبهتوصیفی مربوط به نمونه آماری  جیو تحل هاافتهی
 .استجمعیت شناختی  یهایژگیوقم( دارای این 

 جنسیت .1

جنستتیت، در نمودار زیر به نمایش درآمده  ازنظروضتتعیت توزیع فراوانی نمونه آماری 
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سیت، از مجموع  ساس نمودار توزیع فراوانی جن ست. بر ا نفری که موردمطالعه قرار  248ا
 اند.نفر جنسیت خود را اعلام نیرده 13باشند و می نفر زن 36نفر مرد و  199گرفت، 

 
 لاتیتحص .2

کااب در ن ننااب  ینفو 248 ز دج نع  ت)یهتحصااا ز چهد )وو و ن عی ساااااس تنز  او
 %32و  )ها کارشااااساانفو آچ %25 ن ت کودم  ظهاراند ر   )یهتحصاا ز چهدنرددطالعبت د

. ااشااا )سااطح یهار د %10و  یها دکرونفو آچ %25( و ی رشاا  نداساارو )کارشااااساا
دوانط اب  )وو و ن نیشاارو هکب در ن ننب دنرددطالعبت ا ده )نشاااچ د یدرصاا  یهان ننب

اب سطح یهار  یقدرع )وو و ن نیو ک رو  %32( د رد ی رش نداسرو )کب کارشااس یوو د 
  ن .د دم لهر  تشد )وو و ن 10%

 یلیرشته تحص .1

 ک ت درص   شرو رشربکی شرو ک دج نع  وو د  )یهتحص هایرشرب عیتنز  او ساس
نفوت  248کب  ز  ده )نشاچ د نه. ه چاده )ها ر  نشاچ دها و درص  دج نع رشربرشرب
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 اند ر   علام ندودن . )یهنفو رشرب تحص 27 ن  و نفو رشرب اند ر   ظهار کودم 221

 دردج نع ...ده )دنشاااچ  دنرددطالعبدر ن ننب  ت)یهرشاارب تحصاا یهااوربی درصاا 
ت جز  و %6ت  قرصاااااد اا %11حمنق و ومب و  صااانی اا  یهاآدار ر  رشااارب نیشااارو ها

 . ن د دماب اند  ارصاص  %5اا  )رهو عینم توا )شااسجوم

 هاداده یاستنباط لیتحل

 لذ  لازم  ست لت؛هن )پاسخ اب دلائل دهم کاو یها دهم  ست؛  دا او د دم فهتنص
 ساات کب نخلاات  نی  اواخش نی ساارفادم شااند. دباا و  ساااس   زهن ) ز آدار  ساارابا 

و وع م دؤث تهوتاع )اورسا داظنراب.  یاب دسات آ )ووع اوربی و ساسس ) صای یهااوربی
(  سااارفادم  یآزدنچ تک ن ننبن ز و دبیغاچ ب لا  یسااان د رساااانب نهانگهدؤثو اندچ د

 .شند)د
 هانرمال بودن داده .1

 بووموردقها از یک قانونی های اثبات ادعای اولیه و یا فرضیه، این است که دادهییی از راه
های بسیاری در خصوت پیروی کنند و از توزیع نرماو و غیر نرمالی برخوردار باشند. آزمون

 گردد.وجود دارند که در این تحقیق از روش آزمون خی دو استفاده می هادادهنرمالیزه کردند 
 . آزمون خی دو1 -1
های در داده کاربرد این آزمون در موضتتوعی کارایی دارد که باواهیم میانگین و میانه را 

 100شود که حجم نمونه بیشتر از خاصی قضاوت کنیم. هنگامی از این آزمون استفاده می
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 (133 -131:  1387افشانی، ) باشد.
( که وجود داشت ملزم هستیم که 248با توجه به حجم نمونه بالایی ) حاضردر تحقیق  

 از این آزمون استفاده کنیم.
 : آزمون خی دو1شماره جدوو 

 
 Sig. مقدار دهدیمدرجه آزادی و احتماو خطا در معناداری را نشتتان  4جدوو شتتماره 

شان می .(000) سطو معناداری موردنظرهای دهد که دادهن ست. بدین 0. 05) کمتر از  ( ا
 کند.های تحقیق از توزیع جامعه نرماو پیروی میمعنا است که داده

 آزمون فرضیه اصلی
ست آورد. آزمون  tتوان با آزمون های آزمون، میدادهبا توجه به نرماو بودند  نتیجه را به د

T ستقج و نمونهای، نمونهسه نوع؛ تک نمونه سته )جفتیهای م ستهای واب سانجیا ( ا ( .
 (39: 1389اس،

نه تک نمو کاربرد دارد آزمون  چه در این پژوهش  یاس این پژوهش، آن ای استتتت؛ مق
صله ست و معیار تحقیق فا ست 3عدد  ظرموردنای ا ضیه؛ ا سی فر ها در بنابراین، برای برر

ستفاده میتک نمونه tادامه از آزمون میانگین   . یکشودیمشود. دو فر  به کار گرفته ای ا
 .ودشیم( بارد شدند گزینه منفی، گزینه مثبت اثبات h1گزینه مثبت) کیو ( h0گزینه منفی)

H0:µ1≤3 غان افغانستتتان در ارتقای تبلیغ دینی آنها تأثیر  ستتواد رستتانهای طلاب و مبل 

Test Statistics 

 دين تبلیغ یيارتقا در افغانستان مبلّغان و طلاب ایرسانه سواد ریتأث 

Chi-Square 139.484a 

df 47 

Asymp. Sig. .000 

a. 0 cells (0.0%) have expected frequencies less than 5. The minimum 

expected cell frequency is 5.2. 
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 ندارد =
H1:µ1>3 غان افغانستتتان در ارتقای تبلیغ دینی آنها تأثیر  ستتواد رستتانهای طلاب و مبل 

 دارد =
 : اثبات فرضیه اصلی 2شماره جدوو 

One-Sample Test 

انه
رس

اد 
سو

ر 
اثی

ت
 و 

ب
طلا

ی 
ا

ن 
لغّا

مب
ی 

تقا
 ار

در
ن 

ستا
غان

اف

ین
غ د

بلی
 ت

Test Value = 3 

t df 
Sig. (2-

tailed) 

Mean 

Difference 

95% Confidence 

Interval of the 

Difference 

Lower Upper 

4.075 248 .000 .12945 .0669 .1920 

 

شماره  ست. این مهم 7جدوو  شاصجدوو ترین جدوو برای گزارش ا آماره  یاکنندهم
نادار بودن df = 248(، درجه آزادی t = 4.075آزمون ) -Sig. 2 = 000.((، ستتطو مع
tailed)  0(، آزمون فرH بج فر   در قا مان  1Hم یانگین  value-pیا ه فاوت م و ت

).12945 = Mean Difference( بت ثا عدد  یانگین  با م  )Test Value = 3 )استتتت .
( فاصتتله اطمینان Upper = 1920.(( و بالاترین Lower = 0669.(ترین همچنین پایین

 5از  ترکوچکدر این جدوو  sigدارد. با توجه به اینیه مقدار تفاوت از میانگین را بیان می
ستصدم  شدن این فر ، فر  رقیب که داو بر رد می  0H، فر ا سواد »شود. با مردود 

غان افغانستتتان در ارتقای تبلیغ دینی آنرستتانه ات استتت، اثب« ها تأثیر داردای طلاب و مبل 
غان افغانستتتان در ارتقای توان گفت که ستتواد رستتانهبنابراین، می؛ گرددمی ای طلاب و مبل 

 تبلیغ دین تأثیر دارد.
 های فرعیاثبات فرضیه

 ای و شناخت ابزار ارتباط. سواد رسانه1
غان از حیث شاخت ابزار، در سواد رسانه تأثیرفرعی  برای بررسی فرضیه ای طلاب و مبل 

 شود.ای با توجه با الگوی زیر استفاده میاز آزمون میانگین تک نمونهدین،  غیتبل
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H0:µ1≤3 غان از حیث شتتاخت ابزار، در تبلیغ دین تأثیر  ستتواد رستتانهای طلاب و مبل 
 ندارد =

H1:µ1>3 غان از حیث شاخت ابزار، در تبلیغ دین تأثیر دارد  سواد رسانهای طلاب و مبل 
= 

 ارتباط ابزار شناخت و ایرسانه : اثبات بعد سواد3شماره جدوو 
One-Sample Test 

ف: 
د ال

بع
واد

س
 

انه
رس

 و ای
ت

اخ
شن

 
زار

اب
 

اط
رتب

ا
 

Test Value = 3 

t df 
Sig. (2-
tailed) 

Mean 
Difference 

95% Confidence Interval 
of the Difference 

Lowe

r 
Upper 

-6.469 247 .000 .26680 -.3480 -.1856 

 

کند. ای و شناخت ابزار ارتباط را بیان میآمار استنباطی بعد سواد رسانه 9جدوو شماره 
صتتدوم  5تر از ( کوچک(Sig. 2-tailed = 000.با توجه به جدوو، ستتطو معنادار بودن )

ای طلاب و ستتواد رستتانهتوان گفت که شتتود. در این صتتورت میرد می 0Hاستتت و فر  
شاخت ابزار، در  غان از حیث  شود و بنابراین این فرضیه ما ثابت می؛ دین تأثیر دارد غیتبلمبل 

شان می سانه»دهد که ن شاخت ابزارسواد ر غان از حیث   غیتبل»در ایجاد « ای طلاب و مبل 
 تأثیر دارد.« دین

 . شناخت مخاطب و ارتقای تبلیغ دین2
ضیه سانه تأثیر» فرعی در فر غان سواد ر سی در تبلیغ ازنظرای طلاب و مبل  شنا  مااطب 

 شود.ای با توجه با الگوی زیر استفاده مینیز از آزمون میانگین تک نمونه« دین
H0:µ1≤3 غان ازنظر مااطب شتناستی در تبلیغ دین تأثیر  ستواد رستانهای طلاب و مبل 

 ندارد =
H1:µ1>3 غان ازنظر مااطب شناسی در تبلیغ دین تأثیر دارد  سواد رسانهای طلاب و مبل 
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= 
 
 

 : اثبات بعد شناخت مااطب و ارتقای تبلیغ دین4شماره جدوو 
One-Sample Test 

خت
شنا

ب: 
عد 

ب
 

طب
اا

م
 و 

ای
رتق

ا
 

لیغ
تب

 
 دین

Test Value = 3 

t df 

Sig. 

(2-

tailed) 

Mean 

Difference 

95% Confidence 

Interval of the 

Difference 

Lower Upper 

6.822 247 .000 .27823 .1979 .3586 

را معین  ندی تبلیغ ارتقای و مااطب شتتناختآمار استتتنباطی بعد  11جدوو شتتماره 
 5از تر کوچک( (Sig. 2-tailed = 000.سازد. با توجه به جدوو، سطو معنادار بودن )می

ستصدوم  سشبنابراین، می؛ شودرد می 0Hفر   و ا  شوندگانتوان گفت که از دیدگاه پر
غان سواد رسانه  .داردمااطب شناسی در تبلیغ دین تأثیر  ازنظرای طلاب و مبل 

غ و ابلاغ پیام3   ها. ویژگی شخصیتی مبل 
غان از جهت ستتواد رستتانه فرضتتیه ، از آزمون انتااب پیام در تبلیغ دینای طلاب و مبل 

 شود.ای با توجه با الگوی زیر استفاده میمیانگین تک نمونه
H0:µ1≤3 غان از جهت انتااب پیام در تبلیغ دین تأثیر ندارد  سواد رسانهای طلاب و مبل 

= 
H1:µ1>3= غان از جهت انتااب پیام در تبلیغ دین تأثیر دارد   سواد رسانهای طلاب و مبل 
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غ و ابلاغ پیام :5جدوو شماره   هااثبات بعد ویژگی شاصیتی مبل 
One-Sample Test 

ج: 
د 

بع
گی

يژ
و

 
تی

خخی
ت

خخی
ش

 
لّغ

مب
 و 

لاغ
اب

 

یام
پ

ها
 

Test Value = 3 

t df 
Sig. (2-

tailed) 

Mean 
Differenc
e 

95% Confidence 

Interval of the 
Difference 

Lower Upper 

7.262 247 .000 .33972 .2476 .4319 

 

غ و ابلاغ پیامآمار استنباطی بعد  13جدوو شماره  کند. می را بیانها ویژگی شاصیتی مبل 
صتتدوم  5تر از ( کوچک(Sig. 2-tailed = 000.با توجه به جدوو، ستتطو معنادار بودن )

ست و فر   سانهتوان گفت که می نیبنابراشود. رد می 0Hا غان از سواد ر ای طلاب و مبل 
ود و نشتتان شتتبنابراین این فرضتتیه ما، ثابت می؛ تأثیر داردجهت انتااب پیام در تبلیغ دین 

سانه»دهد که می غان از جهت انتااب پیامسواد ر  «ارتقای تبلیغ دین»در « ای طلاب و مبل 
 .تأثیر دارد

 های تبلیغیگزینش پیام. 4 
ضیه سانهفرعی  فر صیتی در تبلیغ دین سواد ر شا غان از حیث ویژگی  ای طلاب و مبل 

 شود.ای استفاده می، از آزمون میانگین تک نمونهتأثیر دارد
H0:µ1≤3 غان از حیث ویژگی شاصیتی در تبلیغ دین تأثیر  سواد رسانهای طلاب و مبل 

 ندارد =
H1:µ1>3 شاصیتی در تبلیغ دین تأثیر غان از حیث ویژگی  سواد رسانهای طلاب و مبل   

= دارد  
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 های تبلیغی: اثبات بعد گزینش پیام6جدوو شماره 
One-Sample Test 

ش
زین

: گ
د د

بع
 

یام
پ

ای
ه

 
غی

تبلی
 

Test Value = 3 

t df 
Sig. (2-

tailed) 

Mean 

Differe

nce 

95% Confidence Interval 

of the Difference 

Lower Upper 

5.207 247 .000 .28810 .1791 .3971 

وجه به کند. با ترا بیان میهای تبلیغی گزینش پیامآمار استتتنباطی بعد  15جدوو شتتماره 
صدوم است و فر   5تر از ( کوچک .2Sig-(tailed = .000جدوو، سطو معنادار بودن )

0H غان از حیث ستتواد رستتانهتوان گفت که می صتتورتنیبدشتتود. رد می ای طلاب و مبل 
شتتود و نشتتان بنابراین این فرضتتیه نیز ثابت می؛ تأثیر داردویژگی شتتاصتتیتی در تبلیغ دین 

غان از حیث ویژگی شاصیتیسواد رسانه»دهد که می تأثیر  «تبلیغ دین»در « ای طلاب و مبل 
 .دارد

 از تحلیل استنباطی شدهحاصلنتایج 
 فرضیه اول 

طلاب افغانستتتان برشتتناستتایی ابزار ارتباطات در ارتقای تبلیغ دین تاثیر  یارستتانهستتواد 
 دارد.

با استتتفاده از  یهاداده  تک t جیاز تحلدارای توزیع نرماو بوده  spss افزارنرمپژوهش، 
ستفاده یانمونه صجنتیجه  شدها ستنباطی در این فرضیه، از آزمون شدهحا تک  t)از تحلیج ا
ای طلاب از شتتناخت ابزار، در تبلیغ دین، تاثیر ستتواد رستتانه بررستتی و منظوربه( یانمونه
شان شناخت ابزار در نمونه آماری عدد  دهندهن سانه بر  سواد ر ست که میانگین تاثیر   3این ا
ای طلاب از حیث ، ستتواد رستتانهآمدهدستتتبه، رابطه معنادار وجود دارد. نتیجه استتتثابت 

 ابزار در ارتقای تبلیغ دین تاثیر دارد.شناخت 
 فرضیه دوم
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 مااطب در ارتقای تبلیغ دین تاثیر دارد. بر شناختطلاب افغانستان  یارسانهسواد 
دارای توزیع نرماو بوده  هاداده، افزاراز نرم استتتفادهبا  آمدهدستتتبه یهادادهبراستتاس 

ست.  صج جهینتا ستنباطی در آزمون) شدهحا سی و منظوربه(  یانمونه تک tاز تحلیج ا  برر
اد استتت که میانگین ستتو نیاشتتناستتی در تبلیغ دین، بیانگر  بر مااطب تاثیر ستتواد رستتانه

، رابطه معنادار بین ستواد استتثابت  3عدد بر مااطب شتناستی در نمونه آماری  یارستانه
ب بر طلا یارستتانهنتیجه گرفت ستتواد  توانیمشتتناستتی وجود دارد.  و مااطب یارستتانه

 تبلیغ تاثیر دارد. شرفتیدر پشناخت مااطب 
 فرضیه سوم

سانهسواد  سان در ارتقای  یار غ وپیام ر صیتی مبل  شا ستان از حیث ویژگی  طلاب افغان
 تبلیغ دین.

دارای  هاداده spss افزارنرماز آزمون این فرضتتیه، با استتتفاده از  آمدهدستتتبه یهاافتهی
 منظوربه( یانمونه تک tاز تحلیج استنباطی از آزمون ) شدهحاصج. نتیجه استتوزیع نرماو 

سی و سواد  برر سانهتاثیر  ست که  یار لغ در تبلیغ دین، بیانگر این ا صیتی مب  شا بر ویژگی 
صیتی در نمونه آماری  یارسانهسواد  شا ست. رابطه  ثابت 3عدد بر ویژگی  وجود  معنادارا
لغ، در ارتقا  یارسانهسواد  نیبنابرادارد.  یژگی مب   دارد. تبلیغ دین تاثیر شرفتیو پبر و 

 فرضیه چهارم
 تبلیغ دین تاثیر دارد. یارتقاافغانستان برگزینش پیام، در  طلاب یارسانهسواد 

، شتتدهاستتتفاده افزارنرم و ازاستتمیر نوف(  -کولمو گروف)یا اطلاعات از آزمون هاافتهی 
ست. نتیجه  ها دارای توزیع نرماو بودهداده صجا ستنباطی از آزمون  شدهحا تک  tاز تحلیج ا

اد استتت که میانگین ستتو آن انگریببرگزینش پیام،  یارستتانهتاثیر ستتواد  منظوربه یانمونه
وجود دارد. بابیان  معنادارثابت استتت. رابطه  3پیام در نمونه آماری عدد  نشیبرگز یارستتانه

طلاب برگزینش پیام در  یارستتانهکه ستتواد  شتتودیمنتیجه این  شتتدهدادهکه در فصتتج چهار 
 ارتقای تبلیغ دین تاثیر دارد.
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 یر یگجهینت
سط  سعت ارتباطات تو سانهبا و سنادی  یهار ساس نتایج ا ری، آما یهاافتهینوین، بر ا

سانهسواد  ست. در مقابج اطلاعات و  یار شده یهاامیپضروری ا شر سبت به منبع منت ، ن
ا، بنام، ستتینم و ماتلفجدید  یهارستتانهبصتتیرت داشتتته باشتتیم. با توجه به اینیه  ارستتاو

صوصتلویزیونی دولتی  سلام با یو خ ست. معاندین ا شده ا ، اینترنت وارد عرصه اجتماعی 
 که یآنجائ. از اندشتتده، برای تغیر باورهای مستتلمان وارد عمج هارستتانههرگونه استتتفاده از 

فاستتق ترتیب اثر ندهید، اهتمام به ستتواد  و اطلاعاتبه اخبار  متون استتلامی دستتتور داده
گاه است. و آشیارشدهمبرهن  یارسانه رسانه را  یهاامیپفرد است که  یارسانهاز سواد  یآ

 .کندیم جیوتحلهیتجز شودیمکه با آن مواجه 
ضر  صر حا سانهدر ع اور عنوانبهنوین  یهار سلحه نیرومند یفن   با در جنگ مؤثر، یک ا

 هاانهرستتافیار بشتتری استتت. طلاب ومبلیغین، وظیفه تبلیغی را به عهده دارد، نستتبت به 
شد. تفاوتیب گاه نبا سواد  هاآن یآ سانهاز  ست که  یار سانها سایی  هار شنا  ؛ وکنندیمرا 

 .شودیماستفاده هوشمندانه باعث ارتقای تبلیغ دین 
 منابع

 ، اوو.1387در علوم اجتماعی و رفتاری، یزد: دانشگاه یزد،  spssافشانی، سید علیرضا، کاربردی  .1
 4ج  1358دکتر حسن، فرهنگ بزرگ سان، انتشارات سان، تهران  ،یانور .2
 چاپ اوو، تهران 1394انتشارات جامعه شناسان، ،یرسانه شناس ،یزاده ملی بیاصحاب، حب .3
و منا  پیام آزادم ،انیزدی ریامترجمه  .امجمعي با روییرد سواد رسانه یهارسانهپاتر، جیمز. بازشناسي  .4

 1391قم ، مایصداوساسلامي  یهاپژوهشنادعلي. مرکز 
ای، ترجمۀ لیدا کاووسی، فصلنامۀ مطالعاتی و تحقیقاتی (. تعریف سواد رسانه1385پاتر، جیمز ) .5

 .68، شماره پیاپی 4، ساو هفدهم، شماره یجمعارتباطوسایج 
ای مطالعات تطبیقی بین ژاپن و کانادا، روییرد انتقادی در سواد رسانه (. تحلیج1378تاکونیومی، شیبا ) .6

 2ترجمۀ زهرۀ بیدفتی، فصلنامه رسانه، شمارۀ 
ارتباطات اسلامی، ناشر،  هیبر نظردرآمدی خیری، حسن، دین رسانه، ارتباطات اجتماعی، پیش .7

 اوو چاپ 1389اسلامی، قم،  و فرهنگپژوهشگاه علوم 
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چاپ  1389، نشر نی، تهران یبیناایش در تحقیقات اجتماعی، ترجمه هوشنگ . دواس، پیمیا دی. .8
 دوازدهم

 1385دادگران، محمد، مبانی ارتباطات جمعی، انتشارات مروارید، چاپ نهم، تهران،  .9
 امام صادق )ع( تهران دانشگاه ناشر، 1391عملیات روانی،  یو مبانذوالفقاری، مهدی، اصوو  .10
 1391م دفتر تبلیغات اسلامی ( ق)، پژوهش درباره تبلیغ، ناشر، مؤسسه بوستان کتاب یمحمدتقرهبر،  .11
شناختی وسایج ارتباطی جمعی، مترجم، دکتر حسن اسد زاده،  یشناسروانریچارد، جاکسون هاریس،  .12

 1390اسماعیج سعید پور، تهران، مرکز صداوسیما، 
 چاپ 1389، تهران مؤسسه کتاب مهربان، ، ناشر،تیریدر مد قیروش تحق، درضایدکتر حمرضوانی،  .13
 ششم چاپ 1388رنجبران، داود، جنگ نرم، ساحج اندیشه، تهران  .14
گاه، ارتباطات نیمحمدحسزورق،  .15 ، انتشارات دانشیده 1( ج هاو روش یمبان مفاهیم،)یو آ

 .1386، تهران، مایصداوس
فیزییی و فرهنگی فضاهای  یهایژگیو(. 1386) احمدرضازمانی، بیبی عشرت و نصر اصفهانی،  .16

ه ، فصلنامهاآنآموزشی دورۀ ابتدایی چهار کشور پیشرفته جهان از دید دانش آموزان ایرانی و والدین 
 22آموزشی، شماره  یهاینوآور

 1368، مبانی تبلیغ، تهران، نشر سروش، نیمحمدحسزورق،  .17
جهان معاصر، انتشارات بهمن ارتباطات در  یشناسجامعه، عالیه شیر بیگی، محمدباقرساروخانی،  .18

 1393برنا، تهران 
اقناعی  اتغیاز تبلمااطبان  یریو الگوپذ جیوتحلهیدر تجزای سمیه، بابا پیر علی، نقش سواد رسانه .19

 43شماره  1397تلویزیون)مدیریت رسانه( 
کای رسانه و سوادرضا، راضیه شهوند پور، قرآن ، حمیدایسالار ک .20 ه کتاب ی، نشریبر خبرنگار دیبا تأ

 5 سنتش
های آماری در مدیریت و حسابداری )با استفاده از سانجیا اس. گار و آجای اس. گار، کاربرد روش .21

(، مم. علی حسین، حسین زاده و سید مهدی، محمدی، اهواز: دانشگاه شهید چمران، SPSSافزار نرم
 ، اوو.1389

 33شماره . 1380سنجش پژوهش و  نامهفصجام. شیرخواه، یونس، نیاز مااطبان به سواد رسانه .22
ساو  4 شماره 1385ای، فصلنامه رسانه، ای عقیدهای یک مقاله(. سواد رسانه1385شیرخواه، یونس ) .23

 هفدهم
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 و شادوزارت فرهنگ  1381غلامحسین، صدری افشار، نسرین حیمی، فرهنگ معاصر فارسی، تهران  .24
 345ت چ سوم 

 چاپ ششم 1383قم  ، ناشر، انتشارات راه قرآن،هاو قالب یو مبان، روش تبلیغ، اصوو، رضایعلکرمی  .25
توسعه  ترجمه ناصر بلیغ. انتشارات اداره کج تحقیق و .ایرسانه بر سوادکانسیداین، دیوید، درآمدی  .26

 1379تهران صدا، 
 هفده هم چاپ ،1357معنوی، انتشارات صد را، تهران،  یگفتارهامطهری، مرتضی،  .27
 و سومبیست  چاپ 1374، انتشارات صدرا، تهران، 1ج نی، مظهری، مرتضی، حماسه حسی .28
 چاپ 1386، انتشارات دانشگاه علامه طباطبائی، تهران یجمعارتباطمعتمدی نژاد، کاظم، وسایج  .29
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