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 ها در فرایند اجتماعی کردن کودکانای خانوادهرسانهسنجش سواد

 )مطالعه موردی شهر کابل(

 حسن خیری

 الله صداقتحبیب
 چکید 

ها و دانشی است کهه مها مهارت ای، مجموعههای ویژه و دانش رسانهاناییای شامل کلیه توسواد رسانه

هها هایی را کهه رسهانهکنیم تا معنای پیامها از آن استفاده میطور فعالانه برای قرار گرفتن در معرض رسانهبه

ش و افزایش آگاهی دهد تا با آموزای، این امکان را میدهند، بهتر تحلیل و تفسیر کنیم. سواد رسانهارائه می

هها، اخبهار و ای بهه هرگونهه پیهام رسهانههای شناختی و انتقهادی برسهیم و نگهاه نقادانههمخاطبان به چارچوب

با کسب چنین مهارتی، توانایی در اجتماعی کردن  تیدرنهاها را داشته باشیم و اطلاعات منتشره از سوی آن

در فراینهد اجتمهاعی  ههاخانوادهی ارسهانهسواد  سنجش»باهدف کودکان را به دست آوریم. پژوهش حاضر 

یهافتن مهدل مفههومی مناسهب، ادبیهات و  منظوربههافغانسهتان، « مطالعه موردی شههر کابهل(کودکان )کردن 

ی ارسهانهبهه چهه میزانهی سهواد »ی پژوهش، تحقیق و مطالعاتی انجام داده. فرضیه اصلی این پژوهش؛ نهیشیپ

 ازنظهر. روش ایهن پهژوهش، باشهدیمه، «ی کردن کودکان شهر کابل تهأثیر دارددر فرایند اجتماع هاخانواده

نوع داده کمی و از جهت روش یا راهبهرد، پیمایشهی، از حیهم زمهان  ازنظرمسئله محور(، ) یکاربردهدف 

، بهرای دسهتیابی بهه پاسهخ پرسهش سهؤال اصهلی نیبنهابرا؛ باشهدیمهی انامهپرسهشمقطعی و از جهت ابزار، 

ی آورجمهعگیری غیر احتمالی هدفمند در میان جامعه آمهاری، توزیهع و پهس از ی به روش نمونهاپرسشنامه

 یاسهتنباطاز تحلیهل  آمدهدسهتبهی هاافتههگردیهده اسهت. ی« spss»افزار نرم، وارد هادادهی آماری، هاداده

ند اجتماعی کردن کودکان، ی بر فرایارسانهی( بیانگر آن است که میانگین تأثیر سواد انمونهتک  Tآزمون )

در نمونه آماری پژوهش، در هر چهار بُعد، بالاتر از حد متوسط است. این بدان معنا است که متغیر مستقل ما 

ی لازم بهر فراینهد اجتمهاعی کهردن کودکهان شههر کابهل، رگهذاریتأثباشهد، از  هاخانوادهی ارسانهکه سواد 

ی خهانواده بهه ارسهانهنتیجهه گرفهت کهه سهواد  توانیم آمدهدستهبی هاافته. با توجه به یباشدیمبرخوردار 

 ی بر اجتماعی کردن کودکان شهر کابل، تأثیر دارد.توجهقابلمیزان 

 اجتماعی کردن، کودکان و کابل. ،هاخانوادهی، ارسانهسواد  کلید واژگان:

 مقدمه

                                                      
  ی دانشگاه آزاد اسلامی.شناسجامعهدانشیار گروه 
 .کارشناس ارشد تبلیغ و ارتباطات و معارف اسلامی 
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ارکت ی واحدی مشرساناطلاعدر عصر فناوری اطلاعات، سراسر جهان در نظم 

 های تعاملی است.ی ارتباطات مدرن و رسانهالمللنیبو این امر ناشی از برد  دارند

که  1یاماهوارههای ی تلویزیونهابرنامهی به اینترنت و دسترسو  شدنیجهان

زمان ممکن گزارش و در معرض دید  نیترکوتاهرویدادهای سراسر جهان را در 

 همگرایی، تولید، توزیع و مصرف اطلاعات است. از بر خواسته، دهدیمجهانیان قرار 

ی ارسانهتوان تولیدات درکی است که بر اساس آن می« یارسانهسواد »مهارتی به نام 

کند، نه آنچه را که فرستنده در د دریافت میخواهیمرا شناسایی نموده، آنچه را که 

ردارند، در برابر فراوانی ی برخوارسانه. کاربرانی که از سواد کندیمقالب پیام ارسال 

 فراگرد. در پردازندیماطلاعات، مفاهیم را فراگرفته سپس به تحلیل و تفسیر آن 

ای را از همدیگر تفکیک، آنچه را که با ی رسانههابستهاجتماعی کردن کودکان، 

ی رخودیغی هابرنامهو از  ردیپذیم هنجارهای دینی و محلی ایشان همخوانی دارد،

کارگزاران اجتماعی  نیاول عنوانبهی افغانستانی در شهر کابل هاخانوادهند. کندوری می

کردن کودکان تحت تهاجم شدید فرهنگی از سوی امپریالیسم غربی قرار دارند. اگر 

در  توانندیمی برخوردار باشند، بهتر توجهقابلی ارسانهاز سواد  رگذاریتأثاین نهاد 

 باشند. مؤثر هارسانهو مدیریت  شانکودکانفراگرد اجتماعی کردن 

ها و ، گروهشدهلیتشکای افغانستان کشوری است که از بافت فرهنگی پیچیده

اقوام  کماننیرنگکنند که گاه از آن به های گوناگون در آن زندگی میقومیت

                                                      
1  - satellite-television 
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بسیار متنوع و کاملاً وابسته به سبک زندگی سنتی دارند.  ورسومآداب. اندادکردهی

ها و درهای فرهنگ مرتبهککشوری با خصوصیات اخلاقی بسته، یدر چنین 

شود و مانند سایر جوامع های مختلف از هر سو به روی مردمان آن باز میگرایش

های جمعی و های اخیر، با پدیده فراگیر شدن رسانهساکن دنیای جدید در دهه

توانسته قسمت  ای کهشوند؛ پدیدههای نوین ارتباطی مواجه میآوریپیشرفت فن

های تمامی حوزه. این پدیده بهردیبربگها را در اعظمی از زندگی روزانه آن

ها، اعم از اخلاقی، دینی، سیاسی، اجتماعی و خصوصی و عمومی زندگی آن

 شان تأثیر داشته باشد.ی کلان زندگیهایریگمیتصم، در داکردهیپفرهنگی نفوذ 

هایی است که در ترین مؤلفهز مهمای، یکی ادر این راستا سواد رسانه

ای و ارتباطی، جهت تحقیق، تحلیل، آموزش و آگاهی از ی رسانههایگذاراستیس

است. کاملاً  کاررفتهبهویژه کودکان ها بر روی اقشار مختلف جامعه بهاثرات رسانه

 ای داشته باشند تایابی به سواد رسانهها، دسترسد که خانوادهضروری به نظر می

ی زیربرنامهها ای را شکافته و خطوط رمزی را که رسانهتدریجاً تعاریف رسانه

شان و فرهنگ ملی و دینی ورسومآدابهای که با اند، پاک و دیدگاهکرده

شهر کابل( کودکان ) تیدرنهاای کنند. تا های رسانهسازگاری دارد جایگزین برنامه

ز حیم اجتماعی شدن، در حد قابل به لحاظ کنشی، شناختی، احساسی و اخلاقی ا

 قبولی قرار گیرند.

 سؤال اصلى

ها به چه میزان در فرایند اجتماعی کردن کودکان شهر کابل ای خانوادهسواد رسانه
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 مؤثر است؟

 های فرعى تحقیقسؤال

 است؟ کودکان به چه میزان برکنش هاای خانوادهتأثیر سواد رسانه .1

 بر شناخت کودکان به چه میزان است؟ هاای خانوادهتأثیر سواد رسانه .2

 ها بر احساس کودکان به میزان است؟ای خانوادهتأثیر سواد رسانه .3

 ها بر اخلاق کودکان به چه میزان است؟ای خانوادهتأثیر سواد رسانه .4

 فرضیه پژوهو

ها در فرایند اجتماعی کردن کودکان شهر کابل افغانستان تأثیر ای خانوادهسواد رسانه

 دارد.

 های فرعی پژوهوفرضیه

 کودکان اثر دارد. برکنشها ای خانوادهسواد رسانه  -1

 ها بر شناخت کودکان اثر دارد.ای خانوادهسواد رسانه  -2

 ها بر احساس کودکان اثر دارد.ای خانوادهسواد رسانه  -3

 ها بر اخلاق کودکان اثر دارد.ای خانوادهسواد رسانه  -4

 روش پژوهو

نوع داده؛ کمیّ  ازنظرمحور(، هدف از نوع کاربردی )مسأله ازنظرروش این پژوهش 

و از جهت روش یا راهبرد؛ پیمایشی، از حیم زمان؛ مقطعی و از جهت ابزار؛ 

 ای است.نامهپرسش
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 روش گردآوری اطلاعات پژوهو

ای ه میدانی نام برد؛ توان کتابخانههای این پژوهش را میروش گردآوری داده

 شدهاستفادهای ی موضوع از روش کتابخانهبانی نظری و پیشینهبرای تدوین م چراکه

 آمدهدستبههای و یافته شدهیگردآورهای میدانی ها، دادهو برای بررسی فرضیه

 تحلیل گردیده.

 جامعه آماری

های شهر کابل است که دارای فرزند یا فرزندانی جامعه آماری این پژوهش، خانواده

های مختلف، های شهر کابل به دلیلدسترسی به تمام خانواده کهییازآنجاالبته  باشد.می

های قومی، نژادی و مذهبی امکان نداشت، لذا جامعه بحم امنیت و سوگیری ازجمله

 دشت برچی( بوده.کابل )ی شیعه در غرب ی هزارههاخانوادهآماری پژوهش بیشتر 

 یریگنمونهنمونه آماری و روش 

های دارای فرزند در شهر کابل خانواده از خانواده 175اد حجم نمونه آماری به تعد

ی هدفمند ریگنمونهبرداری غیر احتمالی از نوع باشد که به روش نمونهمی

غیر احتمالی به این دلیل که برای تحقیق در روابط متغیرها یا گردآوری  .اندشدهانتخاب

های آماری تعمیم داده جمعیتبه همه  کهنیاشود نه برای های اکتشافی تنظیم میداده

گیری غیر احتمالی این است که به ازای کمترین هزینه، های نمونهشود. از ویژگی

های زمانی قابل کند، به لحاظ محدودیتاثر پژوهشی( را تولید میارزش )بیشترین 

 کنترلرقابلیغچنان زمان بر نیست. از سوی دیگر اگر خطایی مدیریت است و آن

ود، جایی برای نگرانی نیست، چون از رهنمودها، معادلات و احتمالات ی شنیبشیپ
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ی هدفمند به این ریگنمونه(. 122: 1384راجرد و جوزف آر، کند )ریاضی پیروی نمی

شود که بر اساس خصوصیات یا صفات می ها(سوژه) یافراددلیل که این نمونه؛ شامل 

و کسانی که با  اندشدهانتخابرب کابل( های دارای فرزند در غمانند خانواده) یاویژه

گیرد. نمونه قرار نمی موردمطالعهباشند( دارای فرزند نمیندارند )این معیار همخوانی 

شود که معرف کل جمعیت نیست، یعنی مدعی نیست هدفمند با این آگاهی انتخاب می

 (.126همان: است ) برگرفتهکه همه جامعه آماری را در 

 هااد ابزار گردآوری د

ای برای بررسی نامه، منابع کتابخانهها و اطلاعات این پایانابزار گردآوری داده

های میدانی است که ای برای گردآوری دادهی پژوهش است. نیز، پرسشنامهپیشینه

 باشد:شامل دو بخش زیر می

های جمعیت شناختی؛ جنسیت، سن، میزان تحصیلات، رشته تحصیلی و پرسش .1

 زندان.تعداد فر

ای بر فرایند اجتماعی کردن کودکان؛ های مربوط به تأثیر سواد رسانه. پرسش2

ای بر اجتماعی کردن کودکان، از پرسشنامه منظور سنجش میزان تأثیر سواد رسانهبه

است.  شدهاستفاده، شدهساخته 2002استانداردی که توسط دوکشیر و ترلاو در سال 

دوکشیر و  ازنظری بر فرایند اجتماعی کردن کودکان اابعاد چهارگانه سواد رسانه

اند از: شناخت مشکلات و شناسایی مسائل، درک مسائل کلیدی، ترلاو عبارت

و نظارت بر روند و ارزیابی اثر که  شدهانتخابهای عملی پشتیبانی از برنامه

 باشد.می «گویه»شامل بیست  درمجموع
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 هاداد  لیوتحلهیتسزروش 

های آماریِ های جمعیت شناختی نمونه، از شاخصتحلیل داده جهت توصیف و

های آماریِ استنباطی استفاده های پژوهش از آزمونتوصیفی برای بررسی فرضیه

ای ها، از آزمون نمونهشود. برای این منظور، با توجه به نوع مقیاس و توزیع دادهمی

ها نیز با شود. تحلیل دادهای استفاده می( تک نمونهTآزمون ) ازجملهپارامتریک، 

 صورت پذیرفته. (spss 24افزار )نرماستفاده از 

 ی شناسی تحقیقپیشینه

ای درست مانند هر واژه دیگر، با تولد خود، دانش و اندیشه« ایسواد رسانه»ی واژه

گیری این واژه و ی پژوهش به ارمغان آورده است. در رابطه با شکلرا در عرصه

که هربرت  ادعاشدهبرای اولین بار، سخنان متفاوتی وجود دارد.  آموزش رسمی آن

ای، م از سواد رسانه-1965مارشال مک لوهان اولین کسی است که نخستین بار در سال 

ها به سواد جدیدی به نام ی دهکده جهانی، باید انساندر دوره» برده و گفته است:نام

م  1920ای به سال اریخ آموزش سواد رسانهاما در روسیه ت «دست یابند «ایسواد رسانه»

رشد و توسعه پیدا نمود؛ اما در « یشناسییبایزعلم ». )ظاهراً( تحت عنوان گرددیبرم

ای توسعه یافت. در اروپا اولین بار در کشور آموزش سواد رسانه 1930بریتانیا از سال 

ای وع سواد رسانه. در موضگرددیبرم 1970ی آموزشی( به سال فنلاند )در یک دوره

خانواده،  –هایی مستقل، با ابحاث مرتبط با موضوع سواد رسانه و کودک کتاب

 شود:برده میعنوان نمونه نامکه به شدهنوشتهای هایی با تأکید بر سواد رسانهکتاب

ی یادگیری و سنجش( تهران، ای )درآمدی بر شیوهالف( طلوعی، علی، سواد رسانه
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 ش. 1391و ارشاد اسلامی، چ اول نشر وزارت فرهنگ 

های( تربیت اجتماعی در خانواده ب( ساجدی، ابوالفضل، کوشا، غلام حیدر )روش

 ش. 1392 ره() ینیخمهای آن، قم، نشر مؤسسه آموزشی و پژوهشی امام و شاخص

ای، ترجمه، امیر های جمعی با رویکرد سواد رسانهدبلیو، جیمز پاتر، بازشناسی رسانهج( 

های اسلامی ان، پیام آزادی، منا نادعلی، چ اول، تهران، نشر، مرکز پژوهشیزدی

 ش. 1391صداوسیما، 

ای و فرهنگ معاصر( ای )یادگیری، سواد رسانهد( باکینگهام، دیوید، آموزش رسانه

 ش. 1389ع( چاپ اول، صادق )ترجمه؛ حسین سرافراز، تهران، نشر دانشگاه امام 

ای شود، عدم مطالعه موردی )سواد رسانهده مشاهده میبرکاستی که در آثار نام

هایی از اجتماعی کردن ها در فرایند اجتماعی کردن کودکان( با بحمخانواده

توان ادعا نمود که این وجیزه جرئت میکودکان با تأکید بر افغانستان است که به

اجتماعی کردن ها، در فرایند ای خانوادهاولین اثر تحقیقی در خصوص سواد رسانه

 موردی شهر کابل طرح و گردیده. بامطالعهکودکان 

 مفهوم رسانه

های ارتباطی در رسانه شود. از( خوانده میMedia)«هارسانه»جمع معنای رسانه به

 -های انبوهشود. به رسانهتعبیر می (Communicatioenmediaانگلیسی )

ی ارتباطی، فرایندهای هاشود. رسانه( گفته میMass Media) جمعی -گروهی
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کنند و در فناورانه متفاوتی هستند که ارتباط بین فرستنده و گیرنده پیام را تسهیل می

 (33: 1391کروتی و هوینس، ) ها قرار دارد.میان آن

 اند از:عبارت شدهارائهمجموعه تعاریفی که برای رسانه 

و  ختلف منطقه، کشورها را به مخاطبانی در نقاط مهای که پیامالف( تکنولوژی

 کنند.حتی جهان منتقل می

ب( صنعتی که محصولات و خدمات اطلاعاتی و سرگرمی را تولید کرده و 

 فروشند.می

کار برود، رسانه است. یا هر ای که برای ارتباط بهج( هر ابزار، روش و وسیله

ها ها و روزنامهنوع ابزار ارتباط انبوه مانند تلویزیون، رادیو، مجله

(http//www.motamem.org) 

 (Media Literacy) یارسانهسواد 

 ability to read( از حیم لغت در زبان انگلیسی عبارت است از: literacy) سواد

and write 

طور فعالانه ها و دانشی است که ما بهای از مهارتای؛ مجموعهدر اصطلاح؛ سواد رسانه

هایی را که تا معنای پیام کنیمآن استفاده میها، از برای قرار گرفتن در معرض رسانه

 (75: 1385پاتر، ) دهند بهتر تحلیل و تفسیر کنیم.ها ارائه میرسانه

( Media Literacy) ایای داریم: سواد رسانهدر یک تعریف کلی از سواد رسانه

توان انواع عبارت است از؛ یک نوع درک متکی بر مهارت که بر اساس آن می
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ها را از یکدیگر تفکیک و ای را شناخت و آنو انواع تولیدات رسانهها رسانه

 (.4: 1388شکرخواه، کرد )شناسایی 

ای از ای، مجموعهکه: سواد رسانه شدهارائهتعریفی دیگر نیز از آقای جیمز پاتر 

منظور تفسیر ای خود، بههایی که ما در برخوردهای رسانههاست، دیدگاهدیدگاه

 گیریم. ساختارهای دانشها بهره میاز آن طور فعالانهای دریافتی بههمعانی پیام

دهند، برای ایجاد ساختارهای دانش ما به های ما را شکل میای( دیدگاهرسانه)

هایی ما هستند. مواد اولیه؛ ابزارها و مواد اولیه، نیاز داریم، این ابزارها، مهارت

کنیم. استفاده فعالانه ای واقعی دریافت میها و از دنیاطلاعاتی هستند که از رسانه

ها تعامل داریم، میان انواع ها آگاه هستیم و آگاهانه با آنبدین معنا است که ما از پیام

 (.53: 1391پاتر، ) میشوها تفکیک قائل میپیام

 ایعناصر سواد رسانه

برای  دسترسی یک فرایند اجتماعی و پویا است، دسترسی فرصتی راالف( دسترسی: 

ای ایشان رشد و توسعه پیدا نماید. در این فرایند کند تا سواد رسانهکاربر ایجاد می

را به پیام  را ارتقاء داده مدام شیوه دسترسی خود مخاطب همواره دانش و آگاهی خود

ی مردم، های اجتماعی و سطح دانش تودهکند. البته نابرابریروز میها آپدیت و بهرسانه

ای را در پی خواهد داشت؟ این خود به منابع، کسب دانش سواد رسانه عدم دسترسی

 شود.چالشی است که باعم دغدغه می

های جمعی، اعم از مکتوب و غیر مکتوب بیشتر افرادی که امروزه با رسانهب( تحلیل: 

ایت های دریافتی را ندارند. با عنی پیامبندطبقهمعانی و  سروکار دارند، توانایی تحلیل، فهم
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، اندداکردهیپهای مردم راه های چاپی و غیره در درون خانههاست رسانهکه سالبه این

. اکنون این دغدغه برای عموم مردم به وجود آمده که افتهیرشدنها چندان هنوز این مهارت

جدید از  بادانشهای وسیع و گوناگون را ارتقاء بخشیده در زمینه پیام ای خودسواد رسانه

 ها را تفسیر و تحلیل نماید.گزینش نموده آنهای انبوه اقدام بهیاممیان پ

ای و موضوعات مرتبط، سنجش و هدف از بررسی سواد رسانهج( ارزیابی: 

شود یا در دسته گرایی میارزیابی آن است که آیا موجب رویکرد ضد نخبه

بین خوب و بد و  اطلاعات متنوع در ارتباط با نظام طبقاتی و سنتی و بر مبنای تبعیض

 گیرد؟... قرار می

ای به تولید متون برای ای، اشارهاگرچه در تعاریفی سواد رسانهد( ایساد محتوا: 

برای تبادل اندیشه،  موردنظرلزوم یادگیری این دانش جدید شده، اما خلق مفاهیم 

 باشد.این حوزه می نظرانصاحب موردتوجه

 گیرد:قرار می موردتوجهبه ای، سه جنبا بیان عناصر سواد رسانه

 ی مصرف آن ای و تعیین میزان و نحوهارتقای آگاهی افراد نسبت به رژیم مصرف رسانه

 ای.از منابع متعدد رسانه

 های اطلاعاتی رسانه و میزان تماشای آن وری از بستههای بهرهآموزش مهارت

 (.28/29: 1391طلوعی، منتقد )عنوان مخاطب فعال و به

 مشاهدهقابلها که در نگاه اول اجتماعی، سیاسی و اقتصادی رسانه لیحلوتهیتجز 

شوند ای نمیهای رسانهی اول متوجه لایه درونی پیامیعنی خانواده در وهله نیست؛

 (.39: 1385شکرخواه، )
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کنند وقت این مهارت و توانایی را پیدا میای برخوردار شوند، آناز دانش سواد رسانه

ای را قرار داده از محتوای آن خبرهای تازه لیوتحلهیتجزدریافتی را مورد  هایکه پیام

 کشف کنند.

 ایهای سواد رسانهویژگی

های ی رسانهی فراگیر بوده، شامل همهای گسترهسواد رسانه است کهبدیهی 

هایی ی بودن، دارای ویژگیچندبعدشود، لذا به لحاظ پیوستاری و ی میجمعارتباط

 است.

ای گنجایش و محدودیت خاصی ما برای واژه سواد رسانهای نبودن: ( مقولهالف

ی است که یک پیوستار تلقی بنددرجهای دارای قائل نیستیم بلکه معتقدیم سواد رسانه

توانیم ها و مخاطبان، جایی در این پیوستار دارد، لذا نمیشود که همه کاربران رسانهمی

ای ندارند، هرکس به ای اصلاً سواد رسانههای رسانهبسته کنندگانمصرفادعا کنیم 

ها را دارد. بدون تردید کسب این میزان دریافت خود توانایی تحلیل و تفسیر پیام

را در  انداز منظم و کافی ساختار دانش خودمهارت و پیشرفت در این حوزه چشم

 ای ارتقاء ببخشد.های رسانهاستفاده مفید و صحیح از پیام

ادراکی( حسی، اخلاقی و ) ای از ابعاد شناختیسواد رسانهی بودن: بعدچندب( 

ای مستلزم این است که در همه ی تکوین یافته. کسب دانش سواد رسانهشناسییبایز

های ( مقوله30همان: ) ابعاد نامبرده از مهارت لازم برخوردار باشیم، نه در یک بعد.

که در جای خود به بررسی گرفته  دهشطرحای زیادی برای کسب دانش سواد رسانه

 شود. در مفاهیم پایه در تحقیق حاضر، مفهوم خانواده است.می



 

 

21 

نه
سا
 ر
اد
سو

و 
س
سن

د 
وا
خان

ی 
ا

ن
کا
ود

 ک
ن
رد

 ک
ی
اع
تم
ج
د ا

این
فر
ر 
 د
ها

 

ل(
کاب

ر 
شه

ی 
رد

مو
ه 
الع
مط

(
 

 

 ایاهداف سواد رسانه

تک های رسانه به افراد است. تکای، دادن قدرت کنترل برنامههدف سواد رسانه

های جمعی در ساخت تأثیر زیادی بر تغییر روش رسانه خودیخودبهافراد 

شود کنترل زیادی توانند بر آنچه به علوم عرضه میان ندارند و هرگز نمیهایشپیام

 ریزی ذهن خود را بیاموزند؛توانند اعِمال کنترل به روش برنامهداشته باشند، اما می

ای این است که به مردم نشان دهد چگونه کنترل را از بنابراین هدف سواد رسانه

(. اولین گام در 253: 1393شکر بیگی،  ساروخانی وکنند )رسانه به خود معطوف 

ها را ها آنها به شخص این است که دریابند چگونه رسانهتغییر کنترل رسانه

ای ی دومرحلهای دائماً در قالب یک چرخهسازی رسانهکنند. برنامهریزی میبرنامه

و  «هامحدود کردن انتخاب»گیرد. یکی از مراحل این چرخه، انجام می تکرارشونده

 (.22: 2005پاتر، است )« تحکیم تجربه»ی دوم مرحله

 رسانه تلویزیون

رسانه تلویزیون، از اجزای لوازم ضروری منزل، مانند عضو یک خانواده، راه ورود به 

عنوان مرکز هدایت و و به هموارساختهها را برای خود حریم خصوصی خانواده

ان اصلی را در اجتماعی کردن ی نوین؛ جایگاه کارگزارشناسمعرفتکانون رهبری 

 کودکان و فرزندان به خود اختصاص داده.

و بر  قرارگرفتهامروزه تماشای تلویزیون جزئی از رفتار عادی بیشتر مردم کرده زمین 

ویژه کودکان و نوجوانان تأثیر شگرفی داشته ها و هنجارهای افراد، بهباورها، ارزش

شود، ز تماشای تلویزیون محروم نمیاست. کودکان امروزی به دلیل خردسالی ا
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سواد های علمی و مذهبی متأثر از تلویزیون است. بیتعلیم و تربیت، آموزش هرگونه

 ریناپذوصف باعلاقهی تلویزیون هستند. کودکان ، همه از کاربران رسانهسوادکمو 

 از شدهجذبسوی تلویزیون کنند، کودکان کمتر از دو سال بهاز آن استفاده می

ی خانوادگی تلویزیون وارد محدوده کهیهنگامآیند. مندان آن به شمار میعلاقه

: 1389خیری، ) دیآهای رفتاری افراد خانواده وجود میشود، تغییراتی در شیوهمی

133/134.) 

های آییباهم نیستند، گردهم درواقعاعضای خانواده در کنار همدیگر هستند، اما 

و دلش در جای دیگر است(.  نجایاخودش ) ارد،خانوادگی حالت سمبلیک د

شان توجه نشان دهند، به تکالیف روزانه کهآنکودکان تحت تعلیم مدارس، بیش 

کنند. های هوشمند سپری میساعات بیشتری را در کنار تلویزیون و همراه با گوشی

بت سالان را نسچنان شدید است که حتی بزرگجذابیت و قابلیت نفوذ تلویزیون آن

کند. رسالتی که والدین نسبت به کودکان دارد، مغفول به رسالت اصلی شن غافل می

ساعت در  980ی ابتدایی در طول یک سال تحصیلی شود. کودکان در دورهواقع می

دهند ساعت از وقت خود را به تلویزیون اختصاص می 1340مدرسه حضور دارند، 

اند از والدین و کودکان که عبارت (. اگر کارگزاران اجتماعی کردن134همان: )

را مدیریت نکنند، جامعه فردا دچار  کودکانشاننهادهای دینی و آموزشی رفتار 

ویژه ها بهی و رفتار خارج از هنجارهای اجتماعی خواهد داشت. خانوادهشیگراندید

ای مجهز نمایند والدین اجتماعی کردن ناگزیرند امروزه خود را بامهارت سواد رسانه

ویژه تلویزیون مدیریت نمایند، بلکه ها، بهی کودکان را از رسانهبرداربهرهو میزان 
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های ای؛ توانایی نقد پیامرود؛ با کسب مهارت سواد رسانهفراتر از آن انتظار می

، هنجارهای دینی و ورسومآدابهای که با ها را به دست آورند. پیامرسانه

 تفکیک نمایند. شانیباورهاهای سره و هم سو با مشان تنافی دارد را از پیافرهنگی

 های نظریچارچوب

های موردمطالعه را بیان نظریه، مجموعه قضایای مرتبطی است که روابط قطعی میان پدیده

 (90کند. )از چای نی در دهه می

ای شامل یک نظام تفسیری و ترجیحی و متأثر از رویکرد نظری مربوط به سواد رسانه

دهد و ای شکل میهای رسانهذهنی و اخلاقی است که مواجهه فرد را با پیام هایداوری

 1ها مسئولیت بیشتری احساس کنند.شود مخاطبان در استفاده و انتخاب پیامموجب می

 (Hoobs)«هابز»نظریه 

ای است که در دو سطح های رسانهای توان ارزیابی پیام، سواد رسانه«هابز» ازنظر

یک سود در سطح نخستین و مقدماتی، مخاطب به موضوعات و  کند. ازعمل می

آفریند؟ از چه فنونی استفاده های رسانه را میهایی مانند چه کسی پیامپرسش

کند؟ توجه دارد و از سوی دیگر در ها را ارسال میکند؟ و با چه هدفی پیاممی

قرار  مدنظررا  های پنهان و مستتر در پیامها و سبکتر، مخاطب ارزشسطحی عمیق

 دهد.می

                                                      
1  - Livingstone Sonia,thumin nancy assessing the media literacy ofuk 

adults,2001 - 6 
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هارولد »های های سطح نخستین و مقدماتی بخشی از پرسشرسد پرسشبه نظر می

در هر « لاسول» ازنظر( در تعریف ارتباطات باشد. Harold Laszweal«)لاسول

گوید؟ چگونه گوید؟ کجا میگوید؟ چه میکی می»ارتباط شش پرسش، یعنی؛ 

شود. این امکان مطرح می« گوید؟ه تأثیری میگوید؟ با چگوید؟ برای چه میمی

ای در زمینه سواد رسانه« هابز»در حوزه ارتباطات و « لاسول»وجود دارد که بین نظر 

که سواد  بیترتنیابهتلفیقی صورت بگیرد و براین اساس مدل جدیدی آفریده شود؛ 

 -درونی »مرکزی  است. یکی لایه شدهلیتشک هیدولامثابه مفهوم اصلی از ای بهرسانه

های اصلی است. در لایه بیرونی مؤلفه« بیرونی -پیرامونی»و دیگری شامل « بیرونی

گوید؟ گوید؟ چگونه میچه کسی می»شامل؛ « لاسول» موردنظرای ارتباطات رسانه

شود و در لایه درونی، مطرح می« گوید؟گوید؟ با چه تأثیری میبرای چه می

سپاسگر، ) ردیگی قرار میموردبررسدر پیام  شدهارائه های زندگیهای و سبکارزش

1384 :123.) 

تر پیام را های پنهانویژگی اصلی لایه درونی )برخلاف بیرونی( این است که ویژگی

تر از لایه بیرونی ای مبتنی بر آن پیچیدهو به همین دلیل فهم سواد رسانه ردیگیبرمدر 

تواند ای برخوردار باشد مید رسانهاست؛ مخاطبی که از چنین سطحی از سوا

های زندگی آشکار و پنهان را تشخیص دهد. بنا براین از دانش ها و سبکارزش

 (.124همان: بود )تری برخوردار خواهد بیشتر و عمیق

 ای(رسانه باسوادنظریه تامن )در ارتباط 
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و همکارانش، سواد « Elizabeth Thomenالیزابت تامن »بر اساس نظریه 

کند؛ چنانکه جهان متراکم از پیام، از ای مانند فیلتری داوری کننده عمل میسانهر

شود.  معنادارکند تا شکل موجهه با پیام ای عبور میهای فیلتر سواد رسانهدرون لایه

 کند:ای در سه لایه عمل میپیام رسانه

ها؛ به این معنا هی استفاده از رسانی شخصی در نحوهزیربرنامهاهمیت  الف( لایه اول؛

صورت های مختلف دارد و بهکه مخاطب توجه بیشتری به انتخاب و تماشای برنامه

ها ها و دیگر رسانهمشخص به استفاده از تلویزیون، ویدئو، بازهای الکترونیکی، فیلم

 دهد.پردازد و میزان مصرف را کاهش میمی

کند و ای توجه میتر رسانهسهای نامحسودر این سطح مخاطب به جنبه لایه دوم؛ب( 

ای را چه کسی های رسانهپیام کهنیاپردازد؛ مانند ها و موضوعات عمیقی میبه پرسش

برد و شود؟ چه کسی زا ارسال پیام سود میسازد؟ چه هدفی با فرستادن پیام دنبال میمی

 کند؟چه کسی ضرر می

هاست. با این انتقادی رسانههای لازم برای تماشای این لایه مهارتج( لایه سوم؛ 

چارچوب ساخت پیام و  دربارهو پرسش  لیوتحلهیتجزها، مخاطب به مهارت

پردازد. آنچه در این لایه اهمیت دارد شناخت حقایق و در آن می جاافتادههای جنبه

فهم متن از سوی مخاطب  گریدعبارتبهاست؛  شدهحذفهایی از پیام است که جنبه

 1پیام است. جاافتادهابعاد شناسایی  درگرو

                                                      
1  - Kovach B & Rosenstiel 2002:5 
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فهم »عنوان از آن به« هابز»ای اهمیت دارد که اندازهای بهاین بعُد از سواد رسانه

ی نیبشیپای توان هابز، این جنبه از سواد رسانه ازنظرکند. یاد می« سطوح بالاتر

 1آورد.ی قوی برای شناسایی نیازها و انتظارات مخاطبان را فراهم میکننده

سازد که پیام دریافت شده با چالش ای این امکان را فراهم میسواد رسانه جهیتدرن

شود و مخاطب از حالت انفعالی به وضعیتی فعال پرسشگر و خود بیانگر  روروبه

ای توانمندی خاصی است که خواننده را در برابر هر سواد رسانه بیترتنیابهبرسد؛ 

ر برابر انواع کتاب، مجله، بیلبورد، رادیو، متن نوشتاری، دیداری، یا شنیداری و د

 جهیدرنتکند. تلویزیون، ماهواره و...، از حالت شئ مانند به موجود فعال تبدیل می

ای تا نقد متن( و رسیدن به ای )از انتخاب ساده رسانهبرخورداری از سواد رسانه

شود راهم میهای متن( این امکان برای مخاطب فسطح عمیق آن )فهم و تفسیر زمینه

ای، مخاطب هویت خود را حفظ های رسانهالقای پیام آورسرسامکه در برابر هجوم 

دهند ای هستند اجازه نمیاین دسته از مخاطبان که دارای سواد رسانه رونیازاکند. 

جهان واقعی  نیچنهمای آنان را کنترل کند. آنان های رسانهی پیامجویانهنظام سلطه

ای شامل بر این اساس سواد رسانه 2گیرند.ای در نظر نمیتفسیرهای رسانهرا همسان با 

های ذهنی و اخلاقی است که مواجهه فرد یک نظام تفسیر و ترجیحی و متأثر از داوری

                                                      
1 - Hobbs Renee frost Richard. Measuring the acquisition of media literacy 

skills2003: 340  

2  - media literacy: aglossary of terms. 2002: 3  
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دهد و موجب ای )چه در دسترس و چه جستجوگرانه( شکل میهای رسانهرا با پیام

 1ها مسئولیت بیشتری احساس کنند.نتخاب آنها و اشود مخاطبان در استفاده از پیاممی

 (pooter) نظریه پاتر

های متعددی ارائه کرده ای نظریهپاتر از اندیشمندانی است که در حوزه سواد رسانه

( و هامهارتشخصی، ساختار دانش و « منبع» گاهی)جا نیادیبنپاتر سه مؤلفه  ازنظراست. 

 شود:ی ترسیم میچندعاملعنوان الگوی بهای وجود دارد که مهم برای سواد رسانه

 (Knowledge struturesساختارهای دانش ) -1

 (Personal locusمنبع شخصی ) -2

 (Information Processing tasksوظایف پردازش اطلاعات ) -3

 (Competencies and skillsها )ها و تواناییمهارت -4

سطحی( است؛ در هر برش حلزونی )نه  -بر اساس دیدگاه پاتر؛ ارتباط این عوامل فضایی

هریک از عوامل، عامل دیگر  رونیازاای قرار دارند و عرضی، یکی از عوامل سواد رسانه

 (.128: 1384سپاسگر، کنند )می را پشتیبانی

 ساختارهای دانو

های اطلاعاتی در طرحی کلی شکل واسطه چینش دقیق تکهساختارهای دانش به

کنیم. ها اتکا میای از مهارتاری، ما به مجموعهگیرند. برای انجام دادن چنین کمی

                                                      
1  - Livingstone Sonia thumim nancy assessing the media literacy of uk 

Adults 2001:6 
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گیریم تا به ها نوعی ابزار هستند. )ما( این ابزارها را به کار می، این مهارتدرواقع

 موردنظر، خواهیم توانست حقایق خاصِ رونیازای عظیم حقایق نفوذ کنیم. گستره

ها را انتخاب کردیم، آن را موردنظررا کشف کنیم و باقی را کنار بزنیم. وقتی حقایق 

های مناسب خود های اطلاعاتی را با دقت در مکانکنیم و تکهبه اطلاعات تبدیل می

کند تا الگوها را ببینیم. این دهیم. ساختار به ما کمک میدر یک ساختار قرار می

شوند برای کمک به ما برای کسب اطلاعات بیشتر و یافتن ای میالگوها نقشه

اند. اطلاعات، عنصر سازنده و ساختار دانش ما جای گرفتهتر در پیش اطلاعاتی که

 (.41/42: 1391جیمز پاتر، شود )مهم در ساختار دانش محسوب می

 منبع )جایگا ( شخصی

های پردازش . اهداف؛ مسئولیتشدهلیتشکها جایگاه شخصی از اهداف و انگیزه

دهد. چه چیزی حذف شود، شکل میچه چیزی پذیرفته و  کهنیااطلاعات را با تعیین 

توانید فرایند جستجوی اطلاعات را تر باشد، بیشتر میزیاد اهدافتانهرچه آگاهی شما از 

تر باشد، به همان میزان انگیزه شما برای کسب اطلاعات، قوی هرقدرهدایت کنید. 

 (.40همان: ) کنید.تان میتلاش بیشتری برای رسیدن به هدف

مخاطبان از رسانه را  (Goals and drivers)و سلایق انگیزشی این عامل، اهداف 

ها، پیوستاری از کنش فعالانه تا برخورداری مخاطبان از رسانه کهچناندهد. توضیح می

که جایگاه قوی و  بیترتنیابه. ردیگیبرمرا در  (Active and passive)منفعل 

نیستند و کنترل کمی بر  اهخودآگای مخاطبان از اهداف رسانه کهآنضعیف یعنی 

های گوناگون روش استفاده از آن دارند. بنا براین استفاده هدفمند مخاطبان از رسانه
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تر شدن ای به قویپیام رسانه لیوتحلهیتجزای( و )با کسب مهارت سواد رسانه

 (.84: 1391طلوعی،شود )جایگاه آنان منجر به می

ها شامل پنج حوزه برابر پیام و محتوای رسانهدر « منبع شخصی» کنندهیبانیپشتعامل 

 در منظومه دانش است:

 (Media Content)ای محتوای رسانه -1

 (Media Effect)ای تأثیر رسانه -2

 (Media Industries)ای صنایع رسانه -3

 (Real world) جهان واقعی -4

 (Self)خود  -5

 نحو  پردازش پیام

مخاطبان در پردازش اطلاعات مانند؛  ای با بهترین شکل بهسواد رسانه« پاتر»از منظر 

کند. در گزینش گری، های معنایی، کمک میگزینش گری، همتاسازی و سازه

ی ریگمیتصمشود یا آن را نادیده بگیرد. این  روروبهگیرد با پیام مخاطب تصمیم می

مخاطب تصمیم به استفاده از پیام بگیرد،  کهیدرصورتی کاملاً اختیاری دارد، جنبه

شود و نمادهای پنهان و آشکار اطلاعات را کشف و ام برای او حامل معنا میپی

ی نمادها در پیام، افتهیانسجامکند. در مرحله دوم مخاطب بر مفاهیم شناسایی می

او  شدهآموختهآورد که با مفاهیم هایی روی میشود؛ یعنی به پیاممتمرکز می

ب بار دیگر به اولین بخش مدل هماهنگ باشد. در مرحله سوم؛ مخاط درگذشته
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کند ساختار خود را مطابق با آن پردازد و سعی مییعنی ساختارهای دانش می« پاتر»

 (.85طلوعی: دهد )گسترش 

 ایمهارت سواد رسانه

مخاطبان است. طرح عمل،  عملکردای حامل طرح عمل و نیروی فرایند سواد رسانه

باشد، کارگیری مخاطبان از آن ابزارها میبههای مخاطبان در فرایند استفاده و مهارت

ویژه ها بههای آنان در استفاده از رسانهمخاطبان به معنای شایستگی عملکردنیروی 

 های جدید است.رسانه

ها را ارتقاء دهند، هایی هستند که اگر افراد با تمرین و تکرار آنها ابزاریمهارت

ای رسانه باسوادهایی که ارتباط مهارتشود. تر میمانند عضلات بدن قوی و قوی

ی، استقراء، استنتاج، بندطبقه، ارزیابی، لیوتحلهیتجزاند از؛ مهارت دارند، عبارت

های ها در رویارویی با پیامای در برابر این مهارتترکیب و انتزاع. چالش سواد رسانه

در استفاده از این ها، چالش دیگر این است که ما ها است، نه کسب این مهارترسانه

: 1391جیمز پاتر، شوند )ها ضعیف میها ناتوان باشیم. بدون تمرین، مهارتمهارت

44.) 

 های مهارتگونه

 ی پیام به اجزاء و مبانی معنادار.بندبخش :لیوتحلهیتسزالف( 

برآورد ارزش هریک از اجزا، عمل برآورد از طریق  ارزیابی:ب( 

 پذیرد.های در دسترس صورت میمقایسه عناصر پیام با معیار
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تعیین عناصری که از برخی جهات مشابه هستند، تعیین  ی:بندطبقهج( 

 های دیگر.چگونگی تفاوت گروهی از اجزاء با گروه

ی کوچکی از عناصر، سپس استنباط الگوها از روی مجموعه د( استقراء:

 ی عناصر موجود در مجموعه.تمامبهتعمیم نمونه 

 ی اصول کلی برای تشریح جزئیات.ریکارگهب ح( استنتاج:

 تلفیق اجزاء و رسیدن به ساختارهای جدید. ط( ترکیب:

ی توصیفی خلاصه، واضح و دقیق برای فهم و دریافت ارائه ی( انتزاع:

همان: ) ماهیت پیام در شماری اندک از کلمات در مقایسه با پیام اصلی.

40-46) 

 نظریه نشر نوآوری

عنوان که تحت  اندازیم،الذکر، نگاهی به نظریه راجرز میای فوقهجهت تکمیل نظریه

ای . ضمن تعریف این نظریه، کاربرد آن را در ارتباط باسواد رسانهشدهانیب« نشر نوآوری»

 گیرم.طبق پنج عامل اصلی به خوانش می

کند: نشر و اشاعه؛ تعریف می گونهنیانشر و اشاعه را  (Everett Rogersراجرز )

توان اعضای یک محیط های معینی میایندی است که طی آن با استفاده از کانالفر»

عنوان این دانشمند، نوآوری را به« اجتماعی را در ارتباط با یک نوآوری آگاه ساخت

ی سلطانکند )یک ایده، یا رویه و یا چیزی که برای افراد کاملًا تازگی دارند معرفی می

 (.48: 1386فر، 
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شود. است؛ تکنولوژی نوعی الگو برای عملکرد ابزاری محسوب میراجرز معتقد 

ی و افزارسختها دارای اجزای کند: بسیاری از این تکنولوژیمی خاطرنشانایشان 

هایی است که تکنولوژی را ی شامل ابزاریافزارسختی ی هستند که؛ جنبهافزارنرم

شامل ی افزارنرمو جنبه گنجاند عنوان یک جسم فیزیکی و یا مادی در خود میبه

 است.« پایه اطلاعاتی ابزار»

داند، ای را نوعی نوآوری تکنولوژیکی میبر اساس این تعریف؛ راجرز، سواد رسانه

شود. لذا نوعی ای جدید محسوب میعنوان ایدهزیرا برای اقتباس کنندگان بالقوه به

زشی که حامیان آید. متخصصان تکنولوژی آمونوآوری تکنولوژیکی به شمار می

ی و تشریح عوامل مؤثر نیبشیپاصلی سواد رسانه هستند، از این نظریه برای شناسایی، 

کنند. نظریه نشر و شوند، استفاده میو عواملی که مانع نشر و اشاعه نوآوری می

توان برای آموزش سواد شود که از این الگوها میاشاعه موجب ارائه الگوهای می

برتری نسبی، سازگاری،  مانندکرد. برای مطالعه الگوهایی ای استفاده رسانه

برای مطالعه بیشتر ) (.92فر: سلطانی) یریپذمشاهدهپیچیدگی، قابلیت سنجش و 

 الگوها به همان آدرس مراجعه شود(

 ی پژوهشیهاافتهاز ی آمد دستبههای نتیسه

از:  اندعبارت ودستهد. آن شودیماز نتایج را شامل  دودستهی این پژوهش، هاجهینت

 ...آیدکه به ترتیب در ذیل می تحلیل توصیفی و تحلیل استنباطی

 از تحلیل توصیفی آمد دستبهی هاسهینتالف( 
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آید؛ دست میهای مربوط به نمونه آماری بهها و تحلیل توصیفی دادهاز یافته آنچه

های جمعیت گیشهر کابل( دارای ویژافغانستان )ی هاخانوادهدهد که نشان می

 باشند.شناختی زیر می

بر مبنای توزیع فراوانی به لحاظ میزان سن، فراوانی به لحاظ میزان سن: 

و کمترین  %43.1سال به میزان  34تا  25بیشترین فراوانی مربوط به افرادی بین 

 باشند.می %1.7سال به میزان  54فراوانی متعلق به طبقه بالای 

، موردمطالعهتوزیع فراوانی جنسیت، در نمونه  بر اساس به لحاظ جنسیت: 

 %11.,متعلق به مردان و کمترین فراوانی به میزان %89.,بیشترین فراوانی به میزان

 باشد.متعلق به زنان می

از مجموع  ،با توجه به توزیع فراوانی میزان تحصیلاتبه لحاظ میزان تحصیلات: 

اند؛ بر یلات خود را اظهار کرده، میزان تحصموردمطالعهنفری که در نمونه  175

شود به آنان که دارای مدرک های آماری بیشترین فراوانی مربوط میاساس یافته

ترین فراوانی اختصاص دارد به افرادی که یینپاو  %46.2باشند، به میزان یملیسانس 

 .%3.8باشند، به میزان یماز سواد محروم 

از مجموع  ،ی تحصیلیرشتهراوانی بر اساس توزیع فبه لحاظ رشته تحصیلی: 

، بیشترین فراوانی موردمطالعهدهد، در نمونه یمهای آماری نشان نفر، یافته 175

ترین فراوانی یینپاو  %35.4شود به علوم تجربی و ریاضی به میزان مربوط می

 .% 3.7ی علوم پزشکی به میزان هارشتهاختصاص دارد، به 
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از  جهیدرنتنفر،  175انی به لحاظ شغل، از مجموع طبق توزیع فراوبه لحاظ شغل: 

، بیشترین فراوانی مربوط کسانی موردمطالعهدر نمونه  آمدهدستبههای آماری یافته

ترین فراوانی مربوط به کسانی یینپاو  % 84.8شود که شغل آزاد دارند، به میزان یم

 .% 2.4باشند، به میزان یم، محصل اندکردههست که اظهار 

بر اساس فراوانی میزان درآمد، بیشترین فراوانی مربوط به ه لحاظ میزان درآمد: ب

هزار افغانی در ماه درآمد دارند، به میزان  20.000 هزارتا 10.000افرادی است که از 

ترین فراوانی به لحاظ درآمد اختصاص دارد، به افرادی که ماهانه یینپاو  51.5%

 .%10.3درآمد دارند. به میزان  هزار افغانی 30.000الی  20.000

اساس جدول توزیع فراوانی تعداد فرزندان، مجموعاً  بربه لحاظ تعداد فرزندان: 

های حاصل از توزیع اند، یافتهنفر که پرسشنامه را پاسخ داده 175نفر از میان  151

 شودی میهاخانوادهتعداد فرزندان، بیشترین فراوانی مربوط به  ازلحاظفراوانی نمونه 

ترین فراوانی آز آن یینپا %38.4سال در منزل دارند، به میزان  2که فرزندان زیر 

 .%5.3سال به بالا در منزل دارند، به میزان  7یی است که فرزندان هاخانواده

 هاتحلیل استنباطی داد 

های جانبی های اصلی و آنگاه یافتهاست که نخست باید یافته نیبنابرادر این بخش، 

منظور بررسی وضعیت مطلوب یا عدم مطلوب بودن میانگین هش به دست آید. بهپژو

 شود.استفاده می« ایتک نمونه Tآزمون »ها و ابعاد آن از ای خانوادهسواد رسانه
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 های پژوهوآزمون فرضیه

ای که )آن ادعا( ممکن مفهوم فرض: عبارت است از ادعایی در مورد یک جامعه

(. آزمون فرضیه 175: 1394جندقی و حمیدی زاده، اشد )باست درست یا نادرست 

همان: شود )عبارت است از؛ فرایندی که طی آن درستی یا نادرستی فرضیه اثبات می

175.) 

که با توجه به اطلاعات حاصل از  هدف آزمون فرض آماری، تعیین موضوعی است

جامعه زده  ی خصوصیتی از خصوصیات یکدربارهای که های نمونه و گمانهداده

شود یا خیر. این حدس و گمانه با عنایت به هدف پژوهش، معمولاً شود، تأیید میمی

ی ادعایی است در مورد مقدار یک پارامتر جامعه آماری. در حقیقت رندهیدربرگ

و  قبولقابلنامند که اگر ی یک جامعه فرض آماری میحکمی را درباره هرگونه

گیری جامعه آماری از نمونه آمدهدستبهس اطلاعات پذیرش واقع گردد باید بر اسا

 به بررسی گرفته شود.

دو فرض که مکمل  نجایاممکن است ادعا صحیح یا غلط باشد، لذا، در  کهییازآنجا

 1H)ادعای صحیح است( و فرض   0Hآید: فرض هم هستند در ذهن به وجود می

شود، هدات نمونه حاصل می)ادعای غلط است(. در این فرایند اطلاعاتی که از مشا

که فرایند  نجاستیاپژوهشگر باید یکی از این دو تصمیم یا استنباط را انتخاب کند. 

نامند. )آذر و می« آزمون فرض آماری»الذکر را انتخاب یکی از دو تصمیم فوق

 (.94/98: 1389مؤمنی، 
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آزمون گین از ی مربوط به یک میانگین، یا اختلاف بین دو میانبرای ارزیابی فرضیه

(Tاستفاده می )یهاشود. آزمون (Tبه سه روش اجرا می ) شوند: تک نمونه، دو

( با یک نمونه برای این است که آیا Tآزمون )های مستقل. ی مرتبط و نمونهنمونه

( SPSS) یوسیلهکه به میانگین یک متغیر تفاوت معناداری با یک مقدار ثابت

در این آزمون،  نیبنابراشود، دارد، یا خیر؟ میده می( ناTest valueآزمون )مقدار 

 شود.بر اساس سؤال یا فرضیه، میانگین متغیر آزمون با مقدار آزمون، مقایسه می

 1ای( تک نمونهTآزمون )شود. ای استفاده می( تک نمونهTآزمون )در این پژوهش از 

ین یک نمونه از جامعه را گر بخواهد میانگگیرد که پژوهشقرار می مورداستفادهزمانی 

با یک حالت معمول، استاندارد یا حتی فرضی و مورد انتظار، مقایسه کند. هدف از 

ای بر فرایند تأثیر سواد رسانه»مدل های ای مقایسه میانگین داده( تک نمونهTآزمون )

باشد، بدین منظور، ( میTest value = 3با )و ابعاد آن، « اجتماعی کردن کودکان

( از سطح معناداری در نظر sigآزمون )ت باید بررسی شود که آیا عدد معناداری نخس

است که اگر عدد  صورتنیبدتر هست یا خیر؟ تحلیل آن ( بزرگ05 ,0شده )گرفته

( کمتر باشد، یعنی 0،05شده )گرفته( از سطح معناداری در نظر sigآزمون )معناداری 

ی بعد به ( باشد، در مرحله0،05از )تر ( بزرگsigاگر ) ؛ وباشد( می3برابر )میانگین 

شود، اگر هر دو حد، دارای علامت منفی باشد، علامت حد بالا و حد پایین توجه می

باشد. ( است و وضعیت متغیر نامناسب می3از )تر ( آن میانگین، کوچک0،05مقدار )

                                                      
1 . One Sample Test 
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، موردنظرار میانگین حد بالا و حد پایین( دارای علامت مثبت باشد، مقد)اگر هر دو حد 

 باشد.( است و وضعیت متغیر مربوطه مناسب و بالاتر از حد متوسط می3از )تر بزرگ

 آزمون فرضیه اصلی

 فرضیه اصلی نتایج حاصل از آزمون میانگین

ی بر اجتماعی کردن کودکان در میان ارسانهتوصیفی تأثیر سواد  آمار 1-نگاره 

 ی شهر کابلهاخانواده

One-Sample Test 

 

Test Value = 3 

t df 

Sig. 

(2-

tailed) 

Mean 

Difference 

95% Confidence 

Interval of the 

Difference 

Lower Upper 

سواد 

ی و ارسانه

اجتماعی 

شدن 

 کودکان

15.773 174 .0 0 0 .58469 .5115 .6579 

 

شود مشخص می باشد ومی 0.05کمتر از  sigشود، مقدار که مشاهده می گونههمان

 بدان معناست که 0Hگردد. رد فرض رد می 0Hنیست بنابراین فرض  3میانگین برابر 
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بر اجتماعی کردن کودکان شهر  هاای خانوادهتأثیر سواد رسانه ،موردمطالعهدر نمونه 

( Upperبالا )در سطح متوسط قرار ندارد. با توجه به مثبت بودن عددهای حد کابل 

بر اجتماعی کردن  هاای خانوادهتأثیر سواد رسانه»(، میانگین Lower) نییپاو حد 

باشد. نیز، تر از حد متوسط می، بالاموردمطالعهدر نمونه  «کودکان شهر کابل

بالا بودن این باشد. هم مثبت می tاختلاف دو میانگین مثبت است، مقدار  ازآنجاکه

ای تأثیر سواد رسانهدن دهنده مطلوب بو، نشان«Test value = 3»میانگین از 

 باشد.می موردمطالعهبر اجتماعی کردن کودکان شهر کابل در نمونه  هاخانواده

است و مقدار آن  آمدهدستبه 58469( برابر با Differenceمقدار )این  ازآنجاکه

باشد. با توجه می 3گردد که میانگین، مقداری بیشتر از مثبت است لذا مشخص می

؛ گرددتأیید می 3مساوی  تربزرگدال بر میانگین  0H، فرض شدههدادبه توضیحات 

ی ارسانهسواد گردد که مشخص می موردپژوهشبنابراین، در جامعه آماری 

 بر اجتماعی کردن کودکان شهر کابل تأثیر دارد. هاخانواده

 های فرعیآزمون فرضیه

 آزمون فرضیه فرعی اول
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ی بر حیطه ارسانهای شناخت تأثیر سواد تک نمونه T نتایج آزمون -2نگاره 

 کنشی کودکان

 

شود باشد، لذا مشخص میکمتر می 0.05از  sigدر این آزمون چون مقدار  

این  ازآنجاکهرویم؛ نیست. در گام بعدی سراغ اختلاف میانگین می 3میانگین برابر 

گردد است و مقدار آن مثبت است لذا مشخص می آمدهدستبه 241.مقدار برابر با

 0H، فرض شدهدادهباشد. با توجه به توضیحات می 3که میانگین، مقداری بیشتر از 

بنابراین، در جامعه آماری ؛ گرددتأیید می 3مساوی  تربزرگل بر میانگین دا

بر اجتماعی کردن  هاخانوادهی ارسانهسواد گردد که مشخص می موردپژوهش

 کودکان تأثیر دارد.

 آزمون فرضیه فرعی دوم

 

 

One-Sample Test 

 

Test Value = 3 

t df 

Sig. (2-

tailed) 

Mean 

Difference 

95% Confidence Interval 

of the Difference 

Lower Upper 

یکنش  5.350 174 .000 .24114 .1522 .3301 
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ی بر حیطه ارسانهای شناخت تأثیر سواد تک نمونه T نتایج آزمون -3نگاره 

 کنشی کودکان

 

 ( کمترTest Value = 3) 0.05از  sigدر این آزمون، مقدار  کهییازآنجا

 کهیهنگامی بعدی نیست. در وهله 3گردد، میانگین برابر براین مشخص میباشد، بنا می

 3023.که این مقدار برابر با میکنیمرویم؛ مشاهده سراغ اختلاف میانگین می

شود، میانگین، مقداری است و مقدار آن مثبت است لهذا مشخص می آمدهدستبه

 تربزرگدال بر میانگین  0Hفرض ، شدهدادهباشد. با توجه به توضیحات می 3کمتر از 

گردد که مشخص می موردپژوهشبنابراین، در جامعه آماری ؛ گرددتأیید می 3مساوی 

 بر اجتماعی کردن کودکان شهر کابل تأثیر دارد. هاخانوادهی ارسانهسواد 

 آزمون فرضیه فرعی سوم

ر حیطه احساسی ی بارسانهای شناخت تأثیر سواد تک نمونه T نتایج آزمون -4نگاره 

 کودکان

One-Sample Test 

 

Test Value = 3 

t df 

Sig. 

(2-

tailed) 

Mean 

Difference 

95% Confidence Interval 

of the Difference 

Lower Upper 

یشناخت  5.012 173 .000 .30230 .1833 .4213 
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One-Sample Test 

 

Test Value = 3 

t df 

Sig. 

(2-

tailed

) 

Mean 

Difference 

95% Confidence Interval 

of the Difference 

Lower Upper 

 6620. 4323. 54713. 000. 173 9.403 احساسی

 

براین مشخص باشد، بنا کمتر می 0.05از  sigدر این آزمون از آنجایی مقدار 

( نیست. در گام بعدی سراغ Test Value = 3) 3( برابر -Sig. 2میانگین) گرددیم

و مقدار آن مثبت  شدهحاصل 5471رویم؛ چون این مقدار برابر با اختلاف میانگین می

باشد. با توجه به توضیحات می 3تر از گردد که میانگین، مقداری بیشاست، مشخص می

بنابراین، در جامعه ؛ تأیید شود 3تر مساوی دال بر میانگین بزرگ 0H، فرض شدهارائه

بر اجتماعی کردن  هاخانوادهی ارسانهسواد گردد که مشخص می موردپژوهشآماری 

 کودکان شهر کابل تأثیر دارد.

 آزمون فرضیه فرعی چهارم

لاقی ای بر حیطه اخای شناخت تأثیر سواد رسانهتک نمونه T نتایج آزمون -5نگاره 

 کودکان

One-Sample Test 

 
Test Value = 3 
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t df 

Sig. 

(2-

tailed) 

Mean 

Differen

ce 

95% Confidence 

Interval of the 

Difference 

Lower Upper 

 9180. 7200. 81897. 000. 173 16.326 اخلاقی

 

اشد، بکمتر می 0.05( از Sig. (2-tailed)) sigآزمون فوق مقدار  کهییازآنجا

رویم؛ سراغ اختلاف میانگین می کهآنگاهنیست.  3، میانگین برابر گرددیملذا مشخص 

، باشدیمو مقدار آن نیز مثبت  آمدهدستبه 8189که این مقدار برابر با  میکنیممشاهده 

باشد. با توجه به توضیحات می 3که میانگین، مقداری کمتر از  شودیمروشن  نیبنابرا

بنابراین، در تمام ؛ گرددتأیید می 3تر مساوی دال بر میانگین بزرگ 0Hض ، فرشدهداده

بر اجتماعی کردن کودکان شهر  هاخانوادهی ارسانهسواد شود که موارد مشخص می

 کابل تأثیر دارد.

 ی از تحلیل استنباطیریگسهینت

 اول فرعی هیآزمون فرض

ای( تک نمونه T)آزمون توسط شدهانجامهای حاصل از تحلیل استنباطی یافته

کودکان در شهر  «کنو و رفتار»ای بر تأثیر سواد رسانهمنظور؛ بررسی وضعیت به

ها بر ای خانوادهمیانگین تأثیر سواد رسانهبیانگر این واقعیت است که  کابل افغانستان،

 3، بیشتر از موردنظرنمونه آماری در مسائل  تعریف و اجتماعی کردن کودکان

سواد توان نتیجه گرفت که در فصل چهار می شدهدادهوجه به توضیحات است. با ت
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ها بر اجتماعی کردن کودکان شهر کابل افغانستان تأثیر دارد. لذا ای خانوادهرسانه

ها عنوان یک ضرورت لازم است خانوادهشود و بهاحساس می شیازپشیباین نیاز 

تر موفق کودکانشانتماعی کردن چنین مهارتی را به دست آورند تا در فرایند اج

 عمل نمایند.

 آزمون فرضیه فرعی دوم نتیسه

منظور ای( بهتک نمونه Tتوسط)آزمون  شدهانجامهای حاصل از تحلیل استنباطی یافته

کودکان در شهر کابل « شناخت»ها بر ای خانوادهبررسی وضعیت تأثیر سواد رسانه

ای خانواده بر اجتماعی کردن تأثیر سواد رسانهافغانستان، بیانگر آن است که میانگین 

است. با توجه به توضیحات  3، بیشتر از موردنظرکودکان شهر کابل در نمونه آماری 

ها بر اجتماعی ای خانوادهتوان نتیجه گرفت که سواد رسانهدر فصل چهار می شدهداده

 کردن کودکان شهر کابل افغانستان تأثیر دارد.

 ضیه فرعی دومآزمون فر نتیسه

منظور ای( بهتک نمونه Tتوسط)آزمون  شدهانجامهای حاصل از تحلیل استنباطی یافته

کودکان در شهر کابل « احساس»ها بر ای خانوادهبررسی وضعیت تأثیر سواد رسانه

ای خانواده بر اجتماعی کردن افغانستان، بیانگر آن است که میانگین تأثیر سواد رسانه

است. با توجه به توضیحات  3، بیشتر از موردنظرابل در نمونه آماری کودکان شهر ک

ها بر اجتماعی ای خانوادهتوان نتیجه گرفت که سواد رسانهدر فصل چهار می شدهداده

 کردن کودکان شهر کابل افغانستان تأثیر دارد.

 آزمون فرضیه فرعی دوم نتیسه
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منظور ای( بهتک نمونه Tتوسط)آزمون  شدهانجامهای حاصل از تحلیل استنباطی یافته

کودکان در شهر کابل « اخلاق»ها بر ای خانوادهبررسی وضعیت تأثیر سواد رسانه

ای خانواده بر اجتماعی کردن افغانستان، بیانگر آن است که میانگین تأثیر سواد رسانه

وضیحات است. با توجه به ت 3، بیشتر از موردنظرکودکان شهر کابل در نمونه آماری 

ها بر اجتماعی ای خانوادهتوان نتیجه گرفت که سواد رسانهدر فصل چهار می شدهداده

 کردن کودکان شهر کابل افغانستان تأثیر دارد.

 نیشیپ یهابا پژوهونتایج این پژوهو  سهیمقا

بر فرایند  هاای خانوادهتأثیر سواد رسانه»بین وضع موجود و وضع مطلوب  کهییازآنجا

در هر چهار بعد)کنشی، احساسی، شناختی  عی کردن کودکان شهر کابل افغانستاناجتما

میانگین بین وضع  ارتباط جهت کهمعناداری وجود دارد. ازآن ی( رابطهو اخلاقی

گرفت که وضع  توان نتیجهاست، بنابراین می مثبتموجود و مطلوب دارای مقداری 

پس نتیجه هر دو پژوهه مشابه  ارد.تری از وضع مطلوب قرار دبالاموجود در سطح 

 باشند.می

 یریگسهینت

-های که کودکان؛ خانوادهمیرسیمهای تحقیق حاضر، به این نتیجه با توجه به یافته

های اجتماعی، قرار دارند، بیش از های جمعی و نیز شبکهشان در معرض رسانه

زارهای است که ای از ابهای سواد رسانههستند. کسب مهارت ریپذبیآسگذشته 

شان بسیار مؤثر دهد و در جهت اجتماعی کردن کودکانهای آنان را ارتقا میتوانایی

از هر  کودکانشانبا توجه به نیاز شدید آنان به این مهارت در شرایط کنونی که است. 
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 کند.اهمیت پیدا می شیازپشیبهای اطلاعاتی قرار دارند، این ضرورت سو آماج هجمه

های پیشنهادی که مرتبط با اجتماعی کردن کودکان حلزم جهت راهاطلاعات لا

ای خود را های سواد رسانهمیزان کسب مهارت. رندیکارگبهباشد را گردآوری و می

متمرکز کنند و همواره در پی تحقیق و  کودکانشانبیشتر در راستای اجتماعی کردن 

های باشند که به تربیت حلا و راههتقویت روحیه انتقادی راجع به بهبود بخشیدن مهارت

 منجر شود کودکانشانو اجتماعی کردن 
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