
 
   

 

85- 69  / 1399پاییز  و زمستان    / دوم شماره    سال اول/ / مطالعات روان شناسی با رویکرد اسلامی   

 شناسی در ابزار تبلیغ بررسی کاربرد روان 

 2انصاری چشمه ، رقيه  1ی حسن معصومه  
 چکیده 

که   اطلاعاتی  سيلاب  کنونی،  جهان  جاری ها رسانه   يله وس به در  همگانی  مختلف    ی 
که  ی م جامعه را در خود غرق    یج تمام تدر به   شود ی م  در این جو    ناخواه خواه کند و افراد 

در جریان امور   یج تدر به د و  کنن ی م کنند از این اطلاعات نيز تغذیه  ی م اطلاعاتی تنفس  
  هرچند کنند. تمام این عوامل  ی م گيرند و این اطلاعات را برای سایرین بازگو  ی م قرار  

با روش    حاضر   جهت نوشتار ین بد   گذارند. ی م   اثر   بر رفتار انسان   ، نامحسوس و مبهم 
کاربرد روان  تبليغ می اسنادی و تحليلی به بررسی  ابزار  های  یافته   پردازد. شناسی در 

که این جریان،  نشان می   ضر حا   تحقيق  که  ها رسانه های  یام پ دهد  ی همگانی هستند 
  يوه ش زندگی و    روش   در و  کنند  می را در خود غرق  انسان    یج با پیوستن به هم، تدر به 
  البته جزئی و بسيار کند( نامحسوس ) ی  وی مغزش با  يجه  نت   در   . کنند می   یجاد ا تغيیر    عمل، 
ی  ها صورت به ابزارهای تبليغ را    آورند. بنابراین، ی م   وجود به در انسان  ی  ا تازه اعتقادات  
کرد  بند دسته توان  ی م ، دیداری، شنيداری و نوشتاری  گفتاری   ی ها قالب مختلف و   ی 
گذارند و انسان را به  ی م بر عواطف و احساسات و رفتارهای انسان تأثير    ها آن یک از  که هر 

که  ی م سمت خود هدایت   ابزارهای سن   ها آن کنند  گاه تی و ساده هستند  گاهی  ی  و 
 . یشرفته پ ابزارهای تکنولوژیک و  

گان   ی، تبليغ، ابزار تبليغ، نوشتاری، شنيداری، دیداری. شناس روان   کلیدی:   واژ
 . مقدمه 1

فرماید: »و من احسن قولا  می   قرآن   وت به اسلام و نشر آن است. ین ابزار دع تر مهم در اسلام تبليغ یکی از  
دعوت کند و خود نيز نيکوکار    يست نيکوکارتر از کسی که مردم را به خدا ک   ممن دعا الی الله و عمل صالحا« 

 
 

 العالميه، افغانستان.   ؟ص المصطفی الهدی، جامعه شناسی، مجتمع آموزش عالی بنت کارشناسی روان   پژوه نش دا .  1
گروه  علمی  2  العالميه، ایران.   ؟ص المصطفی الهدی، جامعه بیتی، مجتمع آموزش عالی بنت تربیتی علوم تر   – . عسو 
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های خوب و مثبتی داشته باشد  یژگی و که باید صفات و    طور همان مبلغ    بنابراین،   (. 41   فصلت: )   باشد« 
کند باید  و آن  کامل  که  ی، روش خوب به را  چه تأثيری بر رفتار و    ها آن ها و ابزارهای تبليغ را نيز بشناسد و بداند 

خود را به گوش دیگران    گذارند و با بهترین روش و با بهترین ابزار پیام ی م عواطف و احساسات مستمعين  
که  ی م کند و دیده  ی م تغيیر    روز   هر ابزارهای تبليغ متناسب با اهداف انسان    زیرا   برساند؛  ی  ابزارها شود 

مدرن   و  می   روز روزبه جدید  مثال پیشرفت  برای  گر    کنند.  جنگی   ، گذشته   در ا و  و ير ت   ، ابزارهای  کمان 
ی اتمی و  ها کلاهک یما مجهز به  پ قاره ی  ها موشک امروز از ابزارهای جنگی مثل    ی تيزرو بود، ها اسب 

که در یک ثانيه هزاران نفر و هزاران منزل را تبدیل به خاک     استفاده کنند،  ی م هواپیماهای جنگنده 
کتابت و کسانی که قدرت استفاده از قلم و زبان و    ، های گذشته در زمان شود.  می  ابزارهای تبليغ از منبر و 

کامپیوتر،    ها ی فناور ترین  یشرفته پ از    ها آن   بر بردند، اما امروز علاوه بهره می   ، سخنرانی داشتند  مثل ماهواره، 
که  فسای مجازی و... استفاده می  ینترنت، ا  کلمه   روز   هر کنند    ، لحظه   ر یک د  با انتشار چندصد ميليون 

را زیر تأثيرات    ا ه آن ید  عقا   و عواطف و احساسات و رفتار    دهند و ی م ها انسان را هدف قرار  يليون م تفکرات  
به وضعيت امروزی که دشمنان اسلام در کمين هستند و از هر راه و    با توجه   ، بنابراین دهند.  ی م خود قرار  

که بتوانند   کودکان طریقی  کرد می   ير تأث ، نوجوانان و جوانان  بر   . گذارند، باید از ابزارهای موجود استفاده 

 شناسی . مفهوم 2
 شناسی روان .  1-2
که از افعال، انفعالات، حالات، استعدادها و سایر روان  های انسانی و ارتباط  یده پد شناسی علمی است 
 ( 42، ص 1385ال،  ریتا . ) کند ی م بحث    ا ه آن با یکدیگر و علل پیدایش    ها آن 

 تبلیغ .  2-2
از   بلاغ   یشه ر تبليغ  و  است.   بلوغ  دیگری  به  سخن  و  اندیشه  خبر،  پیام،  کامل  رساندن  معنای    به 
به معنای رسيدن به  : »بلوغ و بلاغ  الراغب الاصفهانی آمده است   مفردات در    . ( 17، ص 1385ی،  شهر )ری 

که د   و   ی زمان مکانی باشد یا    مقصد است.   نقطه ترین  یانی پا دورترین و   ایان  ارای نهایت و پ یا یکی از اموری 
گاه از آن برای نزدیک  در مورد تبليغ    ؟ره امام خمينی    . شود« ی م شدن به هدف نيز استفاده  است و 
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که همان شناساندن  می  دادن  ها و نشان ی بد ها و تشویق به انجام آن و ترسيم  ی خوب فرماید: »تبليغات 
گریز و منع از آن است ر    ی رهبر محمدتق .  ( 3، ص 1381پور،  ت« )صباغ اصول بسيار مهم اسلام عزیز اس   از   اه 
ها برای دیگران و سعی در  یده ا   ردن ک بازگو ید و  عقا کردن افکار و  ، رساندن و منتقل »تبليغ یعنی  گوید: ی م 

 . ( 17، ص 1371)رهبر،  ساختن خود از این طریق«  و جاودانه   ها آن گسترش  

 ابزار تبلیغ .  3-2
از آن بهره    گيرنده برای انتقال پیام خود به پیام   دهنده یام پ که    ای يله هر وس   ند از ابزارهای تبليغ عبارت 

که  ی ها کانال و    ها رسانه گيرد؛ یعنی  ی م  مکتوب مثل  و  ...  کنند مثل تلویزیون، رادیو و ی م رسانی  یام پ ی 
 ( 47، ص 1387  )کاویانی، .    خط، چاپ و... 

 انواع ابزار در تبلیغ .  1  - 3-2
 از:   ند عبارت   دارد که   ی متفاوتی ها قالب تبليغ ابزارهای مختلف در  

گفتاری مثل خطابه   -   ؛ قالب 
 ؛ )روزنامه(   قالب نوشتاری مثل داستان، شعر و مطبوعات   - 
 ؛ عکس   قالب دیداری مثل زبان بدن و   - 
 ؛ قالب شنيداری مانند رادیو   - 
 قالب شنيداری و دیداری مثل سينما، تلویزیون و منبر.   - 

که   اطلاعاتی  ارسال  ها رسانه   يله وس به انبوه  تمام تدر به   شود ی م ی همگانی  خود    یج  را در  جامعه 
  کنند ی م کنند از این اطلاعات نيز تغذیه  ی م در این جو اطلاعاتی تنفس    ناخواه خواه گيرد و افرادی که  ی فرام 
کنند. تمام این عوامل  ی م گيرند و این اطلاعات را برای سایرین بازگو  ی م ان امور قرار  در جری   یج تدر به و  

گفتار انسان    هست نامحسوس و مبهم    هرچند  ی بزرگ از  رودها که    طور همان ، ولی  گذارد اثر می بر رفتار و 
کوچک پدید  ی م وجود  پیوستن جویبارها به  ن جریان،  ای   آیند ی م آیند و رویدادهای بزرگ از رویدادهای 

که  ها رسانه های  یام پ  کنند  می را در خود غرق  انسان    یج با پیوستن به یکدیگر، تدر به ی همگانی هستند 
  ، ی نامحسوس در افراد يجه از طریق مغزشوی درنت   . کنند ی م یجاد  ا تغيیر    عمل افراد   يوه ش زندگی و    روش   در و  
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باید بنابراین   ( 115ص ،  1374)خندان،    آورند. می   جود و به ی  ا تازه اعتقادات   از    ،  تبليغ  ابزارها هر یک  ی 
که  ابزارهای    گذارند. بنابراین، ی م   اثر   ها انسان ید و باورها و احساسات و عواطف  عقا چگونه بر    بررسی شود 
را   گون  ها صورت به تبليغ  گونا و  مختلف  از  بند دسته توان  ی م ی  یک  هر  که  کرد  و    ها آن ی  عواطف  بر 

گاهی ابزارهای    کنند که ی م سمت خود هدایت  گذارند و انسان را به ی م أثير  احساسات و رفتارهای انسان ت 
گاه سنتی و ساده هستند    ند از:  عبارت   که   یشرفته پ ی ابزارهای تکنولوژیک و  و 

 )خطابه( گفتاری    ی ها قالب .ابزار تبلیغ در  1-1-3-2
شوی مغزی  بعسی از افراد را شست   ، توان از این طریق ی م که حتی    است ی تبليغ  ابزارها خطابه یکی از  

کرد    ... تقادات دینی یا سياسی، اجتماعی و داد و تمام افکار و اع  و افکار جدید و اعتقادات تازه  او را حذف 
با خطابه  » گوید:  ی م   1951گر خبری سال  گزارش افکار و رفتار او را تسخير کرد. هانتر،    برای او خلق کرد و تمام 

ر ی م و سخنرانی   آمریکا    وشوی مغزی داد. ا شست توان طرف  اسيران    کره   با چون وقتی  و  کرد  جنگ 
گفتار استفاده    ها آن کره افتاد    دست به آمریکایی   ی  ها اردوگاه و اسيران آمریکایی در    ند کرد ی م از خطابه و 
کره  افکار و باورهایشان به چيز دیگری خلاف مواضع ابتدایی مبدل    ، تغيیر موضع اعتقادی دادند و ارتش 
خطابه  ه تبعيت کورکورانه از پیشوای خود با  در واداشتن مردم ب   مبلغ بزرگ آلمان هيتلری   ، گوبلز   . « د ش ی م 

گاهانه وسایل مناسب برای تبليغ و  کارگ به   و سخنرانی،    نام یی افکار عمومی  آسا سحر   ی کار دست يری آ
کلی برای تبليغ و جهت های تبليغی  يوه ش اساس  و حتی بر   اند برده  دادن به افکار عمومی  او، قواعدی 
ی تأثير بر افکار عمومی باید یک یا چند محرکه و غریزه اساسی بشر  برا »   : اند گفته برای مثال    . اند برشمرده 
کرد. را     ه یز غر ی ميل به تصاحب مادی(  طورکل به یا  )   ی ماد یزه  غر ی،  ی جو مبارزه غرایزی مانند    تحریک 

 .  ( 115ص   ، 1374)خندان،    « جنسی، غرایزی مانند مادری و پدری 
روب  تازه  با مذاهب  وقتی  پیشين  پیروان مذاهب  دین مسيح:  تبليغ  برای  رسالتی  رو  ه مسيونری، 

یافتند  ی م پنداشتند و مأموریت  ی م مذاهب تازه را قبول نداشتند بلکه آنان را یک مذهب گمراه    شدند ی م 
کنند  تا برای تبليغ و گسترش دین خود در ميان مردم و اقوام مختلف از روش خطابه   و رویارویی استفاده 

کنون هم و رسالت دینی خود را انجام دهند و   کوشد  ی م   یکی از مبلغان مسيحی   مسيونری   نيز وجود دارد.   ا
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آسيای    فریقا، آمریکای جنوبی، ی از مناطق آ ا دورافتاده های  ين سرزم   مانده عقب تا مردم قبایل فقير و  
اسپانيا، انگليس و فرانسه    بلژیک، پرتغال، هلند،    ار مانند ی آن روزگ ها قدرت دست  شرقی و یا استراليا که به 

کنند. در حقيقت این لفظ مسيونر یعنی  آمدند ی درم شدند و به تسلط ی م کشف    ، به مسيحيت دعوت 
می  اعزام  که  و سخنرانی  مبلغان مسيحی  موعظه  راه  از  که  بود  این  و هدفشان  دین    ها آن شدند  به  را 

گسترش دهند و در تقویت اعتقادات هم  کنند و دینش را  گزند  خودشان دعوت  کيشان و محافظت از 
می  روز  و  شب  مذاهب،  سایر  تبليغی  می   کوشند تهاجم  کار  )حکيم و    ( 53  - 50، ص  1384آرا،  کنند. 

فن خطابه    طه واس به و فرماندهان و سياستمداران اسلامی و غير اسلامی  بسياری از علما  جهت  ین بد 
که   کرده يده رس به هدف اصلی خود    اند داشته خوبی  کنند و  طر که به یک   اند اند و مردم را قانع  ف حرکت 

گردند یک انقلاب جدید به  زیرا خطابه یکی از ابزارهای بسيار مهم  ؛ وجود بیاورند و یا در امر جنگی پیروز 
 ليغ غافل بود. و نباید از این ابزار در امر تب   است   شده شناخته رسانه  

 های نوشتاری ابزار تبلیغ در قالب .  2-1-3-2
 داستان   (  اول 

ابزارهای  از  کرد ها ارزش شود  که می   ی یکی  تبليغ  را  از  . داستان،  قالب داستان است   ی دینی  یکی 
نو يوه ش بهترین   و  کودکان  برای  دین  تبليغ  گر  های  ا است.  مردم  عموم  برای  بلکه  داستان  جوانان 
گذارد و امکان هدایت مخاطب  شود و خوب نوشته شود بر روح و جان مخاطب تأثير می فته  گ درستی  به 

گریه می هست   ها داستان بسياری از    وجود دارد.  که طرف مقابل را به  را شاداب و خندان    و یا او   آورند ند 
که    قرآن کریم کند.  بدون خستگی مطالعه می   ها ساعت را    ی داستان جذاب انسان،  شده که  یده د   کنند. می 

ی فراوانی را از  ها داستان ی و هدایت مردم آمده است به این ابزار توجه داشته و  ساز انسان برای تربیت و  
کرده   اند بوده صالح    ها آن ی پیشين چه  ها امت و    افراد  که عدد    و چه ناصالح، بیان  قصه    268به    ها آن است 

بنویسد که بر روح و جان مخاطب    خواهد داستان بگوید و یا داستان ی م کسی که    بنابراین،   رسيده است. 
کند:   اثر   کند باید به چند نکته توجه 
 ؛ ی بلد باشد خوب به یی را  گو قصه گفتن و  باید راه و روش داستان   - 
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 شود؛  جالب و جذاب و آموزنده بیان  ی  ها داستان تبليغ دینی را باید در قالب    - 
 ؛ باشد   فهم قابل باید به زبان روز و    ها داستان - 
که داستان  -   ؛ محيطی شنوندگان را در نظر بگيرد   و   باید شرایط سنی، جنسی   گوید ی م کسی 
کند ی  ها داستان از    تا حد ممکن -   ؛ قرآن و روایات استفاده 
 کند؛ ی تخيلاتی و خيالی پرهيز  ها داستان ی واقعی بگوید و از  ها داستان و    ها قصه - 
 ؛ ان و مردم باشد و نوجوان   کودکان   هدایت و تربیت   ، گفتن هدف از داستان - 

که داستان  ی نداشته باشد و موجب انحراف افکار دیگران نشود  بدآموز   ، باید توجه داشته باشد 
 . ( 180، ص 1383  نگارش، فرد، ) 

گرفته شود   قصه این نکات در یک داستان و    وقتی  که داستان بر رفتار، عواطف    درنظر  آن موقع است 
در زندگی خود    ها داستان و از این    شود گذارد و موجب هدایت او می ی م و احساسات مخاطبين تأثير  
کرد.  گر به این نکات توجه نشود  استفاده خواهد  ممکن است عکس مسئله پیش بیاید و مخاطب را   ، ا

گمراهی و نادانی خواهد برد و رفتار و  سو به  گمراه و  ی م کردار او را زیر تأثير قرار  ی  دهد و از او یک انسان 
 د. کن ی م جاهل و ظالم  

 شعر (  دوم 
توان بر احساسات و  ی م و مانورهای تبليغی در هر عصری شعر است و با این وسيله    ابزارها یکی از  
کرم   گذاشت.   اثر عواطف دیگران   ی بسيار  ا ابزاره که یکی از    شود مشخص می   ؟ص با بررسی دوران رسول ا
که هر سرودن شعر و    ين هم   ، مهم در امر تبليغ  و یا    کرد ی م کس خوب صحبت  شعرخواندن بوده است 
این شخص برنده    خواند. ی م دار عربی شعر خود را  سرود با آهنگ موزون و موسيقی ی م خوب شعر خود را  

که نفوذ شعر در ميان عرب تا این    شده گفته   کرد. ی م آن جلسه بود و مردم از شعر خواندن او استقبال  
که شعرای آن دو  توانستند در  ی م شعر    يله وس به که    ره دارای تسلط و اقتدار زیاد بودند اندازه بوده است 

کنند و   توانستند  ی م   شعرا   یا جماعتی قيام دهند.   فرد   برخلاف را    ها آن مردم حس عداوت و دشمنی ایجاد 
کرده  که قریش به  همين   ها آن یا وی را مخذول و منکوب سازند و در نفوذ    که یک نفر را در جامعه بلند  بس 
د  قصای انتشار ندهد.    ، گفته بود   ؟ص دادند که تا قصيده خود را که در مدح پیغمبر اعشی، صد شتر مجانی  
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گزیده  پیشرف   جا آن معروف عرب جاهلی تا   که  که    ، خانه خدا یعنی   در   معلقات سبع   نام ه  ب   ها آن ته بود  کعبه 
 ( 351، ص  1371)رهبر، .  ین مکان روی زمين است آویخته و به نمایش نهاده بودند تر مقدس 
و یا از   کرد ی م توصيف را کسی   وقتی  شد. برای مثال ی م با شعر خواندن شروع  ها برنامه  ، روزگار در آن 
خواندند و با  ی م ابتدا شعر    گرفتند ی م و...    کرد و یا مراسم عروسی، عزاداری، سخنرانی ی م کسی بدگویی  

و به    رساندند ی م ی خود را به گوش آنان  ها حرف شدند و  ی م خواندن شعر بر روحيات شنوندگان مسلط  
که ابزار )شعر( امروز نيز جای   . رسيدند ی م هدفشان   گفته نماند  شود با این  ی م گاه خوبی دارد و بسيار  البته نا

کرد و بر افکار مستمعين و روحيات آنان مسلط شد.   ابزار تبليغ 

 مطبوعات   . 3
که بر افکار و    مانند روزنامه، مجله، فصولنامه و... اسوت   مطبوعات   ، یکی از ابزارهای تبليغ در جهان معاصور 

ترین ابزارهوای  یمی قود و این از   گوذارد ثير می توأ   هوا آن بر عقوایود و رفتوار    ان مردم نفوذ چشوووومگيری دارد. اذهو 
مثل آمریکا، ژاپن، انگلسوتان، آلمان و بعسوی دیگر    ی که کشوورهای   اسوت اقتصواد و...    ترویج پیام سوياسوی، 

گرفته است، پس از بررسی  بازار مطبوع   %    75از کشورهای اروپایی غربی حدود     آمده دست به ات جهان را 
که کشووووور شوووووروی یکی از   در جهان اسووووت و اطلاعات را در اختيار مردم قرار    ها روزنامه اژترین  ير پرت اسووووت 

گسووووترش  ی م  کوه در جهوان منتشوووور    ی ی هوا روزنواموه   بیشووووتر   دهود. ی م دهود و بوا این وسوووويلوه تبليغوات خود را 
کوه  هوا روزنواموه کوچکی از   و بخش  یوا متعلق بوه غرب هسووووتنود یوا متعلق بوه شوووورق   ، شووووونود ی م  ی جهوان 
يرگذار بر سووواختار مطبوعاتی کشوووورهای  تأث عوامل    يطره سووو نيز از    ها آن   شووووند، ی م مسوووتقل ارائه    صوووورت به 

ها و  های عظيمی از روزنامه ، شووبکه CIAسووازمان جاسوووسووی آمریکا،    برای مثال   نيسووتند.   مان جهان در ا 
که در راسوتای اهداف شويطان   کشوورهای مختلف جهان تأسويس کرده اسوت  مؤسوسوات انتشواراتی را در 

 پردازند. زرگ به انتشار اخبار مغرضانه می ب 
رو  به زنامه از  مجلات  و  غرب ها  گسترش  وسيله  اسلام عنوان  و  کشورهای  زدگی  تمام  در  زدایی 

کردند   شود مستسعف و مسلمان جهان استفاده می  کشورهای اسلامی تأسيس  .  و اولين چاپخانه را در 
مصر  را در  نمونه نخستين چاپخانه  س   برای  بنيان   1214ال  ناپلئون در  و ميليونرهای  هو ق  کرد  گذاری 
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کردند.   1268آمریکایی نخستين چاپخانه را در بیروت در سال   پی  اینها با انتشار روزنامه، در   هو ق تأسيس 
کشورهای اسلامی  استعمار و استثمار هر گسترش فرهنگ غربی و     ، با این ابزار   هستند و چه بیشتر مردم 
،  ها برای امر تبليغ رسند. آن اف اصيل خود می هد کنند و به ا ه خود جلب می م را ب تمام افکار و اذهان مرد 

ميليون   34به مهم آمریکا در مجموع  روزنامه  120برای مثال شمار  . گيرند نظر می های زیادی را در هزینه 
روزانه حدود    . یابد انتشار می   300000بزرگ با تيراژ بالای    روزنامه   42در این کشور روزانه    و نيز   رسد در روز می 
های اقتصادی  ها یا متعلق به گروه آن   شود که همه در آمریکا منتشر می   هزار نسخه روزنامه   600ميليون و    12

خانو  چند  به  متعلق  یا  و  هستند  کم  حا آنه   اده مالی  که  گروه   ا ميليونر  هستند. هم  چندمليتی    های 
که هر دولت و  روزنامه یکی از ابزارهای بسيا   ، بنابراین   ( 180، ص 1390)زروق،  ر مهم در جهان امروزی است 

کند تا خبرها و حوادث تازه را در اختيار مردم قرار دهند و افکار و  هر قدرتمندی برای چاپ آن هزینه می 
 کنند. سازی استفاده می برجسته د و از مدل  ن بکشان   سو را به آن   اذهان مردم 

 ی دیداری ها قالب ابزار تبلیغ در  .  4
 زبان بدن .  1-4
کسی    . گذارند ی م که بر روان دیگران تأثير    ، زبان بدن انسان است ی رسانه ابزارها یکی از   برای مثال وقتی 
کم با    و دارد    پشت کم و موهای    زردرنگ صورتی    ی، ابروهای پرپشت، ا وه ه ق چشمان    ، لاغراندام که بدن    را 

کم با مردم رابطه  ی م مردم حرف   کم  ی م   برقرار زند و  دیده  او    چهره حالت غم در    ... و خندد و ی م کند و 
کند ی نم ، این شخص  شود می  که زبان بدنش    ؛ تواند در دیگران نفوذ  را به    ها یام پ زیرا مشکل او این است 

زبان بدن یکی از ابزارهای    ، بنابراین   کند. ی م توجه  ی ب علاقه و  ی ب را نسبت به وی    دهد و آنها ی م اطرافيان او  
 . گذارد ی م   اثر ت و بر روح و جان دیگران  مهم و اساسی در ارتباط با دیگران اس 

 . حالت چهره 1-1-4
که جایگاه وضعيتی عاطفی افراد را نشان  اطلاعاتی،  مهم    ی ابزارها از  یکی   تأثير    دهد و ی م رسانه است 

ین منبع  تر مهم   ، چهره، گویند بعد از سخن و سخنوری ی م   برخی   فردی دارد. ی ميان ها نگرش عميقی بر  
گفتار دیگران   که بر احساسات و افکار و  گذارد. بخش مهمی  ی م   اثر اطلاعات برای ایجاد ارتباط مؤثر است 
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یکدیگر  ا  به  نسبت  مردم  احساسات  به  مربوط  اطلاعات  به   چهره از  ز  با  بنابراین آید.  ی م دست  آنها   ،
نيز تأثير    ر احساسات و روان آنها برد و ب پی   ها آن توان به مکنونات قلبی  ی م   به چهره اشخاص کردن  نگاه 

کرد.   خواهد 

 حرکات سر .  2-1-4
گاه    های یکی دیگر از زبان  که  کاملی  جا به تواند خود  ی م بدن، تکان دادن سر است  ی عبارت یا جمله 
دهد  ی م کار خود را انجام    ها آن شوند، حرکت سر در تکميل  ی م که کلمات و جملات ادا    طور همان بنشيند.  

و به چشمان دیگری    شود داشته می صاف نگه  سر،    ی وقت   کن. برای مثال ی م و بر روان طرف مقابل تأثير  
از طریق    لال و کر   ی ها انسان   دهد. ی م را نسبت به او نشان    ی انسان مند علاقه   ، این علامت   شود ی م نگاه  

و   متوجه    ، دستان خود حرکات سر  را  و ی م طرف  افکار، احساسات  بر  این  و  مقابل    کند  ير  تأث عواطف 
گر انسان در حالت شنونده باشد و طرف مقابل در به   گذارد می  گفتن باشد. ویژه ا دادن سر  با حرکت   حال 
 مقابل نشان داد.   طرف به های زیادی را  یام پ توان  ی م 

 کردن رفتن، نشستن و نگاه اه ر .  3-1-4
که طر ی م دلالت    ای از ابزار رسانه هستند و يله وس   ها آن همه   چنين    مقابل چه هدفی دارد و چرا  ف کنند 

گاهی نگاه مثبت یا منفی    اثرات   ، مقابل   طرف به   کردن نگاه   برای مثال   دهد. ی م کاری را انجام   کردن  دارد. 
کسی، تأثير   که با نگاه مستقيم به چشمان  ها و احساسات روانی  يجان ه از باب دوستی و مهربانی است 

گيرنده افزایش   گویی از او تقاضایی دارد و طرف مقابل احساس  ی م را نزد  که ی م دهد و  مورد خطاب    کند 
 ( 74، ص 1386)باستانی،    کند. ی م و خود را آماده    شده واقع 

 عکس .  4-1-4
یک    درباره و یا حالت تفکر یک انسان را    چندساله که خاطرات    است عکس    ، ی تبليغ دیداری ابزارها یکی از  

که ی م موضوع مهم نشان     کند. ی م و بر روح و احساسات او تأثير    برد بیننده را نيز به آن سرزمين می   دهد 
مثال  تبليغاتی    برای  سوی دستگاه  برای شيفته ی ناز از  م ها توده کردن  ها  هي ی  به  او یک  ردم  از  و  تلر 

ی ساخته بودند و برای او تمام خصوصيات مشهور  ا افسانه مانند اساطير و قهرمانان  شخصيتی استثنایی  
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کرده بود. و برجسته مردان بزرگ   های زیر  ينه زم   در برای مثال از هيتلر تصاویری    تاریخ را در هيتلر جمع 
 بود:   شده ارائه 
کرات خصوصی خود با دوستانش به دليل دردها و  -  که چگونه در هنگام مذا گرفته  از او تصاویری 
 . رفت ی فروم در تفکر    ا آنه جوی راه خوشبختی  و اندیشد و در جست ی م ی ملت با تعمق  ها رنج 
که ی م از او تصاویری را نشان  -  گوبلز به بیمارستان  ی وقت دهد  که شوهر  ی م برای عيادت همسر  رود 
کار حزبی است چگونه  وی م  کودکان است و  تر بزرگ شغول فعاليت و  که با لبخندی  ی درحال ین دوستدار 

کوچکشان را  ها دست   ها آن پدرانه با کودکان مواجه شده و    . اند کرده او دراز    طرف به ی 
کرد برخی از رفقای سابق حزبی    1934که هيتلر در ژوئن  آن   از پس   -  کودتا در ارتش    درصدد احساس 

گوبلز از این    150تور قتل  هستند دس  کرد.  یادکرد و با    با عنوان شب چاقوهای دراز   مسئله نفر از آنان را صادر 
هيتلر منتشر  ناک و  اندوه او  يزی در چهره پیشوا هویداست.  انگ غم تنهایی  » نوشت:    کردن تصویری از 

که دوستان   کشيده شدند. یمی قد متأسف از این است  گمراهی  پیشوا، یک زیگفرید دیگر شده  اش به 
که برای بقای آلمان مجبور است خون بریزد   . « است 

گوبلز بارها به انتشار آن دست زد تصویر هيتلر در کنار    -  جمهور پیر هيندبورگ  يس رئ تصویر دیگری که 
که در  گوبلز در حاشيه تصویر نوشته ب ی م سر  ه حال احتسار ب بود  غم    ، صورت هيتلر در این عکس » ود:  برد. 

که دست مرگ  و اندوه بسياری را نشان می  کردن پدرش از اوست«  دهد  ،  1388)منطقی،  درحال جدا
 . ( 72ص 

  دهد ی م جریان    و اندیشه یک بزرگ را در افکار   که طرز فکر   شود اویری از علمای دین دیده می تص یا    - 
کتاب و...    حال درحال نماز است و یا در   او   شود که و دیده می   . است خواندن قرآن و خواندن 
که احساسات انسان را  ی م ینترنت دیده  ا عکسی در روزنامه و یا  یا      -  کند.  ی م ی دگرگون  طورکل به شود 
دهد تمام افکار بیننده را به خود مشغول کرده و در طول  ی م و تصاویری را نشان    ها عکس   ی وقت   برای مثال 

با آن تصاویر زندگی   انسان  یا  ی م روز  از  ها عکس کند و  بر مردم  ها ظلم ی  که ظالمان  یا  ی م ی  کردند و 
که  ی درم عواطف هر انسانی را به تحریک  شود دیده می  کشتار مردم مسلمان )ميانمار(   تصاویری از  آورد 
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  ، ین بنابرا   و مثل این حوادث زیاد است. اند  زده را آتش    ا ه آن را به رگبار بسته و چگونه    ها آن ها  ی ی بودا چگونه  
که نقش بسيار مهم در تحریک   ... انسان  ها، عواطف و رفتار و یشه اند تصاویر یکی دیگر از ابزار تبليغ است 

 شود. ی م جدید در افکار انسان    ی دید آورد و باعث  ی درم دارد و عواطف هر انسان را به تحریک  
 ی شنیداری ها قالب ابزار تبلیغ در  .  5

 . رادیو 1-5
ای در تاریخ  یژه و رادیو است که موقعيت و جایگاه    ، يغی بسيار مهم و اساسی شنيداری تبل   های یکی از ابزار 

گاهی   که  بشریت داشته و دارد و بر روان، افکار و رفتار شنوندگان خود در سطح جهان تأثير زیادی دارد 
گ  گاهی موجب  و  و هدایت  گاهی  آ گر دقت شود  مراهی و ضلالت بشریت خواهد شد.  موجب  ا امروز 

کرده یه سرما ها عليه اسلام زیاد  ی غرب یوهای  راد   ویژه به ی از رادیوهای جهان  بسيار  اند و شب و روز  گذاری 
سی را  بی ی ب . برای مثال رادیو  کنند ی م ی مسلمان تبليغ  ها ملت کردن افکار و روان مردم  برای مشوش 

کامل دنبال می    گوید و بدون سانسور ی م که راست    ی د تنها رادیوی ن گوی ی م و  کنند  بسياری از افراد با دقت 
گذاشته است و  ی م   ی تبليغ ا گونه به چون  .  زند ی م حرف   و افکار مردم تأثيرات خود را  که بر رفتار  کند 
که    برداشت    استفاده ، رادیو  ین بنابرا   راست و صحيح است.   ، گوید ی م این رادیو    هرچه مردم نيز این است 
ی و  ا منطقه یوهای جهانی،  راد گذارد.  ی م   رات مثبت و یا منفی دم تأثي و بر افکار مر   زیادی دارد تبليغاتی  

و   استانی  حتی  و  در  يله قب ملی  تبليغ ای  درحال  هميشه  و  دارد  وجود  جهان  که  سراسر  است  کردن 
کند ها برنامه ين بیشتری را جلب  مستمع  که  راد   . برای مثال ی خود  ی او  ها برنامه یوی معروف جهانی 

ی  سو به و تمام افکار مردم را    است حال حرکت  دنبال هدف خویش در شب و روز درحال پخش است و به 
کشانده است و بر  گذاشته،   خویش  البته رادیوهای  سی است.  بی ی ب یو  راد   روح و جان مستمعين تأثير 

 کنند. ی م و فرهنگی فعاليت    مخفی فراوانی نيز وجود دارد که با اهداف سياسی، نظامی 
کرد.  ی م برنامه پخش    ، ایستگاه صدای آزاد، مصر ضد  خفی بر نخستين رادیوی م   1955در اوایل سال  

یم قاسم در بغداد رادیوی  عبدالکر ها فزونی یافت و به یازده ایستگاه رسيد.  یستگاه ا این    1958در سال  
ک سوستل ایستگاهی مخفی به نام  انداز راه را    صدای دمشق آزاد   ی مخف  کرد. در الجزایر، ژا ایستگاه  ی 
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کر   کليبر  که از طریق این ابزار  ن کن ی م اهدافی را دنبال    تمام این رادیوها   د. را ایجاد  ی خود را به  ها حرف د 
المشيخی،  ) .  هدف شوم خودشان برسند   کنند و به تحریک    را   ها آن گوش مستمعين برساند و روح و روان  

حکومت جمهوری اسلامی ایران به    ی وقت از    ی غرب ( رادیوهای  47، ص 1387کاویانی،    ؛ 46، ص 1389
کرده و  شب و روز بر ضد این ملت و نظام    وجود آمده است به   ؟ره رهبری امام خمينی   کنند  ی م فعاليت 

کشور ایران را بحرانی جلوه دهند و افکار مردم را هميشه مغشوش نگه ی م و   که    خواهند وضعيت  دارند 
ی بسيار مهم و  ابزارها رادیو یکی از    خود مشغول باشند.   روزمره ی  کارها ی به  راحت به ن ملت نتوانند  ای 

که   گون آن بر افکار و رفتار مستمعين  ها برنامه اساسی در امر تبليغ است  گونا دارد و مردم را    زیادی   ير تأث ی 
گر تبليغات سوء باشد  ی م ی خودش  سو به  گر  های انسان را ا یدگاه د کشاند و ا کرد و ا ز حقایق دور خواهد 
 سوی حقایق حرکت خواهد داد. يغات درست باشد به تبل 

 ی شنیداری و دیداری ها قالب تبلیغ در    ابزار .  6
 نگاری یا حرکت   سینما .  1-6

گرافی است و به معنای حرکت مرکب    کلمه کلمه سينما مخفف   آید. یکی دیگر از ابزار تبليغ  ی م نگاری  سينما
که بر عواطف و رفتار و عقاید مخاطبين تأثير   که بر مخاطب  گذارد. سينما به ی م است  دليل قدرت نفوذی 

ی، شعر و  ساز مجسمه شش هنر دیگر: نقاشی، موسيقی، تأتر، معماری و )  . است  گرفته نام دارد هنر هفتم 
نبود    برکنار های تبليغاتی  ياسی س اعمال قدرت    يطه ح ش از  ادبیات و رقص( سينما نيز در طول دوران حيات 

است. در این رابطه نيز آمریکا    شده گرفته کار  های تبليغاتی به ياست س مناسبی برای اجرای    يله وس   عنوان به و  
و    و مترو گلدوین مایر   های آمریکایی مثل ادیسون، برادران وارنر ی کمپان یک قدرت عظيم تبليغاتی است که  

و شهر سينمایی هاليوود را    شود ی م های سينمایی مشهور غرب محسوب  ی کمپان رن بیستم از  فاکس ق 
که مرکز مهم توليد  به  که توليدات آن در سراسر جهان به نمایش  يلم ف وجود آورد  های سينمایی است 

آمریکایی و توجيه  يلم ف شود.  ی م گذاشته   گانگستری، وسترن و تخيلی به ترویج اخلاق و فرهنگ  های 
شده  یل تبد يپنوتيزم  ه   اتاق گران، سالن سينما به  برخی از تحليل   يده عق پردازد. به  ی م های آمریکا  ياست س 

گران را هرچند برای ساعاتی، راهی سرزمين تخيل     نظران صاحب ی از  ا عده کند. به تعبير  ی م است که تماشا
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دهد، تعریف دیگری نيز از  ی م های اساسی سينمای غرب را تشکيل  یه پا با توجه به اینکه سکس یکی از  
گرفته است:  که  »   سينما صورت    24ی اخلاق خانوادگی نشانه رفته و در هر ثانيه  سو به سينما سلاحی است 

 (. 185، ص 1390کند« )زروق،  کادر شرليک می 

 تلویزیون .  2-6
  کرده است ی رسانه، تلویزیون است که امروزه بسياری از اوقات هر انسان را به خود مشغول  یکی از ابزارها 

پوشش  بر روح و افکار و رفتار و حتی بر   ها برنامه کنند و این ی م پخش  باند ی مختلفی را برای ها برنامه و 
ی خود را  زندگ   افراد،   و گذاشته است    اثر و...( مردم    لباس، مدل مو، خریدن اجناس، طریق راه رفتن ) 

که    اند کرده ی فرهنگی اظهار  ها شاخص گربنر و همکارانش در طرح    دهند. ی م تغيیر    ها برنامه مطابق آن  
شدن، پیوند  صنعتی   دوره   ماقبل بار پس از ادیان  ویزیون یک دین نو است: »تلویزیون شاید برای اولين تل 

گاه مشترکی متشکل از محتوایی    روزانه فرهنگی مستحکم و آیین   گان  ، بین نخب کننده مجاب بخش و  ی آ
کرده است«  گر  .  ( 161، ص 1387)دبليو،    و عموم مردم فراهم  که انسان  یده د   ی پخش شود، ا برنامه ا شده 

که هر  ها بچه   ویژه را از خود نشان خواهد داد به   العمل عکس زود آن   بیند زود از  ی م ی را  ا برنامه ی کوچک 
گر    . برای مثال آورد ی م و احساسات او را به تحریک    کنند ی م آن تقليد   های پرخشونت را  يلم ف و    ها برنامه ا

 گذارد. ی م نشان بدهد این رفتارها بر کودکان و نوجوانان و... تأثير  
تماشای پرخاشگری تلویزیونی موجب افزایش پرخاشگری در  »  گویند: ی م در این مورد دانشمندان 

بسياری ی م کودکان   که    شود.  باورند  این  رفتار    بار خشونت ی  ها برنامه بر  بر  تأثيراتی  تلویزیونی موجب 
که تماشای این قبيل ا عده گردد و ی م کودکان  پالایشی   اثر ممکن است نوعی  ها برنامه ی دیگر معتقدند 

کاهش   کودکان  که ابراز پرخاشگری از راه تماشای آن سبب شود پرخاشگری  داشته باشد به این معنا 
کنند چون وقتی گروهی از کودکان  ی نم دهد که پژوهشگران چنين نظری را تأیید  ی م . شواهد نشان  « یابد 

اند  یده د   بار خشونت ی  ها کارتون که گروهی از کودکان که    يدند رس به این نتيجه    دند دا را مورد آزمایش قرار  
گروهی   را تماشا  ها کارتون   که   یگر د و  از خشونت  تفاوت وجود دارد.    ها آن ميان    اند کرده ی عاری  بسيار 
که   یا  ها کارتون گروهی  کرده بودند در    بار خشونت های  يلم ف ی  با همسالان  ها تعامل را تماشا  ی خود 
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گروه دیگر تغيیری مشاهده نشد.    ، خویش پرخاشگری بیشتری نشان دادند  اما در ميزان پرخاشگری 
پسری در سن    ی وقت   . برای مثال تواند پایدار باشد ی م تلویزیون    بار خشونت ی  ها برنامه قبيل  البته آثار این  

که  ی طور به   گذارد بر افکار و روان او تأثير می   ها برنامه کند این  ی م را تماشا    بار خشونت ی  ها برنامه سالگی    9
)اتکينسون،  خواهد داد    ین عمل را از خود نشان پرخاشگری او بیشتر شده و ا   رسد ی م سالگی    19به سن  
 . ( 43، ص  1385
کردار و پوشش و حتی  ی م ی تلویزیون به این ميزان بر روان انسان تأثير  ها برنامه وقتی   گذارند و رفتار و 
که    دهند ی م را تغيیر    او   ی زندگ  که مردم را به ی پخش ها برنامه لازم و ضروری است  و    ها بچه ویژه  کنند 

کمک به مردم   ی حق سو به نوجوانان و جوانان را   کنند و    و راستی و درستی و  ی  ها برنامه و... هدایت 
ک شوند و تا آخر عمر با این  ح   ها آن ی اسلامی در ذهن  ها برنامه دهند تا این  نشان    ها آن اسلامی را برای  

  ، اسلامی ی غير ها برنامه زندگی خود را وفق دهند و باید جلوی تبليغات غرب را گرفت که با پخش    ها برنامه 
. باید مواظب  يانت، غارت، دزدی و آدم کشی و... شوند خ   زندگی مردم را خراب نکنند که موجب طلاق، 

کودکان، نوجوانان و جوانان با پخش که افکار و ذهن   بود  اسلامی به غارت    ی غير ها کارتون ها و  يلم ف   يات 
 نرود. 

 منبر .  3-6
خاص    اثر که جذابیت و    ین ابزارهای تبليغی، منبر است تر خرج کم ین و  ثرتر ین، مؤ تر مهم یکی از بهترین،  

  . برند ی م   ها بهره یری،  اثرپذ   اند و با و در مقابل هم نشسته جا  خودش را دارد چون گوینده و شنونده در یک 
ی  ا مکانه ی مختلف و  ا زمانه که در    ترین ابزارهای تبليغی، منبر است ی سنت ترین و  یمی قد از    ، یکی ین بنابرا 
تبليغی مانند    و همواره مؤثر بوده است.   شده تجربه متفاوت   امور  کليه  منبر به معنای عام آن شامل 
اینجا مراد از منبر   ، شود ی م ...  ی و خوان روضه سخنرانی،   باشد، منبر  ی و موعظه می خوان روضه   ، ولی در 

گاهی و معرفت مردم   و    سؤالات نماید و به  ی م را رفع    ها آن ذهنی    خلأ گردد و  ی م باعث افزایش علم و آ
  منبر   ( 55، ص 1386  گذارد. )بچاری، ی م تأثير    ها آن و بر احساسات و عواطف    گوید شبهات مردم پاسخ می 

که جایگاه خاصی در بین مردم ی م یکی از ابزارهای تبليغ محسوب    اند عقده این بسياری بر دارد و شود 



 
   

 

83 

وان
رد ر

کارب
سی 

برر
بلیغ

زار ت
در اب

سی 
شنا

 

که در این جایگاه قرار  کس ر  ه و    شده شروع که از این جایگاه، تبليغ و ابلاغ رسالت الهی   گيرد باید  ی م ی 
. مثل  د ای روز را با مردم در ميان بگذار و خبره   ی خداوند را به گوش مردم برساند دستورها احکام الهی و  
ایام دیگر به امر تبليغ اقدام    ی محرم و صفر و ها ماه رود و یا در  ی م بالای منبر    ی وقت   ، جمعه امام   جایگاه 
مسلط شود    ا ه آن و بر احساسات و عواطف    کند توانند سخنانی را بگویند که همه مردم را قانع  کنند و می می 
کار را برا   ها آن و    د. ی حرکت ده مهم   ی 

که توجه در منبر علمای دین نشان می  عظيمی را به    ، جمعيت کردن سخنرانی رفتن و  منبر   دهد 
.  که جان خود را فدای یک امر مهم اسلامی کنند   اند حاضرشده است و مخاطبان    درآورده حرکت و تحول  
ل خود  و ما   باجان مردم    کرد، ی م رفت و برای مردم سخنرانی  ی م   ؟ره منبری امام خمينی    برای مثال 

بروید در برابر تهاجم  »   : دستور فرمود   ؟ره   امام   ی وقت یا  و    آمدند می در به حرکت    ش برای دفاع از اسلام و دین 
کنيد  که مردم    ، عراق دفاع  کردند و جان   با مشاهده شد  کردند«    دل حرکت  کشور خود دفاع  و از دین و 

از    ، ین بنابرا .  ( 115، ص 1374  خندان، )  یکی  مهم ابزارها منبر  بسيار  به    ی  اطلاعات  و  پیام  انتقال  در 
که     وجود به   یک انقلابی بزرگ   و کرد  تحریک    را احساسات و عواطف مردم    ا آن، توان ب ی م مخاطبين است 

 آورد. 

 ی جمعی ها رسانه . تفاوت منبر با  7
گروه از    فرستنده ی جمعی  ها رسانه در منبر، فرستنده پیام یک نفر است و در    -    اندرکاران دست پیام یک 

 هستند؛ 
  ها ارزش و رهبری، تثبيت    نمایی راه ی جمعی وظایف مختلفی خبری، آموزشی تفریحی،  ها رسانه   - 
و    دهند ی م ی را انجام  ساز همگن و وظيفه    های موجود، وظایف فکری، وظایف روانی اجتماعی یش گرا و  

یحه  را نقش ایجاد    ی گروهی و جمعی را دارد. ها رسانه ی  ها ش نق منبر هم غير از نقش تفریحی، بسياری از  
 وضوح روشن بود؛ به در جریان پیروزی انقلاب اسلامی ایران    ی منبر ساز همگن تماعی و  اج 
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کنار هم نيستند و خود این، نقش ایجاد روحيه اجتماعی  ها رسانه مخاطبان    -  گروهی در    ها آن ی 
ها از یک کانال )مسجد، حسينيه  یام پ همه مخاطبان در کنار هم هستند و    ، ولی در منبر   ، کند ی م تسعيف  
 کند؛ ی م .( عبور  و.. 

 گیری یجه نت .  8
  جا همه های سنتی، مدرن و پیشرفته جهانی در  دهد که نشر اطلاعاتی از طریق رسانه ها نشان می بررسی 

گرفته هستند و تمام زندگی شخصی و خصوصی افراد را   امروزی    یشرفته پ ی تبليغی  ابزارها و مردم را اسير    فرا
که تقویت و یا    اند داده قرار   کرده است  ید  عقا   ضعف که بیشترین اوقات فراغت و فرصت را به خود مشغول 
  بدین   تأثير فراوانی دارند.   ا ه آن های دینی افراد را به همراه دارند و بر افکار، احساسات، عواطف  یشه اند و  

و  ترتيب،   دشمن  تسعيف  برای  تبليغی  ابزارهای  از  ظرفي گ بهره استفاده  و  توان  از  از  اعم    ها آن ت  يری 
دفاع از اهداف و منافعی است    برای   نت، منبر، عکس و یا عمليات روانی مطبوعات، رادیو، تلویزیون، اینتر 

سيدن به اهداف و تحقق آن  و برای ر   اند برابر یکدیگر قرار داده ی و تبليغاتی در ا رسانه ی  ها سازمان که این  
  اند آورده وجود ی جهان را به کشورها ميان نرم  برند و درحقيقت یک جنگ ی م آن امکانات بهره  از تمام 

و بنيان    سی خود را بر کشور دیگر وارد کند فرهنگی و سيا   سلطه خواهد  ی م   ابزارها که کشوری از طریق این  
ی اسلامی باید هوشيارانه  ها دولت   ، بنابراین   آن کشور را از ریشه خشک کند و به هدف نهایی خود برسد. 

گسترش و رساندن پیام اسلام از بهترین   ی تبليغی امروزی  ابزارها در مقابل دشمنان اسلام برای نشر و 
گاه ،  خود انسانی    يفه وظ انجام ی یکتاپرستی، عمل به دین الهی و  سو به را    ها انسان   استفاده کنند،  کنند،    آ

کنند ها را ا ملت  کنند.   ها آن های تبليغی دشمن را به  يوه ش و حيله و    ز غفلت و جهل و نادانی رها   گوشزد 
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